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GUIA VALUE-LEVEL-UP DE SHORINJI KEMPO
Condiciones de la licencia de uso

I. Condiciones de la licencia de uso a la hora de leer esta GUIA VALUE-LEVEL-UP DE
SHORINJI KEMPO (en adelante, GUIA)

.Qué es la propiedad intelectual de Shorinji Kempo?

La filosofia, las técnicas y el sistema educativo del Shorinji Kempo, nacidos de la activi-
dad creativa del ser humano, son propiedad intelectual. Por lo tanto, también pertenecen a la
propiedad intelectual el nombre, el simbolo y el logotipo que representan al Shorinji Kempo,
es decir, aquellos bienes utilizados en los negocios para distinguir entre articulos y servicios,
también estan afectados por la propiedad intelectual. Por lo tanto, no se puede ensefiar Shorinji
Kempo ni usar sus bienes sin autorizacion.

Esta guia es exclusivamente para los lideres que ensefian el Shorinji Kempo.

Sélo se puede leer estd guia si se estd de acuerdo con todas las condiciones de la licencia de
uso.

1. Todos los derechos de la propiedad intelectual del Shorinji Kempo pertenecen a SHORINJI
KEMPO UNITY (en adelante, UNITY), y esta prohibido ejercer dichos derechos sin autor-
izacion.

2. Los jefes de seccion y los kenshi directivos autorizados por el jefe de seccion pueden leer
esta guia y hacer fotocopia de la misma, sin embargo, estd prohibido distribuir y/o prestar a
terceros.

3. También estd prohibido copiar y usar los disefios de Marca y Logotipo descritos en esta
guia. En caso de utilizar la Marca y/o Logotipo, deben usarse los disefos basicos mencionados
en las normas de esta guia (Pagina 34,35) o los disefios proporcionados por UNITY.

II. Condiciones de la licencia de uso de Marca y Logotipo (en adelante, DATOS)
1. Tenga extremada precaucion a la hora de tratar los DATOS, ya que los derechos pertenecen
a UNITY.
2. El uso de DATOS sin licencia esta limitado para membretes, sobres, tarjetas de visita, libros
de registro, carteles, posteres, folletos y panfletos para Taikai, eventos y relaciones publicas,
etc.

En caso de fabricacion de productos o articulos conmemorativos anteriormente menciona-
dos para la venta, debe formalizarse la solicitud y obtener la oportuna licencia.

Para més informacion sobre los distintos procedimientos, seguir las normas de esta guia.
3. Aunque usted haya recibido la licencia, no tiene autoridad para conceder sub-licencia a
terceros.
4. Sobre los DATOS, esté prohibido reproducirlos excepto en los casos anteriormente mencio-
nados en el punto 2. Ademads, estan estrictamente prohibidos la transmisiéon y modificacion de
los DATOS, asi como la transferencia o préstamo de los DATOS tratados digitalmente.
5. El jefe de la seccion que recibe la delegacion de licencia de uso de la corporacion y las or-
ganizaciones del Shorinji Kempo Group y que recibe los DATOS de UNITY, sera la persona
responsable de la gestion de los mismos. Los Kenshi directivos autorizados por el jefe de la
seccion pueden tratar los datos bajo su direccion y autorizacion, el jefe de la seccion debe ges-
tionar y tomar todas las medidas posibles para que aquellos que no cumplen las condiciones
de esta licencia de uso no tengan acceso, ni puedan utilizar los DATOS.
6. Si descubre el uso no autorizado de DATOS, el uso incorrecto o la violacion de la propie-
dad intelectual, comuniquelo inmediatamente al responsable de relaciones publicas o adminis-
trador de la propiedad intelectual de la federacion correspondiente o a la oficina de WSKO.
7. En caso de la violacion de este compromiso, de las normas de esta guia, o por otras razones
que requieran la actuacion de UNITY, siga las instrucciones.
8. Los dafios causados a los DATOS, intencional o negligentemente, podrian ser objeto de rec-
lamacion y la consiguiente indemnizacion.
9. En caso de usar los Datos con la marca ® para articulos con otra marca registrada, puede
dar lugar a una violacion de la ley de marcas. Su uso es exclusivamente para lo relacionado
con el Shorinji Kempo. El uso de Wa-Tsu no requiere licencia.

SHORINJI KEMPO UNITY 1 de septiembre de 2016




¢ INTRODUCCION
® . Qué es SHORINJI KEMPO/ /) bk %1 2

Fue fundado en Japon en 1947 por Doshin So, el primer Shike (de aqui en adelante, Kaiso).
Shorinji Kempo es un medio de desarrollo individual, una forma de cultivar personas utiles para la
sociedad, a través de su filosofia, sus técnicas y su sistema educativo.

Una filosofia que nos impulsa a cultivar nuestro cuerpo y alma, experimentar nuestro propio
desarrollo y adoptar un estilo de vida feliz de ayuda mutua. Mejoramos disfrutando de las técnicas junto a
otros compaiieros. Filosofia y técnicas que combinamos con un sistema educativo que hacemos funcionar
como una espiral sinérgica.

Los seres humanos, desde que nacen, poseen potencial para desarrollarse en cualquier direccion.
El Shorinji Kempo trata de educar a aquellas personas que se preocupan por construir una sociedad plena,
material y espiritualmente; que creen en sus posibilidades, mejorandose a si mismos continuamente, a la
Vez que cooperan con su entorno.

@® . Cuales son las aspiraciones de Kaiso, el fundador?

Shorinij Kempo nacié del gran deseo del fundador de formar personas para una sociedad prospera
y pacifica.

En el caos de la guerra y la derrota, Kaiso adquiri6 la inquebrantable creencia de que la educacion
era la unica fuente para una sociedad prospera y pacifica. Kaiso fundé el Shorinji Kempo un ingenioso
sistema de educacion humana basado en el entrenamientos de las artes marciales.

@® .Qué tenemos que hacer ahora como lideres?

El Shorinji Kempo es saber educativo especifico con un potencial util para el desarrollo de la
sociedad pacifica y prospera para toda la humanidad, y es la gran herencia de Kaiso.

Los lideres de Shorinji Kempo son mensajeros de estos valores, en la creencia de que la herencia
y el desarrollo correcto de este patrimonio es una contribucion a la sociedad y la humanidad.

Lo que debemos hacer ahora, no es hacer famoso Shorinji Kempo ni aumentar el nimero de
socios en un boom temporal, sino hacer hincapi¢ en la difusién del movimiento original de felicidad,
protegiéndolo de la alteracion, la imitacion o la persecucion que conllevan una disminucion del valor de
Shorinji Kempo.

Vamos a realizar el movimiento VALUE-LEVEL-UP
(REVALORIZACION) para proteger, enriquecer y legar al futuro, la
confianza y el valor del Shorinji Kempo como conocimiento propio unico
que sigue atrayendo a la gente.

El segundo Shike de Shorinji Kempo
Presidenta de SHORINJI KEMPO UNITY
Presidenta de World Shorinji Kempo

PR |




TABLADE.CONTENIDOQS

SHORINILKEMPQ.VALUE:LEVEL-UR. GUIRELINE..Condiciones.de Licencia de. Usa............ 2
QINTRORUGCION ..o eeseseesessessessessssessasmaseasessessessessessessssassaseaseasesessessessesesssssasmaseasens 3
Rarte. L. IIGNIEICARO DE VALUE-LEVEL DD .o eene el
Shorinji Kempo es nuestra valiosa propiedad. 7

1. ¢Cuales son las aspiraciones de Kaiso? ... .. 7
2.4Cual es la esencia de Shorinji Kempo? 7

3. ,Qué es lo mas importante para los lideres? . 7

4. ;Por qué Shorinji Kempo no tiene otras escuelas? 8

5. ¢Conoce el Shorinji Kempo Group? 8

6. ¢Sabe_por qué establecio la Shorinji Kempo Unity? . 8

7. ¢Por que la administracion de la propiedad intelectual es importante? 9

8. .Comprende la mision del Shike de Shorinji Kempo? . 9

9. ;Cuales son las tres facultades del Shike? 10

Parte. 2. RELACIONES PUBLICAS oo 11
Capitulo 1. Relaciones publicas activas (Vision) 11
Capitulo 2, Sitio Web 19
Capitulo 3. Textos para publicacion en sitio Web, Folletos, etc. . . 25
Parte.3. ARMINISTRAGION.RE. LA PROPIEDARINTELECTUAL ..o seeenennens 29
Capitulo 1. Normas de la administracion 29

1. Comunicar adecuadamente nuestra propiedad intelectual 29
2.Normasdeusodelasfotos . . 29

3. Proteger el copyright 30

4. En caso de encontrar la informacion dudosa o.erronea . 30

5. Elaboracion del material para las relaciones publicas. ... 31

6. Otros 32

Capitulo 2. Normas de visualizacion de disefio de marcaregistrada ... 33

1. Licencia 33

2. SHORINJI KEMPQ/La marca registrada del Shorinji Kempo ... 33

3. Los disefios basicos del Simbolo/Logotipoy suuso. ... 33

4. Asegurar el aislamiento (margen)_en el fondo que afecta al caracter distintivo.__________.__ 36

5. Asegurar la identificacion . 37
6.UsodeWa-Tsu 38

¢ Lista de comprobacion de uso de los disefios de la marca registrada ... .. .39
RAMLE. AL LICENGIAS .ot a s s r s e ae e s n e ae e ne e naas 41
Capitulo 1. Expansion del negocio conelusodelamarca ... 41
Capitulo 2. Usodelamarca ... 47



Parte.5.PRACTICA DE.LAVALUE LEVEL.UP 21

eI O B N (SO TPP 23
Notas sobre la gestion de la propiedad intelectual ... .53
Notas sobre las relaciones pablicas . 54
AADEXOS. .. eeeerseeeeis et s e eae e s e e s s s b e s e e ae e R e R e RE R e R R e R e RERRe R e A e eRe e e R e eReReeRe s e R e eRe e e Re s eaneannnenennnnnnaed 00
Declaracion sobre el uso de los datos de disefode lamarca .. 03
SOLICITUD DE USO DE LA MARCA (Distribucion gratuita) 04
Contrato sobre la concesion de los datos de disefiode lamarca 05
SOLICITUD DE USO DE LA MARCA (Paralaventa) .. ... ... ... 08
Disposiciones relativas a la gestion de la propiedad intelectual y las relaciones plblicas ... 09

Simbolo, marca y logotipo del Shorinji Kempo

Los circulos combinados (so-en) se superponen entre si, rodeados
de escudos, para expresar la armonia del amor y la fuerza. Los escudos
exteriores representan la proteccion de la verdad de la ensefianza correcta y
de la justicia; Los cuatro puntos interiores simbolizan el cielo y la tierra, el 6 ®
yin (in) y el yang (yo), ideas fundamentales de la filosofia oriental. El circulo
o expresa la Gltima fase del manji rH. El manji tiene varios significados: buenos augurios, el origen
de la vida, el fluir del universo, la armonia,.... El omote manji simboliza la compasién y el amor, y el ura
manji la inteligencia y la fuerza. En Shorinji Kempo la armonia entre ura y omote manji expresa que su
unién armoénica debe ser el centro del pensamiento y la accion de la vida humana: es decir, la esencia
de /)K" Riki Ai Funi. Desde la fundacién de Shorinji Kempo se usaba el manji como simbolo en
el Dogi. Pero esto presentaba problemas en algunos paises, ya que recordaba a la esvastica del Partido
Nazi Aleman. Para proteger el espiritu, la practica y el nombre del Shorinji Kempo se crea, en abril de
2005, el simbolo y la marca unificados. Ahora los Kenshi de todos los paises llevan el mismo simbolo
en su pecho, lo que representa unas técnicas, una filosofia y un sistema educativo, idénticos.

La propiedad intelectual del Shorinji Kempo

La filosofia, las técnicas y el sistema educativo del Shorinji Kempo son una legitima propiedad intelectual nacida de
la actividad creativa del ser humano. También el nombre, el simbolo y el logotipo que representan al Shorinji Kempo, es
decir, aquellos bienes utilizados en los negocios para distinguir entre los articulos y los servicios pertenecen a la propiedad

intelectual. Por lo tanto, no se puede ensefiar.







Parte 1. SIGNIFICADO DE VALUE LEVEL UP

Shorinji Kempo es nuestra valiosa propiedad

VALUE-LEVEL-UP es un movimiento para proteger y mejorar la confianza y el valor del Sho-
rinji Kempo que es nuestra valiosa propiedad y el legado para el futuro. Todos juntos realizamos VA-
LUE-LEVEL-UP (REVALORIZACION).

1. ;Cuales son las aspiraciones de Kaiso?

Shorinij Kempo nacid del gran deseo del fundador de formar personas para una sociedad prospera y
pacifica. En el caos de la guerra y la derrota, Kaiso adquiri6 la inquebrantable creencia de que la educa-
cion era la Gnica fuente para una sociedad prospera y pacifica.

Preocupado por la devastacion emocional de los japoneses ante la derrota de la II Guerra Mundial
en 1945.

Kaiso cre6 Shorinji Kempo como una disciplina (Gyo) para inspirar el desarrollo de las personas y
el pais (sociedad).

Los que practican el Shorinji Kempo con sinceridad pueden desarrollarse como individuos que
confian en si mismos, valientes y compasivos, que adquieren la capacidad de actuar para su propia rea-
lizacion. Asimismo, basado en el principio de armonia entre el amor y la fuerza, el kenshi aprende a, no
solo, lograr su felicidad, sino a pensar en la felicidad de los otros. La idea de Kaiso de desarrollar perso-
nas no es solo aplicable en Japon.

También, es universalmente 1til en cualquier pais y sociedad. Actualmente, Shorinji Kempo es di-
fundido por el mundo a través de los lideres que sostienen su visidon y confian en sus valores. A través de
ellos, muchos kenshi han sido inspirados por las aspiraciones de Kaiso.

2. ;Cual es la esencia de Shorinji Kempo?

Shorinji Kempo es un medio de desarrollo individual (Gyo).

Por ejemplo, sus técnicas que son bastante marciales, en lugar de focalizarse en ganar, estas técni-
cas se basan en la filosofia de no perder. La necesidad de no perder no es solo relevante en términos de
la defensa ante la violencia, también se relaciona con el hecho de superar las dificultades que afrontamos
en la vida.

Kaiso propugné que nuestras vidas no solo deben tener sufrimiento y dificultad, que se debe vivir
con alegria y placer, en contacto con gente de bien y manteniendo la esperanza y la satisfaccion. En
consecuencia, Shorinji Kempo es una singular forma de progresar con los demas, al entrenar las técni-
cas y mejorando, no es para personas que buscan su satisfaccion a expensas de otros.

Shorinji Kempo no efectlia torneos ni participa en competiciones entre paises con representantes

en las Olimpiadas, para no perder la esencia de Shorinji Kempo que es un medio de desarrollo indivi-
dual (Gyo).

Shorinji Kempo consta de filosofia, técnicas y un sistema de educacion unidas. No hay exclusivi-
dad a la practica de las técnicas.

3. (Qué es lo mas importante para los lideres?

Lo mas importante es dar apoyo a las aspiraciones de Kaiso. Adicionalmente, deben ensefar Sho-
rinji Kempo entendiendo los objetivos de su fundacion. Estas son las bases para los lideres.

Naturalmente, ellos mismos deben experimentar el crecimiento personal a través de practicar Sho-
rinji Kempo, y deben esforzarse por ser personas que contribuyan a su sociedad. Y asi como Kaiso,
ellos deben ser ejemplo a seguir para aquellos a quienes dirige, llevandolos a construir a una sociedad
prospera y pacifica.

No es una exageracion decir que las actividades y la promocion de Shorinji Kempo estan basadas
en los objetivos de Kaiso, siendo apoyadas por la voluntad y la pasion de sus lideres alrededor del mun-
do.



Sin embargo, uno no puede considerarse lider de Shorinij Kempo si no esta de acuerdo con los ob-
jetivos o si no puede ensefiar correctamente sin desviarse de los mismos. Puede divertirse junto con los
compaiieros, los kenshi y la gente de la comunidad local, precisamente porque decidio, por si solo, con-
vertirse en un lider siguiendo las aspiraciones de Kaiso. Y, precisamente por la diversion, puede superar
todas las dificultades, problemas y retos, y es capaz de seguir ensefiando.

Las actividades no pueden realizarse con un solo lider. Tengamos en cuenta que hay muchos segui-
dores que nos apoyan y no olvidemos agradecérselo.

4. ;Por qué Shorinji Kempo no tiene otras escuelas?

Donde vaya alrededor del mundo, podra aprender Shorinji Kempo con la misma filosofia, técnicas y
mismo sistema educativo. Este es un movimiento cuyo propoésito es el de “desarrollar naciones (socie-
dades) a través del desarrollo de personas”. Para su consecucion, Shorinji Kempo es una organizacion
educativa que fomenta personas consideradas con los demas, con alegria de vivir y cuyas técnicas y en-
seflanzas promueven el potencial de cada uno.

Por consiguiente, el nombre Shorinji Kempo no es solo el reflejo de una escuela de artes marciales.
Es un movimiento practico con el objetivo de desarrollar individuos y transmitir felicidad.

Para cumplir estas metas, Shorinji Kempo no tiene otras escuelas y es una tinica “entidad a nivel
mundial”.

5. (Conoce el Shorinji Kempo Group?

Shorinji Kempo es una entidad a nivel mundial. Sin embargo, desde su fundacion ha establecido
diferentes organizaciones para facilitar su expansion. Actualmente, se llama Shorinji Kempo Group y
se ha establecido, abarcando todas las organizaciones de Shorinji Kempo. Como presidenta del Shorin-
ji Kempo Group, ha asumido el cargo la segunda generacion de Shike, Yuuki So. El Shorinji Kempo
Group reune a: Corporacion General SHORINJI KEMPO UNITY , Kongo Zen Sohonzan Shorinji, Cor-
poracion Educativa Zenrin Gakuen y World Shorinji Kempo Organization (WSKO).

6. ;Sabe por qué se establecié Shorinji Kempo Unity?

Hasta el establecimiento de la Shorinji Kempo Unity (en adelante, UNITY)), los derechos de pro-
piedad intelectual a nivel mundial eran regidos por la Federacidén Japonesa (Shorinji Kempo Federation,
una fundacion con responsabilidad limitada), mientras que en Japon eran regidos separadamente por el
Kongo Zen Sohonzan Shorinji. Sin embargo, en el 2000, surgi6 la necesidad de centralizar y gestionar la
propiedad intelectual mediante una organizacion con personalidad juridica para que el Shorinji Kempo
sea Unico, a causa de la separacion entre la persona responsable de la corporacion y las organizaciones
del grupo. En el 2003, el Shorinji Kempo Group se reunio para discutir la consolidacion legal de los de-
rechos de propiedad intelectual de Shorinji Kempo, y decidi6 establecer Shorinij Kempo Unity (conocida
hasta el 2006 como Shorinji Kempo Intellectual Property Protection Corporation), con el Shike como
presidente. Posteriormente Shorinji Kempo Federation y Kongo Zen Sohonzan Shorinji transfirieron su
propiedad intelectual a Shorinji Kempo Unity. A partir de ese momento, la Shorinji Kempo Unity, enca-
bezada por el Shike, posee los derechos de propiedad intelectual de Shorinji Kempo.

Por consiguiente, cada una de las organizaciones del Shorinji Kempo Group firmé acuerdos con la
Shorinji Kempo Unity para realizar sus actividades. Asimismo, se tomaron medidas para evitar que ter-
ceros pudieran violar los derechos de propiedad intelectual.

La mision de UNITY es proteger, difundir y desarrollar el unico Shorinji Kempo en el mundo, de
manera que se puedan alcanzar las aspiraciones de Kaiso. Para la realizacion de esta mision, UNITY
desarrolla las actividades siguientes bajo la direccion del Shike.

1. La interpretacion del Shorinji Kempo y certificar o anular las calificaciones.
2. La investigacion del sistema educativo que corresponde al tiempo y al entorno tanto como para la
mejora de la calidad de lideres y kenshi.



3. La organizacion de los seminarios y el desarrollo de materiales de ensenanza para la mejora de la

confianza y el valor de Shorinji Kempo.

4. La gestion de la propiedad intelectual y las actividades de relaciones publicas para el correcto reco-

nocimiento del Shorinji Kempo.

5. Conducir el ejercicio a fin de materializar las aspiraciones de Kaiso.

6. La evaluacion de las organizaciones pertinentes y las actividades de apoyo.

7. El control de las licencias para la contribucion de las relaciones publicas y las actividades de la ges-

tion de la propiedad intelectual.

Los fondos para las actividades de UNITY estan constituidos por los ingresos por cuotas de la afilia-
cion de las organizaciones contractuales, la cuota de certificacion asociada con la concesion de la cali-
ficacion, los ingresos por royalties de las empresas asociadas que proporcionan los materiales para las
actividades de lideres y kenshi.

7. ¢Por qué la “administracion de la propiedad intelectual” es importante?

Aunque existen pequefas diferencias en algunos paises y bajo determinadas circunstancias, Shorinji
Kempo, entidad a nivel mundial, provee la misma filosofia basicamente, las mismas técnicas, el mismo
sistema educativo y de calificacion, en todos los paises.

Debido a que los Kenshi de Shorinji Kempo alrededor del mundo comparte unos valores y filosofia
comun, asi como un sistema comuin, pueden movilizar sus esfuerzos hacia un meta en comtin y gozar en
el éxito. También, pueden trabajar conjuntamente para resolver dudas, problemas o fallos.

Esto resulta de la union de Shorinji Kempo como una sola organizacion, o en otras palabras, viene
del éxito de haber creado una gran familia, que camina hacia la realizacion de nuestros ideales.

8. (Comprende la mision del Shike de Shorinji Kempo?

El correcto entrenamiento de Shorinji Kempo incluye aspectos mentales y fisicos. Mas de 600 téc-
nicas en 25 grupos de los tres sistemas de goho, juho y seiho, han atraido muchos kenshi alrededor del
mundo. Sin embargo, existe un peligro latente en la interpretacion incorrecta de la filosofia, las técnicas
y el sistema educativo por parte de los lideres.

Si esto sucede, la ensefianza serd incorrecta, resultando en un alejamiento de las aspiraciones de
Kaiso y creando algo que no es Shorinji Kempo.

Por esta razon, el Shike de Shorinji Kempo (en adelante, SHIKE) es la figura central en Shorinji
Kempo.

El Shike es parte del mismo linaje del Kaiso, siendo el sucesor de sus aspiraciones. A su vez, ha
sido nombrada Presidente del Organismo de Coordinacion de Shorinji Kempo Group y de la World Sho-
rinji Kempo Organization, asi como la Representante Oficial de Shorinji Kempo Unity. El rol y la posi-
cion del Shike en la organizacion es inico en Shorinji Kempo.

Los lideres son de diferentes generaciones, paises, regiones y ambientes, y actian en representacion
del Shike al practicar la disciplina. Sin embargo, aun basados en las mismas aspiraciones e ideales, las
experiencias personales y las sensibilidades se reflejan en los procesos de comunicacion, mostrando sus
personalidades. Respetar demasiado las ideas de los lideres o dar preferencia a las mismas, o permitir
que los objetivos o los métodos se conviertan en fines, puede llevar a distintas interpretaciones de las
aspiraciones del fundador.

Con el proposito de mantener Shorinji Kempo como una entidad a nivel mundial, la aplicacion dia-
ria de los métodos y la direccion no puede basarse en interpretaciones personales.

En organizaciones como Shorinji Kempo, donde las acciones estan basadas en un ideal, es impor-
tante la existencia de un pilar espiritual que sustente los métodos y directrices. Es importante que sea
alguien que haya asimilado las aspiraciones del fundador y que asuma la mision de proveer una direc-
cion clara sobre politicas y directrices de la organizacion.



9. ;Cuales son las tres facultades del Shike?
El Shike tiene las siguientes tres facultades, de acuerdo con su posicion:

1. Interpretacion final de Shorinji Kempo. A veces, las actividades y los valores necesarios en nuestra
sociedad puede cambiar con el tiempo. Como Shorinji Kempo tiene como objetivo demostrar los
valores que necesita la sociedad, la organizacion debe adaptarse al cambio a través de la toma de de-
cisiones oportunas acerca de las innovaciones necesarias para la organizacion.

Estas decisiones deben basarse en la interpretacion final de “lo que verdaderamente es Shorinji Kem-

2

po”.
El Shike, que tutela la interpretacion de los valores tinicos y actitudes de Shorinji Kempo, después de

haber heredado de pleno derecho, es como el capitan de la nave de Shorinji Kempo, sefialando la di-

reccion correcta.

2. Intervencion de la Propiedad Intelectual de Shorinji Kempo. La propiedad intelectual de Shorinji
Kempo incluye el nombre Shorinji Kempo, los simbolos de identificacion (la marca y el logotipo), la
filosofia, las técnicas, y el sistema educativo, asi como los materiales publicados que los contengan.
Esta propiedad intelectual se encarna en la facultad de Interpretacion Final de Shorinji Kempo, y los
derechos asociados con la propiedad intelectual se atribuyen al Shike.

Asi creamos un contexto en el que un individuo inespecifico no pueda robarlas, atribuyendo éstas al

Shike.

3. Certificacion o anulacion de calificaciones. Los titulos de Shorinji Kempo Bukai o Hokai se conce-
den sobre la base de una evaluacion de la competencia en la filosofia y las técnicas de Shorinji Kempo,
asi como del crecimiento personal.

Estos rangos de Bukai y Hokai se conceden a través del reflejo de valores y actitudes especificas de
Shorinji Kempo, y la certificacion o anulacion de estos titulos es un mandato tnico de la Shike.
Asimismo, realiza los examenes de promocion para evaluar los resultados de una formacion individual
en la concesion de rangos en Shorinji Kempo. Las evaluaciones son delegadas a los examinadores.

=

Ceremonia de presentacion de Marca y Logotipo unificados del Shorinji Kempo (9 de enero de 2005)
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Parte 2. Relaciones Publicas
Capitulo 1. Relaciones Publicas activas (Vision)

(Qué puede imaginar ante las palabras Relaciones Publicas?. Pueden ser anuncios, publici-
dad, captacion de clientes, etc. En una interpretacion general, quiere decir que las organizacio-
nes e individuos difunden informacién para que mucha gente conozca sus actividades y luego,
realizar todas las acciones que construyen relaciones de entendimiento mutuo para asi crear
intereses mutuos. Ademas, crear intereses mutuos quiere decir que los receptores de la informa-
cion pueden conocer las actividades como una ocasion de participacion en las mismas o puede
esperar el efecto sinérgico para buscar el mejor camino recibiendo d&nimo y optimizando las
actividades a través de las opiniones de los receptores.

Entonces ;por qué necesitan relaciones publicas las actividades de Shorinji Kempo? El objeti-
vo comun del Shorinji Kempo Group es construir una sociedad por medio del desarrollo de los
individuos y realizar el desarrollo equilibrado de las personas con armonia que puedan pensar
en si mismas como una mitad tanto como en los otros como la otra mitad. Es importante que el
Shorinji Kempo sea conocido y aceptado en la sociedad como el movimiento para construir una
sociedad pacifica y rica materialmente y espiritualmente. Si se reconoce en la sociedad general
la marca y mucha gente comprende las actividades de Shorinji Kempo, podemos realizar las
actividades facilmente y aumentar nimero de compaifieros y la energia del conjunto del movi-
miento sera cada vez mas grande.

Si cambiamos el punto de vista, si se reconoce que el Shorinji Kempo puede ser beneficio-
so para la gente que desea cambiarse a uno mismo o esta buscando algun lugar donde pueda
pertenecer. De este modo, con el fin de promover las actividades del Shorinji Kempo, ademas
de transmitir la informacion que queremos, transmitir la informacion que busca la gente son el
objetivo de las actividades de relaciones publicas. Lo més importante es realizar unas relaciones
publicas efectivas. Es necesario estudiar el destino, el tiempo y el contenido de la informacion
por parte del emisor.

Hay que buscar la manera mas efectiva y aplicarla dependiendo de los contenidos de la emi-
sion, por ejemplo si el tema es Aumentar el numero del miembros, dar a conocer el Shorinji
Kempo, informar de las actividades diarias del dojo, informar de los eventos, como el Dia
de Doshin So, etc. Los resultados pueden ser inversos, no siendo acorde sa los gastos o por el
contrario, estar presente en los medios de comunicacion sin gasto alguno y siendo conocido por
mucha gente.

Hay que las realizar relaciones publicas con el objeto de Proteger la propiedad intelectual y
mejorar la confianza y el valor de Shorinji Kempo.

»Reclamo de boca en boca
El boca a boca tiene un gran efecto

Cuando se habla directamente de boca a boca, la mayoria de los interlocutores son compa-
fieros o amigos cercanos, después consecutivamente compaieros de trabajo, familia y terce-
ros de Internet. El punto comun de la gente que inmediatamente pasa a la accidon es que esta
impresionado por la historia.

Ademas, la gente que escucha la historia emocionada de una persona de confianza va a in-
teresarse en los articulos o el servicio y realmente va a realizar la compra o usar el servicio.
Aprovechamos la ventaja del boca a boca y realizamos la llamada a Shorinji Kempo.

»Reclamo mediante Publicidad y Propaganda
iEs posible transmitir el mensaje como queramos en la publicidad!

Puede transmitir el mensaje deseado y esperar efecto directo, utilizando los espacios y los
tiempos de los medios de comunicacion para la publicidad.
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Sin embargo, la publicidad es costosa y tiene la desventaja de que no puede garantizar el efecto
proporcional a los gastos.

La propaganda es difusion o divulgacion de informacion por las noticias en los medios por
ejemplo, los periddicos, las revistas, la television o la radio, sin embargo los medios de comu-
nicacién en si deciden sobre la publicacion. Tiene la ventaja de que no hay costos de medios,
garantiza la objetividad y puede lograr el favor y la confianza facilmente. Sin embargo no hay
garantia de publicacion.
¢ Cuatro elementos determinan la reaccion del publico.

La reaccion del publico varia dependiendo de la publicidad. Resulta mas efectivo hacerlo
teniendo en cuenta los siguientes elementos:

1. Medios de publicidad que entran facilmente por los ojos del publico.

2. Contenidos atractivos para el publico.

3. Disefos y expresiones impactantes para el publico.

4. Momento adecuado para obtener la atencion y reaccion del publico.

»Llamar la atencion con notas de prensa
iConsiga aparecer en los periddicos, las revistas o la television!
4.Qué es una nota de prensa?

La manera efectiva para inducir la publicidad (los mensajes emitidos por las agencias para
los medios como los periddicos, las revistas, la television o la radio ) es la nota de prensa. La
nota de prensa es un comunicado del tema de la informacion para la prensa (los medios de co-
municacion como editorial de periddico). Como el editorial toma la decision de la publicacion
tras ver el contenido, es importante estudiar la manera de escribir y el modo de la emision para
la publicacion.
+Un dia del periodista empieza tirando de las notas de prensa

Un periodista lo primero que hace al comienzo del dia es tirar de las notas de prensa. Todas
las mafanas el periodista reciben alrededor de 200 hasta 400 notas de prensa por correo elec-
tronico, FAX o correo postal, y selecciona solamente la informacion interesante para los articu-
los. Lee cada nota de prensa en unos segundos. Y decide si es adecuado o no leyendo un tercio
del contenido del folio A4.

»:Como crear la nota de prensa?
Para que su nota de prensa sea elegida dentro de los cientos que encuentra un periodista, siga
los siguientes puntos y la forma bésica para crear notas de prensa.

* La ultima comprobacion antes de emitir la informacion

* ;No contiene la informacion falsa, las expresiones exageradas o informacion conveniente solo
para los emisores?

El anuncio exagerado o las expresiones excesivas pueden tener efecto contrario ya que pa-
recen publicidad (Por ejemplo, Puede adelgazar sin duda, o Un nifio pequefio puede tirar un
adulto con un dedo, etc.). Incluso pueden disminuir la confianza y el valor del Shorinji Kem-
po.

*;Si el momento de la emision es apropiado?

Hay que enviar las notas de prensa unos meses antes del comienzo de la emision. También

hay que estar preparado para atender a las posibles preguntas.

* La nota de prensa en si es un medio de relaciones publicas

No es bueno mandar cantidad de notas a ciegas ya que una nota de prensa en si es un me-
dio de relaciones publicas y hay que tener en cuenta de que si manda tantas sin contenido (los
temas conocidos solo a los que pertenecen al Shorinji Kempo ), se reduce significativamen-
te interés del receptor y va a provocar el efecto contrario. Es preferible elegir la informa-
cion relacionada con la comunidad local como el dia de Doshin So, o un tema social, por
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ejemplo, sobre un kenshi destacado, etc.
¢La relacion con el periodista
* Construir relaciones previamente con el periodista
Es dificil publicar un articulo s6lo por nuestros interés, asi que es conveniente construir
relaciones diarias, por ejemplo, contratando pequefia publicidad de pago para que en caso
necesario cooperen.
* Peticion
Antes de enviar la nota de prensa, prepara las preguntas y respuestas esperadas y acércate a
oficina del periodista o a la sala de edicion y entrega la nota en mano.
También es eficaz enviarla a las agencias de noticias o de prensa. Si se manda por correo
postal o fax, es mejor hacer la llamada por teléfono conjuntamente.
Hay que tener cuidado para no dar mala impresion a la hora de contestar a las preguntas,
asi que procura contestar con rapidez y honestidad, utilizando las explicaciones faciles.
En caso de enviar la nota a varios medios de comunicacion a la vez, hay que tener cuida-
do de que ninguno quede en desventaja y pueda sentirse incomodo.
¢ Seguimiento posterior
Después de la publicacion del articulo, para mantener las buenas relaciones con los perio-
distas, transmitamos nuestro agradecimiento por el articulo.

> Establezcamos la red de medios de comunicacion mediante entrevistas
¢ Solicitud de entrevista

Cuando reciba la solicitud de entrevista, piense que es una oportunidad de relaciones
publicas junto con la nota de prensa. Dependiendo de la actitud de la entrevista, es posible
construir una relacion solida con los medios de comunicacion. Ser tratado por los medios de
comunicacion es una buena ocasion para las relaciones publicas y es de agradecer, sin em-
bargo existe riesgo de que se conviertan en relaciones publicas negativas o se de una imagen
incorrecta si no va a la entrevista comprendiendo correctamente el objetivo y la intencion
del medio.

Con el panorama general del mejoramiento de la confianza y el valor del Shorinji Kempo,
atienda las entrevistas de acuerdo con lo siguiente.

¢ Para que la oportunidad aportada por la entrevista se convierta en el mejora de la con-
fianza y el valor del Shorinji Kempo:

1. Entender el objeto de la entrevista = 2. Tomar la decision propia = 3. Pedir la coope-
racion necesaria = 4. Hacer el informe posterior

1. Entender el resumen de la entrevista
Hacer siguientes ocho preguntas en el orden para aclarar el objeto de la entrevista.
. La intencién y el proposito de entrevista.
. Los medios de entrevista (revistas, periddicos, television, Internet, etc.)
. El contenido de la entrevista ( ;Cuando?, ;Dénde? ;A quién? ;Como?)
. Nombre de la empresa
. Contactos ( Numero de Fax y direccion de correo electronico, si es posible)
. La fecha de la publicacion o emision.
. La zona de la publicacion o emision.
. La fecha de la contestacion.
Puede darse el caso, raro, de entrevistas con mala intencidn para criticar el Shorinji Kempo,
asi que realice el intercambio de informacion suficiente para conocer la intencidn y el proposito
de la entrevista.

003N bW
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2. Tomar la decision propia

Una vez conoces bien todo lo referente a la entrevista, estudia bien si su contenido encaja
en lo siguiente.
1. (Expresa que el objetivo del Shorinji Kempo es desarrollo individual? O ;expone una ima-
gen que dana el valor de desarrollo individual?
2. ;Expone una imagen de arte marcial violento?
3. (El contenido esta acuerdo con la vision de VALUE-LEVEL-UP?
4. (No hay peligro de confundirlo con un arte marcial chino?
5. (Esta libre de expresiones que puedan calumniar o difamar a otras organizaciones o indivi-
duos?
6. ;Se distinguen las entidades dentro del Shorinji Kempo Group?
7. (St la intencion o el proposito de entrevista es negativo como relaciones publicas del Sho-
rinji Kempo?

En vista de lo anterior, puede darse el caso de que sea necesario rechazar la solicitud con
cortesia.

3. Pedir la cooperacion necesaria

Consulta a la federacion correspondiente (a la oficina de WSKO en caso del pais que no hay
federacion) con el fin de obtener los buenos resultados de las relaciones publicas y ejercer un
efecto sinérgico.
¢ En caso de area internacional consulta a UNITY a través de la federacion o WSKO.

4. Hacer el informe posterior

Haz un informe posterior a la federacion correspondiente (o la oficina de WSKO en caso de
no hay federacion), haciendo copia de la publicacion o la emision de la entrevista para analizar
el resultado de las relaciones publicas y para mejorar la proxima.

Si corresponde con fluidez a los medios de comunicacion, independientemente de aceptar o
no aceptar la entrevista, dard una buena impresion a la otra parte.

Cuando acepta la entrevista, si el contenido es satisfactorio, ha conseguido una conexién va-
liosa con los medios de comunicacion.

Ademas, mande una carta de agradecimiento después de la entrevista como seguimiento,
puede ser el lubricante para crear unas relaciones humanas armoniosas. Como resultado de
los esfuerzos, pueden obtener un destino concreto para enviar las notas de prensa en el futuro,
al mismo tiempo que gana la confianza del otro, potencia mas ocasiones de entrevista desde
otros puntos de vista.

» Llamar la atencion con las publicaciones
jAprovechamos las publicaciones para la propagacion y la difusion!
Hay varias publicaciones para transmitir el Shorinji Kempo para el publico general o para los
materiales de ensefianza en los dojo. Utilizalas para las actividades de difusion o los eventos de
la zona o para los regalos.

»Llamar la atencion con Sitio Web
iEs posible realizar relaciones publicas a nivel mundial!
¢ Web oficial del Shorinji Kempo
1. La comodidad y el potencial del sitio web
Los medios de comunicacion son periodicos, revistas, television, radio (soportes publici-
tarios), en cambio, tales como fablon electronico, correo electronico, sitio web, blog, SNS
(servicio de redes sociales) se conocen como los medios de la red (los medios de Internet).
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En un Sitio Web cualquier persona puede transmitir textos, voz, videos, etc. en cualquier
momento y en cualquier lugar, a bajo costo, al instante al mundo.

Ademas, los receptores pueden ver y buscar la informacion en cualquier momento, desde
donde sea, independientemente de la distancia y el horario y pueden entablar debates con
cualquier persona.

Antes, la gente usaba el papel, como diccionarios y revistas, sin embargo ahora la mayo-
ria de la gente busca en Internet. Se esta utilizando Internet a gran escala en todos los ambi-
tos para aficiones, entretenimiento, viajes, trabajo, estudio e investigacion.

2. Coémo aprovechar Sitio Web
« A través de boca en boca, los carteles, o las revistas

Se ha convertido habitual buscar primero en Internet después de conocer la presencia del
Shorinji Kempo a través de boca en boca, los carteles, o las revistas.

Hay muchos casos de que la gente encuentra un dojo cerca de su casa o su trabajo bus-
cando los sitios web de las federaciones o las secciones o el sitio web oficial de Shorinji
Kempo Group.

De esta manera, el sitio web es una herramienta importante que puede transmitir el conte-
nido facilmente y correctamente. jSaquemos provecho de Sitio web!

* El significado de la Web oficial del Shorinji Kempo
Web oficial tiene por objeto de garantizar la distincion entre el sitio web de Shorinji Kem-
po / "L IRFZEE y de los grupos confusos que usan el nombre similar.

Para ser admitido como web oficial hay que cumplir ciertas normas expresas en la Guia de
SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP y hay que pasar la inspeccion.

+Creacion de Web oficial del Shorinji Kempo
@ Auto comprobacion

Crear Sitio Web cumpliendo las normas de Guia de SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP
y realizar auto comprobacion con la lista de comprobacion sobre el uso de los disefos de la
marca (pagina 39) y las relaciones publicas.
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@ Solicitud y Licencia

1. El solicitante tiene que ser jefe de seccidon con cualificacion certificada del Shorinji Kem-
po Group.

2. Realizar la solicitud a WSKO con el formulario de solicitud del uso de la marca.
3. Después de recibir la notificacion de licencia de marca se puede publicar el sitio web.

® (Como se crea Sitio Web?

oUtilizando un kit de creacion de Sitio Web disponibles en el mercado.
(se puede seleccionar dependiendo del contenido o nivel)
°Encargandoselo a un profesional. La calidad del disefio junto
con el contenido es un factor importante para determinar la
buena imagen de la seccion.
% Un Sitio Web es como segundo dojo asi que puede analizar un coste

adecuado para su buena construccion.
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@ Contratar con el servidor y el dominio

Contratar con la empresa de servidor o dominio.

»Llamar la atencion con los eventos
jAtraer a la gente directamente!

Aunque estemos en la era de transmision instantanea de la informacién a un nimero no espe-
cificado con la television o Internet, se llevan acabo activamente los eventos en el mundo.

Se agotan rapidamente algunas entradas de eventos populares al inicio de la venta. Los even-
tos son un medio de comunicacién personal interactivo en forma directa, por otra parte la televi-
sion, la publicacion o la radiodifusion son medios de comunicacion de masas de sentido unico.
La satisfaccion sera mayor cuando asiste a un evento que puede obtener directamente la infor-
macion deseada.

Esto se debe a que, con la creacion del ambiente extraordinario a propdsito, pueden propor-
cionar un efecto psicoldgico més intenso. Nosotros también utilizamos los eventos para que
mas gente conozca la filosofia del Shorinji Kempo.

Procedimiento de la planificacion del evento
@ Creacion del comité y la oficina central

La inclusion de expertos y el establecimiento del nuicleo de realizadores.
@ La inspeccion del ambiente local e interno

El estudio de las caracteristicas de la zona y la identificacion del talento interno.
® El estudio del concepto basico

(Qué y a quién va a transmitir?
@ La seleccion del sitio y la obtencion de los recursos financieros

La planificacion acorde con la capacidad.
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(5 La creacion del comité ejecutivo

Planificacion y progresion, relaciones publicas, gestion de preparacion, asuntos generales (fi-
nanzas, registro general, cuestionario, control de procesos)etc.

© La creacion de la propuesta

(Quién?, ;Por qué?, ;Qué?, ;A quién?, ;Cuando?, ;Cémo? y ;Cuanto?

@ El control de procesos

El ajuste del soporte a la seccion con retraso (En qué? y ;, Hasta cudndo? la ayuda.

Las relaciones publicas

Boca en boca, Sitio Web, Carteles, Folletos, Revista regional de relaciones publicas Prensa,
Difusion local o Revistas, etc.

© El cierre y el resumen

Agradecimiento a los miembros de la planificacion y la realizacion, las impresiones del miem-
bro, y el resumen para la proxima.

Tipo de evento y caso real
(@ Las actividades del dia de Doshin So, las conferencias, los simposios, los Howa, los recita-

les, etc.
@ Embukai, Seminarios de las técnicas, Sesion de Practica de las técnicas, etc.

(3 Videos, Exposicion de fotos , Venta de productos, etc.
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Capitulo 2. Sitio Web

Normas de Web oficial del Shorinji Kempo

1. Licencia y Administraciéon

(M El administrador debe ser el Jefe de Seccidn perteneciente a WSKO.

(@ Seguir a las normas de la guia para la creacion y tener la licencia del uso de la marca de parte de
WSKO.

(® Cumplir las normas de la guia. Para la distincion como Web oficial de Shorinji Kempo Group hay

que usar los Disefios de Marcas Compuestas (tres disefios combinados de cuatro colores) en la parte su-

perior del inicio de la pagina.
@ Mantener constantemente actualizada el sitio web. En caso de que no se pueda administrar el sitio

hay que cerrarlo y comunicarlo a WSKO.

. Puntos a tener en cuenta

(D Las explicaciones del grupo, la sociedad, el Shorinji Kempo, y los glosarios tienen que ser de confor-
midad con el contenido de esta guia(Parte 2. RELACIONES PUBLICAS, Capitulo 3. Textos para Rela-
ciones publicas (Paginas 25-28) y Web oficial del Shorinji Kempo Group.

(@ No se permite mostrar detalles de las técnicas y los sistemas de ensefianza.

(3@ Fotos y Videos

« Utilizar siempre las fotos de Kaiso, Shike o Presidente mas recientes.

Esta permitido utilizar las fotos de grupo de los eventos o las fotos conmemorativas de un pequefio
numero de personas, sin embargo, hay que pedir el permiso con anterioridad en el caso de fotos privadas
como en fiestas, etc. (algunos tipos de fotos no estan permitidos y no pasaran la revision para la licen-
cia) .

Hay que utilizar las imagenes del dogi, las banderas o los carteles de dojo con la nueva marca de simbo-
lo (las fotos tomadas después de 1 de abril de 2005).

* En caso de utilizar las imagenes/ fotos anteriores al establecimiento de la nuevo simbolo de marca hay
que indicar el afio (antes de 1 de abril de 2005 o hasta 31 de marzo de 2005 ).

@ Derechos de autor y de imagen

» Utilizar fotos y videos realizados por los creadores de la pagina web o obtener los pertinentes per-
misos.

* No se deben utilizar fotos o videos de terceros sin permiso.

* Es necesario pedir el consentimiento del sujeto antes de publicar fotos o videos en la pagina web.

(® Informacion personal

* No se deben publicar datos que pueden identificar los individuos (nombre, edad, lugar de nacimiento,
domicilio, contacto, nombre de la empresa, nombre de la escuela, etc.).

* Si desea publicar informacion personal, debe obtener permiso.

©® Otros

* Hay que organizar y distinguir el contenido de cada organizacion del Shorinji Kempo Group.

* No se puede publicar el contenido que menoscaba la dignidad de la persona interesada del Shorinji
Kempo o los dojo ni se puede colocar banner o enlaces indignos.

*No se puede publicar el contenido que causa confusion publico y privado, ni lo que niega o ataca a un
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determinado grupo o individuo.
*Hay que realizar los anuncios con dignidad. Utilizar para obtener la cooperacion y la colaboracion de
seguidores o dentro del Shorinji Kempo Group. Se recomiendo colocar las paginas de patrocinio y publi-
cidad.
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I1. Significado
Significado del uso del sitio web como herramienta general de comunicacion de las actividades de

difusién del Shorinji Kempo.

1. La comodidad y el potencial del sitio web

Recientemente se ha generalizado el uso de Internet o Sitios web en las oficinas publicas, las empresas
y en los hogares. Ahora es el sistema necesario como medio de comunicacion tanto para la obtencion y
emision de informacion general como para la transmision de la informacion individualizada o multiple.
No podemos ignorar de que se puede emitir, obtener y/o transmitir la informacién sin moverse. En los
ultimos afios, debido a la propagacion de los dispositivos moéviles, se estd mejorando la comodidad y es
posible en cualquier momento y el intercambio de informaciéon. En el futuro cercanos, con el desarrollo
de la red web, se eliminaran las diferencias regionales de informacion, ampliandose la posibilidad tanto

como aumente la capacidad, la velocidad con las nuevas tecnologias.

2. Como aprovechar el sitio web en el Shorinji Kempo Group
Se puede aplicar a las actividades del Shorinji Kempo, para que las conozca el publico general o para

tener mas compafieros, asi realizamos relaciones publicas activas.

3. El riesgo y la gestion del sitio web

Aunque, de manera general, se pueda realizar un amplio intercambio de informacion, existe riesgos.
Frecuentemente se da el caso de que la gente mal-interpreta o manipula la informacion. Ademas, la
informacion se expande sola y a veces causa malentendidos. Incluso puede ponerse en cuestion el
cumplimiento de la ley.

En ese sentido, no es exagerado decir que existe una sociedad de la informacion al igual que la
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sociedad comtn. Al tiempo que se aprovecha la comodidad, se requiere una gestion especial de la difusion
de la informacién. Difundimos la informacion conforme con la naturaleza del Shorinji Kempo y las reglas
internas y externas a las organizaciones del Shorinji Kempo. Si el administrador técnico del sitio web se
ausenta, el sitio sera abandonado con informacion obsoleta y a veces no conforme a las actuales normas.

La persona responsable tiene que administrar el sitio web, a fin de que no quede abandonado.

4. Cumplimiento y Modales
(D La proteccion de los datos personales, la violacion de los derechos de autor o la difamacion, etc.

Sin limitar Internet, no se deben violar derechos de autor, derechos de imagen de los demas o
derechos de propiedad intelectual. También hay que tratar los datos personales con precaucion. Hay que
tener cuidado con la publicacion de la foto del rostro, la fecha de nacimiento, el domicilio o el correo
electronico, etc. Si desea publicarlos hay que obtener el consentimiento de la persona en cuestion.
En caso de publicar las fotos de eventos junto a personas que no son kenshi, pida el consentimiento o
procure usar fotos de espalda, etc.

(@ Las normas o reglas sobre el supuesto nimero no especificado de navegacion.

En caso de recibir la opinién sobre la informacién emitida, lo que hay que hacer primero es
aceptarla. Sin embargo, cuando recibe una opinion en contra o desagradable, a veces se realizan cruces
de calumnias.

También hay gente que lo hace intencionalmente. Si contestamos emocionalmente, va a subir el

tono, asi que tenga en cuenta la

necesidad de responder con calma a | rei WER] FLUJO PARA LA CONSTRUCCION
fin de no caer en la provocacion.

Si tiene que contestar alguna Creacién de muestra Sitio Web ‘
pregunta, aclare la razén de la
. Modo:
respuesta de forma clara, concisa - Contratar profesional
. ' ] ki .
y con calidad. Procure evitar las Ssar it de creacion
- Usar servivios de blog.
criticas en nombre de la propia
organizacion o el nombre personal, Autocomprobacion ‘
ya que puede ser considerado como Hoja de comprobacion de uso de la
una imposicion de valores. marca y relaciones publicas.

Ademas, seamos cuidadosos con

Solicitud a WSKO ‘

el destino de los enlaces.

marca.

Formulario de solicitus de uso de la
5. El uso de la marca en SNS

El uso de la marca en SNS (social ., . .
_ _ Contratacién dominio y servidor
networking service) como Facebook,

se limita para las entidades o las +

organizaciones que tiene la licencia
oficial y no se puede utilizar para uso Publicacion ‘

personal y lo mismo ocurre con los

jefes de seccion.
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(Referencia) Las directrices de uso de medios sociales
1. El uso de medios sociales

Se ha incrementado la importancia de los medios sociales como Facebook, Twitter, LINE o Blog, como
medios de comunicacion o herramientas para las relaciones publicas, en los que los usuarios comparten la
informacioén y el conocimiento en la sociedad actual.

A través de los medios sociales, los individuos pueden emitir o recibir informacion libremente en todo
mundo. Por otra parte, uno puede opinar libremente sobre los temas con perspectivas muy amplias, asi
que hay posibilidad de que se convierte en un lugar lleno de opiniones que no requieren conclusion y que
solo termina en discusiones.

En estos ambientes, es natural que convierta el Shorinji Kempo en uno de los temas. Es de agradecer
que haya sido reconocido tanto como para convertirse en un tema. El Shorinji Kempo fue fundado por
Doshin So, es un medio de desarrollo individual, una forma de cultivar personas utiles para la sociedad, a
través de su filosofia, sus técnicas y su sistema educativo y tiene el poder de la marca como organizacion.
Es importante que la gente del Shorinji Kempo lo transmitan asi, a través de los medios sociales en la
sociedad actual.

Shorinji Kempo Group ha creado las directrices para el uso de los medios sociales en tanto que es
importante para los lideres, los kenshi o los que apoyan, para transmitir adecuadamente el Shorinji
Kempo, de manera que sea evaluado correctamente.

Con el fin de transmitir el Shorinji Kempo adecuadamente para el futuro, necesitamos la comprension
y la cooperacion de todos las personas involucradas.

2. Temas basicos del uso de medios sociales

A la hora de usar los medios sociales, debe tener en cuenta de los siguientes temas de forma general

general.

(@ La responsabilidad del uso. Los comentarios conllevan responsabilidad independientemente de que los

realicen individuos publicos o andénimos. Un comentario se extiende por todo el mundo en un instante,
aunque sea un individuo privado puede considerarse como representante de la organizacion. Ademas, el
dafio puede extenderse a la familia y a los amigos por un comentario descuidado, por lo que es necesario
seguir a las normas sociales y ser prudente a la hora de comentar algo.

@ Proteccion de Datos Personales.Hay que apreciar la personalidad de cada usuario y proteger los

datos personales. Especialmente, hay que evitar publicar informacion personal que puede identificar los
individuos o los domicilios, etc. Ademas, la difamacion llevara a violaciones de los derechos humanos.
Hay que evitar las expresiones de discriminacion o las que violan los derechos humanos o no mostrar
comportamientos agresivos hacia individuos u organizaciones en particular.

® El respeto de los derechos de los demas, etc. Hay que respetar y evitar vulnerar los derechos de los

demas tales como los derechos de autor, los derechos de marca, los derechos de imagen. Debido a que
existen derechos de propiedad intelectual lo que ha sido creado por la actividad creativa de los demas, no
debe violarlo. No debe publicar las fotos o la informacion de otra persona sin permiso.

@ Garantizar la equidad. Hay que mantener la equidad junto con la libertad de expresion del individuo en

caso de usar los medios sociales orientados aun nimero indeterminado de personas. Hay que respetar la
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opinion de los demas y no se debe controlar ni provocar la discusion desde el punto de vista del individuo.
Ademas, evite responder a una opinién negativa, etc. con su propio criterio, y en caso de duda, no
participe en la conversacion o la publicacion.

(® Notas sobre el uso de Internet. Dado que en Internet puede publicar cualquier persona, existe el riesgo

de que caer en el enlace sospechoso (el fraude de un clic, la suplantacion de identidad, etc.).

También existen sitios web de software malicioso como adware, malware, etc *. Es importante estar al
tanto de la fiabilidad de la fuente de informacion.

*El adware es un software que se puede utilizar de forma gratuita a cambio de mostrar el mensaje
publicitario forzado en la pantalla del usuario, y el malware es un software malicioso no autorizado como
virus informaticos, gusanos, spyware, etc.

3. Consideraciones de uso los medios sociales

Como miembro del Shorinji Kempo, hay que tener cuenta lo siguiente para la correcta transmision y la
valoracion del Shorinji Kempo.

(@ Seguir la guia y cumplir las normas, etc. A la hora de utilizar o emitir informacion, hay que cumplir
las normas de WSKO tanto como la Guia de VALUE-LEVEL-UP, Las normas sobre la gestion de la
propiedad intelectual y de relaciones publicas. Pongase en contacto con la secretaria WSKO para los

detalles.

@ Transmitir correctamente la esencia de Shorinji Kempo. Hay que transmitir informacion correcta de

Shorinji Kempo que posee un método de desarrollo individual basado en una filosofia, unas técnicas y un
sistema educativo.

Aunque hay tendencia de tratar el tema sobre los aspectos técnicos de distintas maneras, no debe de
desviarse de la naturaleza original del Shorinji Kempo y de su esencia de Shorinji Kempo que tiene como
objetivo el desarrollo individual.

® La proteccién de los principios basicos y la propiedad intelectual del Shorinji Kempo. Para la

proteccion del Shorinji Kempo tnico en el mundo, hay que trabajar por la proteccion de la propiedad
intelectual. Tenga cuidado a la hora de la transmision ya que no se puede ensefiar Shorinji Kempo ni usar
sus bienes (la ensefianza, las técnicas, el sistema educativo, el nombre del Shorinji Kempo y la marca
y el logotipo) sin autorizacion. Especialmente desde el punto de vista de la proteccion de la propiedad
intelectual no muestre los detalles de las técnicas y la ensefianza sistematica y tenga cuidado a la hora de
exponer sobre las actividades del Shorinji Kempo a fin de no inducir a error.

@ Prestar atencion asumiendo la responsabilidad del uso. Asuma la responsabilidad como persona

involucrada en el Shorinji Kempo durante la utilizacion, y actie con moderacion siempre teniendo en
cuenta que es como un representante de la organizacion aunque sea un individuo. Durante la utilizacion
de Internet, hay que proteger la informacion personal y respetar a otros u otras entidades. Ademas hay
que asegurar la equidad sobre los comentarios y tener extremada precaucion con los enlaces dudosos o el
software malicioso.

® Otros.

 Consideracién con la organizacion y los kenshi. Hay que considerar al Shorinji Kempo Group tanto

como a los kenshi que lo apoyan, a la hora de la difusion de informacion.
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No debe difamar ni reaccionar a la difamacion y debe tener cuidado de no involucrarse en discusiones
inatiles y futiles.

» Administracion del sujeto y la informacion.Como los medios sociales se extienden de forma instantanea
por el mundo, hay que limitar el sujeto publico (alcance). Al emitir, hay que elegir adecuadamente el
sujeto, por ejemplo, deteniendo la emisioén para las persona que ya no pertenecen al Shorinji Kempo
Group, aunque ya no es un miembro del Shorinji Kempo Group debe tratar con cuidado la informacion
del Shorinji Kempo, asi que hay que gestionar adecuadamente la informacion evitando emitir informacion
innecesaria.

4. Lista de comprobacion del uso de los medios sociales

Asunto Elemento Verificacion
Cumplimiento |¢El contenido de la emision cumple las normas de la Guia SHORINJI

de la Guia KEMPO VALUE-LEVEL-UP?
& (Emite la informacion desde el punto de vista de actividades con el
O(;’r) objetivo del desarrollo individual?
E' [ Transmite correctamente la ensefianza, las técnicas y el sistema educativo
%' del Shorinji Kempo? ;No contiene expresiones que lo confundan con el
[¢]
»5 arte marcial chino?
o

(No contiene explicaciones de las técnicas y la ensefianza detalladas o

sistematicas?
(No contiene expresiones que causan malos entendidos sobre la politica

futura para explicar las actividades del Shorinji Kempo?
(Los comentarios son coherentes desde el punto de vista del que pertenece

[en3o9[oyur pepardoid ] op U01009301J

al Shorinji Kempo Group, la entidad o la organizacion?
(Cumple con las leyes, reglamentos relacionados y la decencia publica?

(Cumple las normas y los modales considerando las caracteristicas de

Internet (los usuarios comparten la informacion y el conocimiento)?
(No esta violando las leyes sobre los derechos humanos, la libertad de

expresion, la proteccidon de la informacion personal o los derechos de
propiedad intelectual (los derechos de marca, los derechos de autor, los

derechos de imagen, los derechos de disefio)?
(No esta reaccionando a la difamacion ni estd involucrandose en

sewou se[ 9p ojudrwdwn)

discusiones futiles e inutiles?
(No contiene enlaces dudosos ni tiene evidencia de ser complice de

software maliciosos?
(No esta difamando a otras entidades o individuos? ;No esta emitiendo

indiscriminadamente informacidn interna que dafia a otros kenshi o al

grupo correspondiente?
(Al emitir, esta administrando adecuadamente el publico, por ejemplo,

deteniendo la emision para las personas que ya no perteneces al Shorinji

Kempo Group?
(Esta gestionando la informacion del Shorinji Kempo, aunque ya no es

UQIOBULIOJUI B[ 9P UQIISAD)

miembro del Shorinji Kempo Group?
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Capitulo 3. Textos para publicacion en Sitio Web, Folletos, etc.

@ ; Qué es el Shorinji Kempo?
(Version corta)

Fundado en Japon en 1947 por Doshin So, el Shorinji Kempo, a través de su filosofia, sus técnicas y
su sistema educativo, es un medio de desarrollo individual, una forma de cultivar personas utiles para la
sociedad, que poseen confianza, valor, vigor y compasion, .

Es un Do (camino) que cultiva a personas con confianza en si mismas, para que puedan vivir felizmente
apoyandose unos a otros.

(Version larga)

Fundado en Japon en 1947 por Doshin So, el Shorinji Kempo es un medio de desarrollo individual.

Una filosofia que nos impulsa a cultivar nuestro cuerpo y nuestra alma, experimentar nuestro propio
desarrollo y adoptar un estilo de vida feliz de ayuda mutua, mejoramos disfrutando de las técnicas junto a
otros compaiieros y, sin dejar de lado esa filosofia y esas técnicas, las combinamos con un sistema educa-
tivo que hacemos funcionar como una espiral sinérgica.

Los seres humanos, desde que nacen, poseen ocultas unas posibilidades desarrollo que pueden virar en
cualquier direccion. El Shorinji Kempo trata de educar a aquellas personas que se preocupan por construir
una sociedad plena, personas que abarcan ambas facetas de la razon: creen en sus posibilidades, contintian

mejorandose a si mismos y cooperan con su entorno.

@ Motivaciones y objetivos de la fundacién del Shorinji Kempo

En pleno desconcierto tras la Segunda Guerra Mundial, Doshin So, el fundador del Shorinji Kempo,
descubrio, a través de su propia experiencia, gracias a su calidad de lider, que a partir de ese momento la
direccion de los grupos y la sociedad iban a cambiar drasticamente. De acuerdo con esto, conceptualizo
que el liderazgo proviene de la confianza, el valor, la justicia y la capacidad de accion.

Doshin So aspiraba al desarrollo individual para poder cultivar tantas personas como fuera posible con
un liderazgo adecuado para que los seres humanos pudieran vivir con plenitud y en paz. Fundoé el Shorinji
Kempo para educar a personas utiles para la sociedad, a través del entrenamiento les mostraba este
camino, extraia su orgullo y creencias, les hacia experimentar sus posibilidades innatas de crecimiento y

les instaba a mejorar su confianza, su valor y su capacidad de accion.

@ ;Qué es Konzo Zen?

La ensefianza de Shorinji Kempo, que es también la ensefianza del fundador del Shorinji Kempo
Doshin So, es aplicar en la época actual las ensefianzas correctas de Buda y el método de capacitacion
de Bodhidharma su sucesor. En otras palabras, en lugar de predicar la felicidad después de la muerte o
el beneficio que recibimos en este mundo, el Konzo Zen es un camino nuevo que persigue el desarrollo
autonomo y ayudar a otros con cuerpo y mente unidos, basado en el disfrute propio y ajeno, mediante el

entrenamiento del Shorinji Kempo. Cabe sefialar que el nombre Konzo Zen lo elige Doshin So en honor
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del nombre de Niouson deidad budista e inspirado por la infinita armonia del universo, inconmensurable

que simboliza el Dios Kongo de dos mitades Yin y Yang.

@ Las seis caracteristicas del Shorinji Kempo

Z5 4 —14 Ken Zen Ichi Nyo (Unidad del Ken y el Zen). Ken indica cuerpo, y Zen espiritu. El cuerpo y
el espiritu no son entidades separadas, sino que se influyen mutuamente y forman el mismo ser. En
el Shorinji Kempo no damos mas importancia al uno que al otro, sino que adquirimos una formacion
equilibrada.

71Z A Z Riki Ai Fu Ni (Armonia entre fuerza y amor). Aunque estés lleno de compasion y justicia, si
no posees fuerza no podras ser de ayuda a nadie. Y por mucha fuerza que poseas, si careces de orgullo
y fe, no podras hacer un uso correcto de esa fuerza. La armonia entre fuerza y amor al igual que entre
conocimiento y compasion, es el modelo de accion del Shorinji Kempo.

SFEIRAE Shu Shu Ko Ju (La defensa, lo primordial, el ataque secundario).

Las técnicas de Shorinji Kempo existen para protegernos de ataques injustificados. Para esto,
lo primordial es la defensa, el contraataque vendra después. Al adoptar una posicidén inexpugnable,
podemos estudiar friamente la situacion del adversario y pensar en el contraataque mas eficaz.

AF%7E A Fusatsu Katsujin (No matar, sino despertar).

Las técnicas del Shorinji Kempo no son para dafiar a otros, sino para protegernos a nosotros mismos
o al projimo. Las técnicas del Shorinji Kempo se entrenan para descubrir las posibilidades humanas y
disfrutar del propio desarrollo.

Ml|Zk—1& Go Ju Ittai (Unidad de la dureza y la suavidad). Las técnicas de Shorinji Kempo estan
compuestas por: goho (técnicas duras), que se aplican cuando, tras la recepcion o la esquiva de los
golpes del contrincante, se contraataca con el cuerpo; y juho (técnicas suaves), que incluye escapes y
lanzamientos frente a agarres de muiieca y ropa. Con el goho y el juho, podemos duplicar el efecto si
utilizamos ambas cualidades combinandolas habilmente.

#8FF 1K Kumite Shutai (Trabajo en parejas primordial). El entrenamiento del Shorinji Kempo se lleva a
cabo en parejas, lo que, al mismo tiempo que desarrolla las técnicas de combate para hacer frente a los
movimientos del adversario de forma precisa y flexible, nos permite compartir la alegria de cooperar y

avanzar juntos.

@ Historia y fundacion del Shorinji Kempo

En octubre de 1947, el Shorinji Kempo fue fundado en el hogar de Doshin So, en Tadotsu-cho,
prefectura de Kagawa, como un método de desarrollo individual basado en una filosofia, unas técnicas
y un sistema educativo. En 1951 se establecié el Kongo Zen Shohonzan Shorinji /& ) # & & (L 4
# 3F de acuerdo con la ley de sociedades religiosas. En 1952 se fundo Zenrin Gakuin /## #f % Bz
que posteriormente Corporacion Educativa Zenrin Gakuen /% 1% 7& A ## #& 5 [& , serd institucion para
la formacion de lideres del Shorinji Kempo. En 1963 se fund6é Corporacion Japan Shorinji Kempo
Federation /#tHiA A B A D MFESEERS con la aprobacion de la prefectura de Kagawa. La organizacion
se expandio por todo el pais y después de disolverse expansivamente Corporacion Japan Shorinji Kempo
Federation (actual Fundacion General Shorinji Kempo Federation/—fi& Bf Bl /& A D MM F F L E ) en
1991, y estableci6é Fundacion Shorinji Kempo Federation/ B H7E AN D #MFZEEEE. En 2011 cambio a
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la Fundacion General /—f&E4H7EA que se encarga de desarrollar las actividades de los club de Shorinji
Kempo tanto en escuelas como en empresas. En 1972 comenzo la actividad International Shorinji Kempo
Federation/ [EF/D#k3F457%:8 % (ISKF). En 1974 es reemplazada por Word Shorinji Kempo Organization /
DMFFEMFES (WSKO) y a fecha de abril de 2016, el Shorinji Kempo se practica en 37 paises de todo
el mundo. En 2003 se fundo6 la Corporacion para la Proteccion de la Propiedad Intelectual del Shorinji
Kempo, sociedad limitada/75 R HE A B E AN D MFE A REEA. En 2006 el nombre cambio6 a
SHORINJI KEMPO UNITY, sociedad limitada y se transformo6 en una empresa general que protege y
utiliza de forma eficaz la propiedad intelectual del Shorinji Kempo a la vez que apoya las actividades de

desarrollo individual.

@ Organizaciones del Shorinji Kempo
Shorinji Kempo Group

El Shorinji Kempo, una combinacion de filosofia, técnicas, y sistema educativo, fundado por Doshin
So, consta de cuatro organizaciones: SHORINJI KEMPO UNITY, Kongo Zen Sohonzan Shorinji, escuela
Zenrin Gakuen, World Shorinji Kempo Organiation (WSKO) . Bajo su simbolo/logotipo, adoptado en
abril del 2005, cada una de estas organizaciones ofrece servicios educativos y sociales dentro de una tinica
unidad del Shorinji Kempo en el mundo.
Corporacion General SHORINJI KEMPO UNITY

La SHORINJI KEMPO UNITY fue establecida en noviembre del 2003 para proteger y promover
de forma adecuada el inico Shorinji Kempo del mundo», fundado por Doshin So en 1947 como una
combinacion de filosofia , técnica y sistema educativo para desarrollar individuos capaces de contribuir
a la sociedad. En 2006 el nombre cambié a SHORINJI KEMPO UNITY, una corporacion de naturaleza
general de responsabilidad limitada, y en 2008 se transformo6 en Corporacion General y protege y utiliza
de forma eficaz la propiedad intelectual del Shorinji Kempo apoyando las actividades de desarrollo
individual.
Kongo Zen Sohonzan Shorinji

Kongo Zen Sohonzan Shorinji es una organizacion religiosa con la unica filosofia de perseguir el
desarrollo personal, y la felicidad para uno mismo y el projimo, mediante el Shorinji Kempo, basandose
en el entrenamiento de Shin Shin Ichinyo (cuerpo y mente unidos) y su aplicacion a las ensefanzas de la
vida diaria.
El Kongo Zen, cree que el hombre es una semilla de la potencialidad que posee las grandes facultades
del universo, asi proclama las virtudes de cultivar este potencial y conseguir una rica y pacifica sociedad
mediante el respeto mutuo y la cooperacion. En unos 2000 Doin esparcidos por todo Japon, sus alumnos
de todas las edades, generacion tras generacion, siguen disfrutando de su entrenamiento.
Corporacion Educativa de Zenrin Gakuen

La escuela Zenrin Gakuen fue fundada en 1952 como una institucion de formacion de lideres del
Shorinji Kempo. Hasta entonces junto con la filosofia de la educacion del Shorinji Kempo, desarrolld
la formacion de las personas en Zenrin Gakuen Senmon Gakko (antiguo Nihon Shorinji Budo Senmon
Gakko) y los cursos Busen a nivel nacional.

En 2013, abrid la Zenrin Gakuen High School y esta desarrollando una nueva educacion.

27



World Shorinji Kempo Organization/WSKQO(Organizacion Mundial del Shorinji Kempo)

El Shorinji Kempo se cre6 en Japon, pero comenzd a expandirse por el resto del mundo a finales de
los afios 60 y actualmente se ensefia en 37 paises de todo el mundo (a abril del 2016). La federaciones de
cada pais y las secciones de la WSKO estan activamente dedicadas al entrenamiento del Shorinji Kempo,
y a varias actividades de contribucion a la sociedad. El Shorinji Kempo que naci6é de una persona Doshin
So se ha convertido en un puente que conecta a las personas de mente y corazon, y los compaiieros en
el mundo crean una amistad mas alla de las diferencias de raza, cultura, religion y lengua, y organiza
eventos o intercambios internacionales como Taikai Mundial cada cuatro afios, los seminarios, Sesion de
capacitacion de cada region. El Shorinji Kempo, que fue creado por una persona, Doshin So, funciona
actualmente como un puente que conecta las almas de todas las personas del mundo y promueve activos

intercambios internacionales que superan las diferencias raciales, culturales, religiosas y lingiiisticas

@ Unificacion del nombre escrito de la organizacion mediante alfabeto para las relaciones publicas
A fin de clarificar que el Shorinji Kempo es un nombre propio, le rogamos lea los siguientes textos
relacionados con el uso del nombre Shorinji Kempo en publicaciones con un nimero no especifico de
lectores ( como folletos, posteres y sitios web).

* Escriba SHORINJI KEMPO, en mayusculas si se trata de un titulo o una cabecera o el nombre de la
organizacion es citada. Siempre deje un espacio entre SHORINJI y KEMPO.

* Si se escribe de nuevo en un parrafo largo que estd precedido por un titulo o cabecera que incluye la
palabra SHORINJI KEMPO en letras mayusculas, puede escribirse combinando maytsculas y minusculas
(incluido el nombre de la organizacion).

* No es necesario escribir el nombre en mayusculas en material didactico, de datos y de contactos dirigido

a socios de Shorinji Kempo.

Sede de Shorinji Kempo
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Parte 3. Administracion de la Propiedad

Intelectual
Capitulo 1. Normas de administracion

1. Comunicar adecuadamente nuestra propiedad intelectual

Transmision de la informacion basada en un concepto unificado.

Para impulsar la asimilacion adecuada de la definicion del Shorinji Kempo por la sociedad, es necesario
que transmitamos determinada informacion basada en un concepto unificado.

Cuando tenga que explicar qué es el Shorinji Kempo en publicaciones o paginas web, se le ruega que
utilice correctamente las citas de las publicaciones oficiales, o bien que use frases ya especificas para esta
finalidad que podra encontrar en la pagina 24 de este manual. En caso de que deba resumir las citas por
a limitaciones de espacio, consulte al departamento de relaciones publicas y publicaciones de la Oficina
de la WSKO. Se permite que los instructores transmitan sus interpretaciones individuales basandose en
sus experiencias o caracteristicas especiales de su dojo, pero siempre y cuando se haga dentro de unos
limites, de manera que no contradiga lo publicado en libros oficiales ni vaya contra las formas del Shorinji
Kempo, y especifique que se trata de interpretaciones personales y caracteristicas individuales.

Toda informacién abandona las manos del emisor en el momento de la emisién. Y no se puede
controlar la interpretacion de la informacion realizada por los receptores. Incluso los hay que mal
interpretan la informacion deliberadamente y otrosintentan explotar la informacion. Esta manipulacion
de la informacion es una actividad lesiva para la organizacion. Al transmitir la informacion, intente usar
expresiones faciles de entender teniendo como base la informacion oficial.

Esta prohibido crear, vender, distribuir o realizar publicaciones sobre la filosofia y la técnica del

Shorinji Kempo sin permiso.

2. Normas de uso de fotos

Todas las fotografias e imagenes son propiedad del fotégrafo. Las fotografias tomadas por fotografos
famosos son una propiedad intelectual con alto valor afiadido, por lo que no pueden utilizarse sin permiso.
Asi mismo, todas las fotografias e imagenes se rigen por los derechos del objeto fotografiado. Si este
es una persona, la fotografia no podra utilizarse sin su autorizacion. Si, por otra parte, el objeto es una
pintura o un edificio, el derecho del objeto fotografiado pertenecera a su duefio. Los derechos de fotografia
con un alto valor afiadido, ya sea debido al fotografo o al objeto fotografiado, estan protegidos legalmente
y los infractores podrian ser demandados.
% El Departamento Operativo de la Shorinji Kempo Federation de Japén vende imagenes de Kaiso y el
Presidente de la WSKO, asi como fotografias de diversas técnicas que pueden usarse en actividades de
relaciones publicas del Shorinji Kempo.
* En caso de necesitar una fotografia de Kaiso, utilice una en la que aparezca con traje.
* Solo Kongo zen puede usar fotos de Kaiso en hoi o wagesa.
* No esta permitida la reproduccion o reimpresion de fotografias de publicaciones expedidas por las

oficinas de la Shorinji Kempo Federation sin consentimiento previo
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% En relacidon con otras imagenes:

* Para no inducir a los lectores al error de que el Shorinji Kempo se origind en China, no esta permitido el
uso de imagenes en las que se muestra a kenshi vestidos de dofuku.

* No esta permitido el uso de fotografias tomadas antes de la adopcion del simbolo/logotipo oficial, el 1
de abril del 2005. En caso de que necesite hacer uso de fotografias antiguas para una narracion historica,
asegurese de indicar la fecha en que fue tomada. Debera, al menos, aclarar el afio en que fue hecha
aproximadamente (Por ejemplo: tomada en torno al ario...).

% Por cuestion de cortesia:

* Evité el uso de fotografias que puedan ofender al espectador

* Use con precaucion las fotografias privadas, requieren el consentimiento de la persona.

% Debera usar con precaucion las fotografias y videos privados y evitar su distribucion a través de Inter-

net y su uso para actividades lucrativas. Puede ser castigado por la ley.

3. Proteger el copyright

Generalmente, no es necesario que se preocupe por la infraccion del copyright ajeno siempre y cuando
cumpla con la normativa de las citas: citar correctamente y aclarar de donde proceden. Sin embargo,
estara infringiendo el copyright del autor original cuando copie una cita y lo haga como si fuera usted
mismo quien la escribio, o si copia una cita de varias paginas de extension sin permiso.

Si la cita procede del Shorinji Kempo Kyohan (libro de texto del Shorinji Kempo), el Shorinji Kempo
Tokuhon (manual del Shorinji Kempo), o cualquier otro material de ensefianza, incluidas fotocopias, no
sera necesario que solicite el permiso, pero si debera especificar de donde procede. Si la cita procede de
(Qué es el Shorinji Kempo? (Concepto unificado de la organizacion), apartado de este libro, no sera
necesario que lo indique.

% Si el Shorinji Kempo aparece reflejado como Shorinji en la cita que desea escribir, se le aconseja
corregirla y escribir el nombre correcto Shorinji Kempo.

% Si desea traducir material didactico u otras publicaciones que figuran bajo el copyright de la SHORINJI
KEMPO UNITY, entre ellos el Shorinji Kempo Kyohan(Libro de texto del Shorinji Kempo) y el Shorinji

Kempo Tokuhon (manual de Shorinji Kempo), se le ruega consultar a la organizacion antes de traducirlo.

4. En caso de encontrar la informacion dudosa o erronea

No se puede decir que toda la informacion del mundo es correcta. En caso de recibir informacion
sospechosa o dudosa, intenta examinar la base de la informacion (consultar y confirmar) y clarificala.

% En caso de que descubra un uso ilegal del nombre y/o de la marca comercial. La marca registrada del
Shorinji Kempo es un simbolo de alta calidad y credibilidad, basado en una larga trayectoria de activi-
dades y logros y no podemos permitir ninguna violacion por pequefia que sea.

Informe a UNTY si es testigo de cualquier acto sospechoso como actividades ajenas bajo el nombre de
Shorinji Kempo o que proporcionan las ensefianzas y las técnicas sin ser Shorinji Kempo.

Cuanto mayor tiempo lleve realizando estas actividades ilegales, mayor sera la influencia que ejerza.
Cuanto mayor sea el problema, mas tiempo, esfuerzo y dinero costaran. Le pedimos su cooperacion para

descubrir y solucionar rapidamente las infracciones.
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% En caso de uso incorrecto del nombre. Es informacion erronea usar los nombres de Shorinji o Shorin
Ken para las actividades de Shorinji Kempo. También es erroneo usar el nombre Shorinji Kempo para
Suzan Shorinji o Shorin Bujutsu.

En caso de encontrar informacion erronea contacte con:

WORLD SHORINJI KEMPO ORGANIZATION (WSKO)

TEL.81-877-32-2577 E-mail wskohq@shorinjikempo.or.jp

No violar a la propiedad intelectual de otros.

Al mismo tiempo, debemos tener cuidado de no hacer uso ilegal de las marcas registradas ajenas.
Por ejemplo, Shorinji Kempo(“#AFF£85%) y Shorinji (443F) se parecen mucho, pero son diferentes
marcas registradas. Si ponemos Shorinji en el dogi u otros articulos del Shorinji Kempo, estamos
infringiendo la marca registrada ajena.

Nuestra marca es D #3F 274 (Shorinji Kempo), con cinco caracteres, y no con tres, como > #k
< (Shorinji). Por otra parte, 7% (Kempo) es un nombre comiin, mientras que “AZF%85% (Shorinji
Kempo) es un nombre propio. Debemos usar correctamente el nombre y la marca para proteger

nuestra propiedad intelectual y al mismo tiempo para no violar la propiedad intelectual de otras

organizaciones.

5. Elaboracion del material para las relaciones publicas
-Auto comprobacion a realizar antes de transmitir la informacion

o¢ Expresa que el objetivo del Shorinji Kempo es el desarrollo individual?

o¢ Expresa la imagen de arte marcial violenta y que dafia el valor de desarrollo individual?

o (No hay expresion que desvalora el Shorinji Kempo?

o¢No hay peligro de confundirlo con el arte marcial chino?

o¢ Ha obtenido el permiso para usar marcas comerciales registradas?

o¢ Esta libre de expresiones que puedan violar los derechos de propiedad intelectual ajenos?(derecho a
marcas de servicio, copyright, derecho de imagen y derecho de disefio)

0¢ Esta libre de expresiones que puedan calumniar o difamar a otras organizaciones o individuos?

0¢ El mensaje estd expresando con claridad?

o¢ Esta libre de expresiones ofensivas?

o Esta libre de anuncios exagerados?

o¢ Usa la expresion adecuada para los receptores?

o¢No de lugar a la interpretacion confusa de nimeros?(numero de kenshi, de sucursales, etc.)
* En caso de reproduccion de ilustraciones de otras publicaciones
Para reproducir ilustraciones y caracteres sacados de material didactico o de publicaciones oficiales del
Shorinji Kempo para cualquier pagina web o producto, se requiere primero un consentimiento por parte
del editor de la publicacion.
El uso de algunas ilustraciones creados por ilustradores profesionales puede estar restringido, asi como

puede ser problematico su uso sin permiso para otras finalidades diferentes de las especificadas.
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6. Otros.
Se puede utilizar Tate Manji /&, como el simbolo de Kongo Zen Sohonzan Shorinji, solamente en los
casos siguientes:
D Accesorios de altar budista (abalorio, estola de sacerdote budista, quemador de incienso, pergamino
colgante, etc.),
(@ Bandera y cortina de Doin (Cortina del altar, carpeta, etc.),
@ Altar (Espalda y ambos lados de Buda).
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Capitulo 2 . Normas de visualizacion de disefo de
marca registrada

1. Licencia

El simbolo y el logotipo del Shorinji Kempo (en adelante, Simbolo/Logotipo) es gestionado por
UNITY y debe usarlo con la licencia de UNITY.

No obstante, los jefes de seccion que asistieron al seminario de VALUE-LEVEL-UP de UNITY vy les
ha sido delegada la autoridad de la propiedad intelectual y el uso de la marca, pueden utilizar la marca en
el rango de delegacion de acuerdo con la guia VALUE-LEVEL-UP.

Ademas, en caso de usar Simbolo/Logotipo para recuerdos, mercancias, prendas o publicaciones, etc.
debe entregar la solicitud de uso de la marca a la federacion correspondiente o a la secretaria de WSKO y
hay que obtener la licencia (ver las paginas 41 y siguientes), procedimiento para la solicitud del uso de la

marca).

2. SHORINJI KEMPO / La marca registrada del Shorinji Kempo

Para heredar las aspiraciones de Kaiso de desarrollo individual y para proteger la propiedad intelectual,
incluyendo la ensefianza, las técnicas y el sistema educativo del Shorinji Kempo de la violacién, la
imitaciéon y la persecucion, el simbolo/logotipo del Shorinji Kempo (de aqui adelante el simbolo/logo)

esta registrado como marca comercial y marca de servicio. Ademads, su uso esta protegido por ley.
3. Los diseiios basicos de Simbolo/Logotipo y su uso.

Los disefios basicos, los principios y los criterios de uso del ¢ ‘
Simbolo/Logotipo estan claramente definidos.

®

Para usar estos hay que elegir dentro de los modelos

predisefiados. SHORINJIKEMPO

. , . . PHRFELE
Esencialmente, Simbolo/Logotipo deben usarse juntos como una

marca compuesta.

[Modelo de Disefios de Marcas Compuestas]

Hay cuatro disefios de marcas compuestas (paginas 34-35), cada uno de ellos esta hecho por un simbolo
y un logotipo en tres tipos de combinacion de colores y dos tipos de color de fondo. También hay disefio (con
bordes) previsto para fondo amarillo o rojo para que la parte amarilla y roja del Simbolo/Logotipo sobresal-
ga el color de fondo amarillo o rojo (ver la pagina 36).

Use la marca compuesta de tres elementos en cuanto sea posible, y como norma general use el modelo de
cuatro colores teniendo cuenta del color de fondo oscuro (negro) o claro (blanco).

También puede usar Vertical A, Vertical B y Horizontal en caso necesario considerando proporcion total.
En caso de que la impresion no soporte cuatro colores, puede usar el modelo de tres o dos colores.

Debe utilizar siempre los datos oficiales de los disefios de la marca registrada creados por UNITY a la
hora de utilizar la marca compuesta. No estd permitido combinar el simbolo y el logotipo o modificar la

combinacion, la proporcion , los colores, etc.
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L. Disefio Vertical Triple.

4 tintas ' 3 tintas ' 2 tintas
v Ay A2
SHORINITEEMPO SHORINTKEMPO SHORINITEEMPO
e Tl AT

08

SHORINJIKEMPO SHORTNTEKEMPO SHORINJIKEMPO
PHFRE PHERE PHFRE

II. Diseno Vertical doble A.

-~ v, o
R  On @ don
SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

o o

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

III. D. Vertical Doble B.
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IV. Diseiio de Marca Compuesta (horizontal)

¢§)§ SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

Uso independiente del simbolo, el logotipo japonés y el logotipo alfabético.

DS N[O S W[ s — e B

No se puede usar el simbolo, el logotipo japonés v el logotipo alfabético separados, sin embargo, si en un

articulo va existe la marca compuesta puede usar Simbolo/Logotipo independientemente, adecuando la

proporcién general. El logotipo japonés y el logotipo alfabético tienen especificados los disefios y colores

( ver las paginas 34-35), no se permite modificar la tipografia ni el estilo. Al igual que en el caso de la
marca compuesta, hay que usar los datos de disefio oficiales de marca creados por UNITY.

Al utilizar la marca compuesta debe usar siempre los datos de disefio oficiales de la marca registrada
creados por UNITY. Si desea colocar bordados o estampados en prendas como camisetas o sudaderas,
hay que estudiar minuciosamente con los profesionales para que coincidan la forma, la proporcion y los
colores de la marca.

[Modelo de Marca individual] I . Simbolo ( Tres tipos)

4 tintas 3 tintas 2 tintas

v, v,

AP oS

-| SHORINJIKEMPO. | SHORINJIKEMPO.

SHORINJIKEMPO. DR 20)

0139U Opuo,{
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I11. Logotipo japonés

K70%

/}\ ** % ;é EE ) K7JO% K100% Invertidos

B2

IRFFEIL. Q i
S
i

Colores invertidos ;

®

4. Asegurar el aislamiento (margen) en el fondo que afecta al caracter distintivo

Si la parte o el fondo en el que va a colocar el Simbolo/Logotipo tiene texto, fotos o dibujos que afectan
al caracter distintivo del Simbolo/Logotipo, hay que asegurar el aislamiento (margen) alrededor de
Simbolo/Logotipo siga los ejemplos siguientes.

Si suponemos que la longitud desde la parte superior hasta inferior de la marca es 100%, el margen

minimo necesario debe ser del 10% .

Ejemplos de aislamiento:

Incorrecto X Correcto O

Opuoj [d Ud

81[Nd0 B1S9 BIOIeW B

0JUIAD

19p pepnud eno e[ op odno3op

e
3¢ SHORINJIKEMPO @;;

COOL WONDER FESTIVAL
in2010

12 K eorews e[ op eysondwo))

P COOL WONDER
FESTIVAL in2010
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Tener un margen Consideramos 100% a la distancia vertical de la
de mas del 10%

con respecto a la
distancia vertical

de la marca

marca

% Si suponemos que la longitud desde la parte
superior hasta inferior de Simbolo/Logotipo es 100%,
el margen minimo necesario debe ser del 10%

#*Parte blanca hay que establecer margen alrededor de
Simbolo/Logotipo.
No debe colocar las letras y los disefies en esta parte.

5. Asegurar la identificacion
* Cuando el Simbolo/Logotipo se confunde con el color y los dibujos del fondo.
Si se transparenta o se confunde el Simbolo/Logotipo en el color o dibujos del fondo, se reduce
significativamente la identificacion de Simbolo/Logotipo.

En tal caso, aumente la visibilidad invirtiendo los modelos del fondo oscuro y claro, utilizando
Simbolo/ Logotipo para los fondos amarillos y rojos, o estableciendo el aislamiento suficiente. Debe

utilizar siempre los datos oficiales de disefios de la marca registrada para los fondos amarillo y rojo.

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO
DHFEL PHEEE

» Evitar la transparencia del Simbolo/Logotipo con el color de fondo
Hay caso de que se transparentan Simbolo/Logotipo en el color de fondo y puede ser diferente de la

combinacion de colores del disefio basico, hay que dibujar el borde o cambiar el color del Simbolo.

Se transparenta el relleno del escudo en el color de fondo X Uso correcto O

2017 SHORINJI KEMPO 2017 SHORINII KEMPO
| AMERICAN TAIKAI
in ALASKA

i

KKXKKXK STADIUM
MAY 30, 2017

Opuoj [op I0[0D [0 U

&

10

>~ O

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO
DREER DS

o[oquils [9p OpNosa [9p Oud[[d [ vluatedsueny og :ojdwalg
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4 Tamaiio minimo permitido del Simbolo/Logotipo
La altura de la marca compuesta de tres elementos debe ser como regla general, como minimo, de 15
mm de longitud y si usa la marca compuesta o Simbolo / Logotipo independientemente, la altura debe ser,

como minimo, de 7 mm de longitud

46’ ¢§‘ _1 5mm longitud

20mm longitud ’
® SHORINJTIKEMPO

SHORINJIKEMPO ‘@’ /JL\ N # 3 7mm

— owwew | ' 15mm longitud

SHORNIKEMPO | GG R INTTKEMPO. Lo
6. Uso de Wa-Tsu

Wa-Tsu es creado como motivo de los ojos que vigilan las aspiraciones de Kaiso y la filosofia del Shorinji

I

Kempo.

Estos ojos recuerdan las grandes gafas que usaba Kaiso y la marca so-en que simboliza la armonia del
amor y la fuerza. Se puede colocar cuerpo, poner el contorno, modificar la proporcion o cambiar la forma
de la boca o utilizar los colores libremente. El uso de la Wa-Tsu no requiere la licencia.

[Ejemplo del uso de Wa-Tsu]

{Marca)

\ 000 ()

~ ey

Mapa de Setagaya. Daruma

En el cuerpo, con proporciones modificadas

: Yo) (909

v oA =

Boca y colores alternativos
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4 Lista de comprobacion de uso de los disefios de la marca registrada.

B Compruebe los siguientes puntos (ponga marca de Verificacion).

Asunto

1. Preparacion de los materiales de comprobacion

Nota

Preparacion de los materiales: preparar la documentacion para comprobar el uso

En caso de encargar la creacion a los profesionales o los directivos de la federacion, prepare la
documentacion del uso de Simbolo / Logotipo, para comprobar para qué y como usarlos.

* Verifique el disefio de la muestra o el borrador en la etapa final.

*Prepara la documentacion para verificar los siguientes puntos.

2. Compruebe el uso correcto de la marca registrada.

2.1.- Compruebe el uso correcto de la marca registrada.

(Se usa la marca compuesta? No se puede usar los elementos independientemente.

(Es correcto el nombre en inglés?

2.2. Formay Color

Deformacion: ;El Simbolo / Logotipo, no esta dividido o deformado?

Proporcion: ;La proporcion del tamafio de Simbolo/Logotipo. Relacion vertical y

horizontal correctas?

Tono: ;El color y el tono deL. Simbolo / Logotipo son correctos?

Claridad: ;/EI Simbolo / Logotipo esta claro?

(Esta destacada la marca en el uso de la marca en inglés? “SHORINJI KEMPO,
Shorinji Kempo

2.3. Fondo y Equilibrio

;, El fondo no dificulta la vision del simbolo/Logotipo?

(El Simbolo/Logotipo no esta desequilibrado por otro disefio?

3. Comprobar si los términos son correctos y no esta violando los derechos de autor de otros.

% Compruebe si estan acuerdo con la Guia VALUE-LEVEL-UP (P28-) y Las normas para la
gestion de la propiedad intelectual, que no haya error en las palabra y los términos, y no viola

los derechos de propiedad intelectual, de imagen o de autor de otros.

(No hay errores ortograficos?

;(Esta usando la terminologia propia correctamente? Ejemplo: £17—-0O {&%— X

4. Caracter e impacto social

% Comprobar si no se esta dafiando significativamente la imagen del Shorinji Kempo, Kaiso y/

o el Shike.

(A donde y a quién estan destinados los textos y los disefios? ;La expresion es

apropiada y digna?

(No esta usando expresion irresponsables o antisociales?
(No hay expresiones o textos inapropiados, ni que puedan causar mal entendidos?

Ejemplo: Anuncio exagerado como: Es seguro que puede adelgazar — x

(Kaiso, el Shike y el presidente estan rigurosamente tratados con educacioén y no son

maltratados?
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Parte 4. LICENCIA

¢ UNITY negocia con la licencia de comercializacion para fabricar articulos con la marca registrada
(Simbolo / Logotipo) que es propiedad intelectual del Shorinji Kempo.

Los ingresos obtenidos de los royalties se destinan al registro y renovacion de la marca en cada pais del
mundo, la proteccion del nombre del Shorinji Kempo, las relaciones publicas y a ayudar economicamente
en las relaciones publicas de cada zona del mundo y a actividades para la proteccion de la propiedad

intelectual .

Capitulo 1. Expansion del negocio con el uso de la
marca.

Los articulos con marca son Dogi , Obi, Hoi, prendas oficiales y otros.

1. Dogi, Obi, Hoi y prendas oficiales

Hay que utilizar Dogi, Obi y Hoi autorizados por UNITY al practicar Shorinji Kempo. Dogi, Obi y Hoi
autorizado tienen etiqueta con licencia.

Hay que llevar un uniforme especial para el programa de salud del Shorinji Kempo. Dogi, Obi, Hoi y

Uniforme oficiales estan disponibles exclusivamente a través de los siguientes proveedores.

¢ Ozaki Co. Ltd. :TEL.81-877-33-3567FAX.81-877-30-5860
http://www.ozaki-sk.co.jp
¢ Mackawa Shoten Co. Ltd. :TEL.81-877-32-2438 FAX.81-877-33-4066

http://www.maekawashouten.co.jp

Dogi, Obi y Hoi oficiales

e

o

2 o 40 Bt

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

Etiqueta dorada Etiqueta negra Etiqueta blanca Super Cool
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Nota 1: Bordados de nombre en Dogi

Solo se puede bordar el nombre en tres sitios del Dogi: parte posterior del cuello, dobladillo de la
chaqueta y parte delantera del pantalon. La norma es bordar el apellido, sin embargo si lo desea también
puede afadir el nombre .

Nota 2: Letras del bordado en Obi

A fin de no daiar la credibilidad y el valor, los bordados se limitan a los siguientes contenidos:.

(D Nombre de la organizacién, el grupo y Nombre y apellido

Por ejemplo, DMIFEE (Shorinji Kempo), DiFEAHFRES (Shorinji Kempo Sekai Rengo).

(2) Palabras relacionadas con el entrenamiento del Shorinji Kempo. Solo en Kanji

# 1% — 91 ( Ken Zen Ichi Nyo), 77 R Z (Riki Ai Fu Ni), 5F & % ¢ ( Shushu Koju), & #% 3& A (Fusatsu
Katsu Jin ), BZ—1&(Go Ju Ittai), $8F F 4K (Kumite Shu Tai), B & #17 (Jiko Kakuritsu), B fthL3 (Jita
Kyoraku), il T B8EE (Kyakka Shoko), #4185 (Zenzen Shiigaku). % 5 #% BB (Goshin Rentan), & ##1&
# (Seishin Shuyo), {#EEE (Kenkod Zoshin), AEEAJE (Fudo Fukutsu), K2R (Tenchi In Y0), =482
&) (Kofuku Undo), —HA—= (Ichigo Ichie), —4%&dn (Issho Kenmei), &:0— #0(Shin Shin Ichi Nyo), B
#liB— (Shin Jun Tan Itsu), #%71—2 (Kyoryoku icchi), &:0\&EE (Shinshin Renma), /0y * & * 77 (Shin Ki
Ryoku), 0 (Heijo Shin), 4EE1T (Shogai Shugyd), —E&—3& (Isshi Ichidd).

Bordados permitidos en Obi: Puede usar Katakana para el nombre (N.del T. Romaji a efectos

exclusivamente aclaratorios, no puede usarse en los bordados)

2. Etiqueta oficial con licencia

Debe colocar la etiqueta de licencia como sefal de la aprobacion de UNITY para los articulos con
marca basada en el contrato con UNITY.

(D Etiqueta tejida: Para los articulos de tela, como Dogi, Obi y Hoi.

(2) Pegatinas holograficas: Para las bolsas de embalaje de todos los producto, excepto Dogi, Obi y Hoi.
Venta en hojas de 48 pegatinas.

Nota: Los articulos con marca pero sin etiqueta de licencia pueden ser falsificaciones. Informe a la

secretaria de WSKO en caso de encontrar dicho articulo (wskohq@shorinjikempo.or.jp)

3. Articulos fabricados

Los articulos conmemorativos con la marca como camisetas y pin, o los articulos pequefios como
figura, taza o toalla, son eficaces para que los Kenshi y sus tutores tomen carifio al Shorinji Kempo y
los patrocinadores conozcan nuestra actividad. Se recomienda usar activamente la marca y fabricar los

articulos conmemorativos, etc.
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No se requiere licencia para los siguientes articulos si son para la distribucion gratuita. Sin embargo se
necesita la licencia el caso de venta.

-Membrete, sobre, comunicacion interna -Cartel, poster, folleto -Bandera, bandera de la organizacion
(bandera de la seccion) - Letrero (articulos de propiedad) -Tarjeta de visita (de uso personal)
4 Ejemplo de los articulos con la marca

Cuando desee fabricar los articulos con la marca para la venta, se requiere la licencia de uso de la

marca de UNITY y hay que firmar el adecuado contrato con los fabricantes.
-Medallas, escudos, trofeos ,camisetas, polos, jerséis, chaquetas, sudaderas - bolsos, toallas, gorras -tazas,

banners, etc.

4. Tipo de contrato
( Contrato sobre la concesion de los datos de disefio de la marca

Contrato para firmar con los fabricantes en el momento de la concesion de los datos de disefio para
fabricar articulos para distribucion gratuita.
% Contrato entre UNITY o la persona con la licencia de uso de la marca (el jefe de la seccion) y los
proveedores.
@ Contrato de licencia de comercializacion

Contrato entre UNITY y los fabricantes a la hora de fabricar articulos para la venta.
(®Declaracion sobre el uso de los datos de disefio de la marca

Declaracion del fabricante en el momento de aceptar los datos de disefio con el fin de crear un
producto de muestra.

5. Proveedores autorizados y proveedores generales

Los proveedores autorizados son los que estan autorizados para fabricar y vender los articulos
estipulados en el contrato (los articulos detallados en el plan de venta) firmando el contrato sobre el uso
de la marca (contrato de licencia de comercializacion) con UNITY.

Proveedores generales son los no autorizados. Se muestran en la siguiente tabla el procedimiento y el

contrato de fabricacion de articulos.

Procedimiento

Contrato de licencia de
Datos de disefio de la marca
Solicitud de uso la marca comercializacion
Contrato sobre la concesion

Articulos de|Pentro de WSKO No es necesario para|Entre la persona con la licencia de

distribucién|UNITY. uso de la marca (el jefe del grupo o la —

gratuita, no seccion) y los fabricantes.

La persona que no tiene la licencia|Entre UNITY y Fabricantes

SO[NOTIY

para la venta o
de uso de la marca hay que solicitar a —

UNITY a través de WSKO
Articulos paralLa persona que no tiene la licencia Entre UNITY vy

la venta de uso de la marca hay que solicitar a — Fabricantes

UNITY a través de WSKO.

2% Fabricantes autorizados, el ordenante (solicitante) no necesita solicitar el uso de la marca ni el contrato
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% Fabricantes generales, tiene que solicitar el uso de la marca y firmar el contrato

2% Productos de muestra, los fabricantes realizan la declaracion sobre el uso de los datos de disefio de la marca.
Procedimiento:

(D El solicitante de uso de la marca (en adelante, Solicitante) solicita al fabricante la creacion de muestra de disefio.
% El solicitante entrega al fabricante Declaracion de confirmacion sobre los datos de diseiio de marca.

(2 El solicitante (o Fabricante) entrega la solicitud de uso de la marca y la muestra del disefio a la federacion de su
pais o a la secretaria de WSKO en los paises en los que no haya federacion.

% Si la federacion no tuviese delegacion de licencia de marca, a la secretaria de WSKO a través de la federacion.

2 En caso de fabricacion de articulos para la venta, a UNITY a través de la entidad correspondiente.

(3@ La federacion o la secretaria de WSKO que recibe la solicitud, examina el contenido y comunica sobre el
cumplimiento de las normas de la licencia de uso de la marca al solicitante (o fabricante).

¢ En caso de la fabricacion de los articulos para la venta, UNITY realiza la comunicacion sobre la licencia de uso

de la marca.

[ 3¢ Para la venta: continuar.)

(@ El solicitante y el fabricante firman el contrato sobre la concesion de los datos de disefio de marca.

(®UNITY vy el fabricante firman el contrato de licencia de comercializacion

(© El fabricante entrega a UNITY la solicitud para la fabricacion de los articulos para la venta.

(D El fabricante solicita a UNITY las pegatinas holograficas con la solicitud de las etiquetas de licencia.

(8 El fabricante entrega a UNITY el informe de la venta a la hora de la terminacion de la fabricacion o la venta.

(9 UNITY reclama al fabricante los royalties segun el informe de venta entregado.

(0 El fabricante realiza el pago de los royalties a UNITY dentro de los 15 dias desde la recepcion de la factura.
Notas: 1) En el caso de los articulos para la venta, seran del 8% del precio. En caso de los articulos no para la venta,
no es necesario. 2) En el caso de la fabricacion con fabricantes autorizados, los fabricantes autorizados solicitan el

uso de la marca.
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[Miembro regular] Procedimiento de(a solicitud de uso de la marca (Para la venta)

Fabricante Jefe de Seccion Federacion WS KO

@ Solicitud de muestra de diseﬁo‘

Declaracion sobre el uso de los datos de disefio
delamarca

Fabricacion la muestra/ @ Solicitud de uso de la marca Comprobacion de la Comprobaciondela ||
Entrega documentacion documentacion

@ Formulario de solicitud de uso de marca (Para
laventa) [Modelo U-1]

@ Muestra de Disefio

UNITY

o . .., Notificacion al Jefe de f i
(3 Recepcién de la notificacion "_ ki k— Examen /Licencia ¢

v

Solicitud de Fabricacion |@sssssssssssssssanssnsnsnnnuansnnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns Firma del contrato

. @Formulario de Solicitud ° ‘Cont_rgto de licencia comercia-
de fabricacion de articu- jzacion

los para la venta Entrega del Formu-

. - lario de Solicitud de
@ Formulario de Solicitud sssssssssssssssssssssnssssssnnnnssssnnsssssnnnnssssnnnsssssnnnssssnnnssssnnnsnssnnnnnnnsp Etiquetas de licencia

de etiquetas de licencia.

Fabricacion, venta de
los articulos

@ Informe de venta

H Reclamacion de

@ Factura

Pago de Royalties F

o Comprobacién
e rrrrsrsrssssssssssssssssssssssssssnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns |[NfOrMe contable {"’ de|inpforme

@ anual
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[Miembro regular] Procedimiento de solicitud de uso de la marca (Distribucién Gratuita)

Fabricante Jefe de Seccién Federacion WSKO

(DSolicitar la muestra de disefio

@ Declaracion sobre el usos de los datos
de disefio de la marca, [Mod.T- 1]

Comprobacion Ir_lspec_ci(}n/
Fabricacion/En- . ‘ """ » documentacion [~  Licencia
tregade muestra [ > @ Solicitud de uso de la marca i,

i_'_, Inspeccién/

Licencia

@ Formulario de Solicitud de uso de la
marca (No paralaventa).  [Mod.T-2]

@ Muestra de disefio.

Jefe de Seccion

(3)Firma de contrato con el fabricante’q ------- Rgiifcadianal }1

Contrato sobre la concesién de los datos
dediseiio de lamarca. (Mod.T-3]

Fabricacion/ Entrega |

- 4\ . -
de los articutos — (4)Recepcién de los articulos ‘

% (a) Federacion sin delegacion de la licencia d e uso.

2% (b) Federacion con delegacion de licencia de uso.

[Miembro asociado] Procedimiento de la solicitud de uso de la marca (Distribucidn Gratuita)

Fabricante Jefe de Seccion WS KO

(MSolicitud de muestra de disefio

@ Declaracion sobre el uso de los datos del dise
de la marca. [Modelo T- 1]

Fabricacion de la

— s @ Solicitud de uso de la marca » Examen, licencia
muestra

® Formulario de solicitud (No ventalModelo T-2]
® Muestra del disefio.

(3) Firma del contrato con el fabricante

@ Contrato de concesion de los datos de
disefio de marca.
[Modelo T-3]

Fabricacion, entrega  +—— (@) Recepcion de articulos
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Capitulo 2. Uso de lIa marca

(1) Fabricacion especial

En caso de que sea patente la necesidad y la importancia de la fabricacion especial en la que no se pueda
visualizar el color especificado, como repujado en cuero, disefio tridimensional en metales como pin o
medallas, grabados en cristal, etc. se concede el uso de la marca, con determinadas condiciones.

Ejemplo de Fabricacion especial: Medalla

(2) Caso especial

Los disefios y la combinaciéon de colores principales del Simbolo / Logotipo estan establecidos . Se
permite utilizar otros modos de visualizaciéon de Simbolo / Logotipo, para usos muy importantes o
distinguidos como Kyohan del Shorinji Kempo o diplomas, y solo en los casos en los que el representante

de UNITY lo considere necesario,

2
i Yob lalalele
AT R

INkAT0

(3) Visualizaciéon de Marca (®) Marca registrada (Registered Trademark)
Como el Simbolo/Logotipo del Shorinji Kempo esta registrado, hay que afiadir la marca® de la siguiente

¢@/ {‘ URINJINEMPO: 1 \ S w
: ® WFEE BIL.
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(4) Ejemplo del uso de Simbolo / Logotipo
(® Bandera

Estan establecidas las banderas de las entidades y los grupos del Shorinji Kempo Group (ver siguientes).
No hay otras banderas establecidas por las entidades o los grupos del Shorinji Kempo Group.

En algunas circunstancias especiales, tal como cuando es necesario fabricar una bandera distinta de
la establecida, siempre hay que solicitar a la secretaria de WSKO con antelacion y fabrigcar con su

orientacion y asesoramiento

®

SHORINJIKEMPO
PHRFEL

SHORINJI KEMPO OOOO BRANCH

IMFERMTIES ZELE

(@Banner y Rollo colgante
4 Banner y Rollo colgante como Simbolo / Logotipo
Cuando realiza el entrenamiento hay que colocar Banner o Rollo colgante en la parte delantera del lugar

de practica.

®

SHORINJIKEMPO
DRFEE

Banner y Rollo colgante como Simbolo / Logotipo

48



(®Pegatina, emblemas, insignias,...

#No esta permitida, con excepcion de UNITY, la fabricacién de las pegatinas, etc. que tienen solo el
Simbolo / Logotipo. Tampoco esta permitido como regla general la fabricacion de articulos de los que no
se pueda gestionar su ubicacion como sellos del Simbolo / Logotipo.

Sin embargo, esta permitido la visualizacion de Simbolo / Logotipo en las pegatinas que muestran eslogan
de capacitacion o pegatinas con los datos de la seccion.

#Esta permitida la fabricacion de pegatinas de las frases: "B 2 /B2 | de la ensefianza basica
del Shorinji Kempo, " #48#—10, "THEAR= 'SFEBHEL "TROEAL TIFR—F) HEFEMH de las seis
caracteristicas del Shorinji Kempo y Simbolo / Logotipo.

¢Fabricacion de insignias permitida s6lo en Japdn. Pero, no estd permitido el uso independiente del
Simbolo (Marca so-en) o Logotipo ni la alteracion del Simbolo / Logotipo. Hay que usar la marca
compuesta en los disefios.

¢Los disefios de las pegatinas y las insignias no deben daifiar la ensefianza y la calidad del Shorinji
Kempo. Ambos requieren la solicitud de uso de la marca

@®Tarjetas de visita

+WSKO ha fijado el disefio de las tarjetas de visita, se expone mas abajo.

¢En circunstancias especiales, para usar el Simbolo/Logotipo en tarjetas de visita con otros disefios
distintos, en aquellos casos en los que organizaciones superiores como paises o estados designen
exposiciones de marcas diferentes, asegirese de obtener permiso de la Oficina de WSKO.
#No hace falta la solicitud para la fabricacion de las tarjetas de visita sin Simbolo / Logotipo. Sin

embargo, hay que seguir a la politica de la organizacién como distincidn del grupo, etc.

2% Se pueden realizar pedidos de tarjetas de visita a la Shorinji Kempo Federation a través de
la secretaria de WSKO y también pueden crear con los proveedores autorizados por UNITY.
Sélo los directivos del grupo y los Kenshi directivos que notificaron su nombramiento por el informe
pueden tratar las tarjetas de visita.

HKPrincipalmente, debe utilizarse la marca compuesta de tres elementos.

En caso de duda, los Kenshi o ¢l jefe de la seccion deben contactar directamente con la secretaria de WSKO.

DHSEEBFES
e e o P U
-~
o3

SHORMNJIKEMPO

CMYK#HAS— PANTONEAS— DICHhS—

DMFEEETES c27 Yao 2640 905
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Parte 5. Practica de VALUE LEVEL UP

Tal como se defini6 en la Parte 1, SIGNIFICADO DE LA VALUE LEVEL UP, VALUE-LEVEL-UP
(REVALORIZACION) es un movimiento para para proteger y mejorar la confianza y el valor del Shorinji
Kempo. Shorinij Kempo nacié del gran deseo del fundador Doshin So (Kaiso) (en adelante, Fundador,
Doshin So) de formar personas para una sociedad prospera y pacifica. Bajo sus aspiraciones el Shorinji
Kempo se practica en 37 paises de todo el mundo hoy en dia, asi el deseo del Fundador, Doshin So de
formar personas para una sociedad prospera y pacifica es universal.

Para transmitir ampliamente las aspiraciones de Doshin So a la sociedad realizamos varias campafias.
Por ejemplo, El mes de Doshin So (tales como las actividades de servicios) . Fiesta de Daruma que se
celebra con la comunidad local de Tadotsu-cho de la Prefectura de Kagawa donde se ubica la sede del
Shorinji Kempo Group. Ademas, si hay oportunidad, en las entrevistas en los medios de comunicacion,
siempre decimos que el Shorinji Kempo ejecuta actividades con el objeto de realizar el desarrollo personal
para conseguir una rica y pacifica sociedad.

El mes Doshin So también se celebra en el extranjero. Por supuesto que la practica en el Dojo es
importante, pero consideramos que también es importante transmitir y hacer evidentes las aspiraciones del
Fundador, Doshin So en la sociedad, fuera del Dojo.

Para el desarrollo personal es esencial construir buenas amistades . Kumite Shutai (#5314 : La practica
en pareja es primordial) quiere decir trabajar juntos para mejorar conjuntamente y no solo pensar en uno
mismo. Lo que llevara a la practica en la sociedad teniendo profundamente en cuenta las aspiraciones de
Doshin So junto con los compafieros. Una vez mas entendemos el significado de VALUE-LEVEL-UP y

promovemos el desarrollo personal, creamos amistades y realizamos actividades utiles en la sociedad.

ALimpieza del hospital, Tanzania. AFestival de Obon, EEUU.
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30 SHORINJIKEMPO |
SREEE

TR

i

A Presentacion de la cultura japonesa, EEUU. A
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Parte 6. OTROS

4 Notas sobre la gestion de la propiedad intelectual

1. Gestion de la marca registrada

Para proteger el Shorinji Kempo tnico en el mundo, basandose en el fundamento juridico, la marca
esta registrada tanto en Japon como en los paises en los que existen federaciones y secciones y UNITY
realiza la gestion colectiva. Se deben cumplir las leyes y los reglamentos de cada derecho y no se permite
el uso de la marca sin permiso.
(® Derechos de Marca

Para distinguir los servicios de nuestra marca de la de otros, los nombres y marcas estan protegidos.
El Derecho de Marcas tiene efecto durante 10 afios apartir de la fecha de inscripcion en el registro .
Pudiéndose renovar/actualizar cada 10 afios, lo que hace que sea semi-permanente. Sin embargo, lo
verdaderamente importante es el uso real de la marca registrada
@ Derechos de autor

Los derechos concedidos a aquellos que crearon para expresar su pensamiento y sentimientos mediante
lenguaje, musica, pintura, arquitectura, grafico, pelicula, foto, presentacion, programa de ordenador, etc.,
se refieren a los derechos que tienen como objeto regular el uso de sus creaciones. Los derechos de autor
son uno de los derechos de propiedad intelectual junto con los derechos de patentes y marcas.

(3 Derechos de Imagen

Derechos que regulan la creacion, publicacion y uso de fotos, videos o dibujos personales. Por lo tanto
esta prohibido publicar la imagen de otras personas o de Taikai (videos o fotos en primer plano de otros)
en Internet sin consentimiento.

Se requiere el consentimiento de la persona (en caso de menores del tutor), el jefe de seccion debe
obtener y confirmar la aceptacion individual y total del grupo.
@ Los derechos de los letristas y compositores

Son los que autorizan o prohiben el uso de obras musicales protegidos por la ley de derechos de
autor. En Japon, ésta protegida durante la vida del autor y 50 afios tras su muerte, al expirar el periodo
de proteccion la obra es de dominio publico y cualquier persona puede utilizarla libremente. En las
realizaciones de uso se distinguen derechos de interpretacidon, derechos de actuacion, derecho de
transmision publica, derechos de proyeccion (edicion / grabacion) y derechos de alquiler.

El tema musical del Shorinji Kempo también tiene derechos de autor. Esta permitido el uso del tema
musical en eventos no lucrativos de Shorinji Kempo, sin embargo se requiere licencia de UNITY para el
arreglo o el uso comercial. El tema musical del Shorinji Kempo, Hitori Hitori no Kokoro ni Fukaku (DEEP
WITHIN EACH MAN) esta registrado en JASRAC (Sociedad General de Autores, Compositores, Editores
de Japdn) . Estd permitido copiar para el uso personal, sin embargo estd prohibido copiar y distribuir mas
alla de su ambito de aplicacion.

Nota:

La persona que tiene la intencion de utilizar la obra de otros debe obtener permiso del propietario del copyright. El
uso sin permiso, es una violacion de los derechos de autor y ademas de ser objeto de posibles de sanciones, puede ser
demandado judicialmente por el propietario del copyright que puede asi mismo reclamar dafios y perjuicios.

Por ejemplo, en Japon, en caso de violacion de los derechos de autor, los derechos morales, los derechos afines y los
derechos de publicacion, existen sanciones, que llegan a los 10 afios de carcel, multas hasta 10 millones de yenes con
imposicion acumulativa. La multa a una sociedad o entidad, llega hasta un maximo de 300 millones de yenes. También el
propietario del copyright tiene derecho a demandar judicialmente y reclamar por dafios y perjuicios contra la violacion de
derechos de autor.
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2. Uso de la musica durante el entrenamiento

No existe problema de uso de musica ambiental (BGM) para el uso no lucrativo, sin embargo, usar
la musica disponible en el mercado (BCM) durante muchas horas o con regularidad, se considera uso
lucrativo. Siga las instrucciones de la organizacion de gestion de derechos de autor de cada pais para su
uso.

3. Proteccion de la informacién personal

Hay dos clases de informacion que debemos proteger. Una es la informacion personal como nombre
y fecha de nacimiento, otra es la informacidon que facilitan las identificacion al coincidir con otra
informacion, por lo que se debe manejar con cuidado. Se considera informacion personal, concretamente
la que puede identificar un individuo, el nombre, la direccion, la ocupacion, la fecha de nacimiento, la
edad, el namero de teléfono, la foto, e-mail, etc. No debe utilizar la informacion de los demas sin permiso.
Aunque tenga el permiso, se requiere una atencion cuidadosa.

4. Subasta por Internet

A veces se vende el libro Kyohan del Shorinji Kempo o la documentaciéon sobre Appo y Seiho. Son
posesion personal (articulos personales) y es ofensivo en las actuales circunstancias, sin embargo, como
originalmente eran exclusivamente para el uso interno, los lideres deben advertirlo siempre.

5. Informacion errénea del nombre

(MEn caso de encontrar el uso incorrecto del nombre, comunique inmediatamente los detalles a la
secretaria de WSKO.

(@ Entregue la informacion basica a la secretaria de WSKO (Si television, nombre y contenido del programa
y video si es posible. Si libro, portada y parte correspondiente, informacion de la editorial etc.). En caso
necesario por parte de UNITY a través de WSKO se solicita la correccion o modificacion.

6. Infraccion del nombre

Si un grupo que no tiene nada que ver con el Shorinji Kempo realiza actividades con el nombre de
Shorinji Kempo comete una infraccion del nombre. Contacte a la secretaria de WSKO. Después de confir-
mar los hechos, UNITY actuara legalmente. El uso del nombre y la marca del Shorinji Kempo es exclu-
sivo para los lideres certificados y los proveedores autorizados por UNITY.

@ Notas sobre las relaciones publicas

(D Realizar un analisis de costo-efectividad sobre la publicidad y la propaganda.

(@ Las notas de prensa son importante para la decision de publicacion por parte del periodista de los
medios de comunicacion. Hay que estudiar bien los textos, el momento, etc.

(®Para atender a la entrevista, hay que entender el objetivo, el medio utilizado, el contenido, los datos
de contacto, la fecha y la zona de publicacion o emision; se debe dar una respuesta rapida.

También hay entrevistas cuyo objetivo es criticar el Shorinji Kempo, por lo que es importante com-
prender el objetivo de la entrevista (en caso necesario hay que rechazar la entrevista).

@La llamada en Sitio Web es facil y tiene alto grado de infiltracion, sin embargo, tiene el peligro de
ser mal usada o mal entendida, tenga la suficiente precaucion (ver la Parte 2. Capitulo 2. Sitio Web).

(®En caso de usar en SNS los datos de dibujos creados por UNITY, consulte a UNITY previamente y
cuando reciba su permiso uselos junto con ©SHORINJI KEMPO UNITY

®No estd permitido el uso personal de la marca registrada para SNS (Servicio de red social) como
Facebook, Lo mismo se aplica a los jefes de seccion.

@ El uso de Wa-Tsu no tiene la limitacion de colores (ver la pagina 38).

(® Esta prohibido crear, vender, distribuir o publicar textos o videos sobre la filosofia y la técnicas y el

sistema educativo del Shorinji Kempo sin permiso.
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MODELO T-1

Declaracion sobre el uso de los datos de disenio de la marca

FEDERACION / SECCION DE SHORINJI KEMPO

(Derecho de Marcas)
1. Tenga extremada precaucion a la hora de tratar los datos de la marca registrada, ya que los derechos
pertenecen a SHORINJI KEMPO UNITY. La indemnizacion por dafios causados a los datos,

intencional o negligentemente, puede ser objeto de reclamacion.

Objeto del uso Datos de disefio de la marca
1. No debe ser usado para fines distintos de la planificacion del disefio de los productos de la licencia
solicitada.

2. Deben cumplir estrictamente los contenidos de la Guia y los contratos, etc., sobre el uso de la marca.

Conservacion de datos de disefio de la marca

1. Esta prohibido divulgar, filtrar o trasferir el disefio de la marca a terceros y debe ser gestionado y
conservado estrictamente.

2. No deben duplicar, agregar, modificar o alterar los datos de disefio de la marca mas alla del ambito de
la licencia. Sin embargo, se permite el ajuste de los datos al color original si se produce el sombreado,

por el color del papel de impresion o color de fondo,.

Devolucion y Eliminaciones de los datos de diseiio de 1a marca
1. En caso de expiracion o cancelacion del plazo del contrato, deben devolver o eliminar los datos de

disefio inmediatamente y a partir de ese momento no deben usar los datos de disefio en absoluto.

a de de

(X) FERERACION / SECCION DE SHORINJI KEMPO

(Y)
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[Modelo T-2)
SOLICITUD DEUSO DELAMARCA (Distribucion gratuita)

Aho___mes__ dia___
AWorld Shorinji Kempo OrganizationMIEMBRO

Nombre: Responsable:

Direccion:

Tel Fax E-mail

Marque los siguientes puntos:

Articulo/s X Folleto X Membretes KSobres XComunicaciones internas
X Articulos conmerativos ( ) N Otros ( )
. X Distribucion X Publicacion X Comunicacién
Modo (Objetivo) 8 Otros ( )
. ®Interno (Kenshi, Mlembro)
Destino X Publico General ®Otros ( )
L, X Fabricacién interna

Modo de Fabricacion X Fabricacidn externa

Nombre

empresa Representante Cargo
Fabricante externo Tel

Direcc. Fax
E-mail

Periodo de fabricacion afo mes dia ~ afo mes dia
Periodo de uso (ejemplo: Taikai) ano mes dia ~ ano mes dia
N X Seccion X Federacion
Ambito X Otros ( )

Simbolo/logo Simbolo Logo
Marca K  Policromatico X Policromatico X  Policromatico
utilizada X Dicromdtico X Dicromatico X Dicromatico

X  Monocromatico X Monocromatico X  Monocromatico
o K Abajo.

Imagen de marca usada (Muestra de disefo) @ Documento adjunto

Solicito el uso de la marca arriba indicada. Declaro que el uso de la marca indicado es exclusivamente para actividades
o distribucién sin fines lucrativos. Declaro que la persona autorizada va a utilizar la marca sélo para los objetivos y arti-
culos arriba indicados y no para otros fines o articulos. No habiendo objecién alguna a las sanciones impuestas por
WSKO o SHORINJI KEMPO UNITY, en caso de incumplimiento.

Firmado:

[Imagén de marca usada)

Muestra del disefo
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(Modelo T-3]

Contrato sobre la concesion de los datos de diseno de 1a marca

(X) FERERACION / SECCION DE SHORINJI KEMPO

(Y)
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Contrato sobre la concesion de la licencia de los datos de disefio de la marca

Contrato sobre la concesion de los datos de disefio de la marca que celebran una parte FERERACION /

SECCION DE SHORINJI KEMPO (de ahora en adelante «X») y
otra parte, el fabricante (de ahora en adelante «Y»).
CLAUSULAS:

PRIMERA. (Definicion)
1. «Los datos de disefio» se refiere a las pruebas de reproduccion, datos digitales, impresion, grabacion 'y
almacenamiento en cualquier medio de la marca descrita al final del este contrato.

2. «Y,etc.» se refiere a Y, las filiales de Y y sus empleados.

SEGUNDA. (Objeto y Modo de uso de los Datos de disefio de la marca)

1.Y, no debe usar para fines distintos de los planificados para el disefio de los productos descritos al final
del este contrato de licencia solicitada a X.

2. X y Y deben confirmar que este contrato no tiene como objeto ningun derecho sobre la concesion de la
marca y los datos de disefio descritos al final de este contrato a Y.

3. El uso de la marca debe cumplir las normas de uso descritas en la Guia VALUE-LEVEL-UP DE
SHORINJI KEMPO vy las directrices de la documentacion oficial de X.

TERCERA. (Conservacion de los datos de disefio)

1. Y no debe revelar, filtrar ni transferir los datos de disefio a terceros sin previo permiso escrito de X.
Por lo que debe gestionar y conservar los datos de diseflo como estrictamente confidenciales sin filtrar ni
revelar a terceros.

2.Y no debe duplicar, agregar, modificar o alterar los datos de disefio de la marca mas alla del ambito de
la licencia o el contenido consentido por escrito por X. Sin embargo, si se produjera sombreado, dados
color, dado el color del papel de impresion o del fondo, se permite el ajuste de los datos al color original.
3. A pesar de la seccion 1 de la clausula primera y la seccion anterior, Y puede revelar los datos de disefio
exclusivamente en caso necesario para el disefio de la planificacion de los productos cuyo licencia solicita
Y a X . Sin embargo, para dicha accion, Y tiene la obligacion de hacer cumplir previamente obligaciones

iguales a las impuestas a Y por X, etc.

CUARTA. Devolucion y eliminacion de los datos de disefio de la marca

1. Y tiene que devolver o eliminar los datos de disefio recibidos de X inmediatamente después de su uso.
2. En el caso de recibir instrucciones de eliminacion por parte de X, Y debe realizarla de modo que
X pueda confirmarlo, en el caso de que X solicite a Y pruebas de la eliminacion, Y debe entregarlas

inmediatamente.
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QUINTA. (Daiios y Perjuicios)
En caso de incumplimiento de este contrato Y debe indemnizar todos o parte de los dafios y los perjuicios

indirectos o directos causados a X.

SEXTA. (Terminacion del contrato)

Este contrato so6lo tiene validez para para un sé6lo uso.

SEPTIMA. (Jurisdiccion)

1. Para la interpretacion y cumplimiento del presente contrato, las partes se someten a la jurisdiccion de
las leyes de X.

2. En caso del conflicto sobre la interpretacion y el cumplimiento del presente contrato, el tribunal

competente sera el Tribunal en primera instancia del distrito de X.

OCTAVA. (Consulta de Buena Fe)
Cualquier asunto no estipulado en presente contrato o cualquier duda que surja con respecto a cualquier

disposicion de este contrato sera resuelto mediante la consulta mutua entre Xy Y.

En testimonio de lo cual, las partes X y Y realizan el presente contrato por duplicado, conservando cada

una partes una (1) copia del mismo..

Dia /Mes /Ano

(X) FERERACION / SECCION DE SHORINJI KEMPO
(Y)

[MARCA] B MARCA COMPUESTA : B COLOR : B FONDO :

[PRODUCTO] W
Fin
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(Modelo U-1]
SOLICITUD DEUSODELAMARCA (Para la venta)

Afo__ _mes__ dia___
World Shorinji Kempo Organization / MIEMBRO

Nombre: Responsable:

Direccion:

Tel Fax E-mail

Marque los siguientes puntos:

Articulo/s ¥ Folleto X Membretes MSobres ¥ Comunicaciones internas
X Articulos conmerativos ( ) ROtros ( )
. Minterno (Kenshi, Mlembro)
Destino X Publico General R Otros ( )
N ¥ Fabricacion interna

Modo de Fabricacion ¥ Fabricacion externa

Nombre

empresa Representante Cargo
Fabricante externo Tel

Direcc. Fax

E-mail

Periodo de fabricacion ano mes dia ~ ano mes dia
Periodo de uso (ejemplo: Taikai) | afio  mes dia ~ ano  mes dia
(o M Seccion ¥ Federacion
Ambito R Otros ( )

Simbolo/logo Simbolo Logo
Marca M Policromético M Policromatico M Policromético
utilizada X Dicromdtico X Dicromético X Dicromdtico

M Monocromatico X Monocromatico M Monocromatico
= B Abajo.

Imagen de marca usada (Muestra de disefio) % Documento adjunto

Solicito el uso de la marca arriba indicada. Declaro que la persona autorizada va a utilizar la marca sélo para los objetivos
y articulos arriba indicados y no para otros fines o articulos. No habiendo objecién alguna a las sanciones impuestas por
WSKO o SHORINJI KEMPO UNITY, en caso de incumplimiento.

Firmado:

{Imagén de marca usada)

Muestra del disefio
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Disposiciones relativas a la gestion de la propiedad intelectual y las relaciones publicas

WORLD SHORINJI KEMPO ORGANIZATION

Articulo 1: Objetivo

Estas disposiciones tienen como objetivo establecer que SHORINJI KEMPO UNITY (denominado en
lo sucesivo "UNITY") y WORLD SHORINJI KEMPO ORGANIZATION (denominado en lo sucesivo
"WSKO") determinan la correcta gestion de la propiedad intelectual y las actividades de relaciones
publicas de WSKO, para mejorar el reconocimiento de la marca del Shorinji Kempo en base al Contrato
de Uso de la propiedad intelectual que se acuerda con respecto a los derechos de propiedad intelectual,

etc. relacionados con el Shorinji Kempo en el mundo cuyo propietario es UNITY.

Articulo 2: Licencia de uso de la marca

1. Los miembros de grupo de WSKO puede usar Simbolo/Logotipo del Shorinji Kempo cuyo
propietario es UNITY para sus actividades y su difusion, si cumplen las condiciones establecidas en
su momento (ser jefes de seccion autorizados por WSKO, haber asistido al seminario de VALUE-
LEVEL-UP, haber firmado el contrato del uso de la propiedad intelectual, etc.).

2. En caso de que el jefe de los miembros de grupo no cumpla las condiciones indicadas arriba, hay que
solicitar su uso a la secretaria de WSKO cada vez que lo necesite y debe obtener la licencia.

3. Si los miembros de grupo desean crear y publicar un Sitio Web, deben obtener permiso de la
secretaria de WSKO y usar la Marca/Logotipo con tres elementos en la parte mas relevante de la
primera pagina.

4. Los miembros regulares (Federaciones nacionales) con delegacion de UNITY pueden fabricar los

articulos especificados y los articulos conmemorativos.

Articulo 3: Prohibiciones
UNITY tiene los derechos de autor sobre los materiales didacticos y las publicaciones del Shorinji
Kempo. Los miembros de grupo y los miembros individuales deben cumplir las siguientes puntos incluso
durante la suspension o después de su retirada. (Incluyendo la consignacion a los terceros)
1. No deben producir ni publicar materiales didacticos del Shorinji Kempo.
2. No deben traducir materiales didacticos del Shorinji Kempo sin permiso de la secretaria de WSKO.
3. No deben publicar la ensefianza, las técnicas y los Howa de Kaiso de manera sistematica, y no deben
distribuir, publicar o venderlos a través de Internet para un nimero indeterminado de personas .
4. No deben realizar actividades de relaciones publicas a través de peliculas, television, revistas a nivel
nacional y mundial sin permiso de la secretaria de WSKO.
5. No deben fabricar, vender o distribuir articulos u objetos conmemorativos con la marca y el logotipo

del Shorinji Kempo sin delegacion de facultades o permiso.
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Articulo 4: Sanciones
En caso del incumplimiento de las presentes Disposiciones, los miembros del WSKO van a ser

sancionados de conformidad con los términos de los estatutos y en acciones legales cuando se precise.
Articulo 5: Excepciones
El presidente de WSKO establecera las condiciones no determinadas en la presente disposicion cada vez

que sc€a necesario.

Disposiciones Suplementarias

Estas disposiciones surten efecto a partir del 1 de julio de 2015.
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