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SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE

Bedingungen fiir die Anwendung

I. Bedingungen fiir die Anwendung der SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE
Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo
Die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sind einmaliges geistiges Eigentum, das durch kreative Aktivitidten
entstanden ist. Die Bezeichnung, Symbolzeichen (nachstehend ,Symbolmark” genannt) kennzeichnen die Dienstleistung
und die Waren, welche fiir die Durchfilhrung der Aktivititen verwendet werden. Sie gehoren ebenfalls zu dem geistigen
Eigentum.
Aus diesen Griinden darf man die Lehre, Technik und das Erziehungssystem nicht ohne Erlaubnis anwenden.
Diese Guideline (Richtlinien) sind nur fiir die Trainer des Shorinji Kempo bestimmt.
Diese Guideline (Richtlinien) sind nur mit der Zustimmung folgender Bedingungen fiir die Anwendung erlaubt, Einsicht zu
nehmenb.

. Alle Rechte des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo gehéren zur SHORINJI KEMPO UNITY (nachstehend ,Unity*”
genannt). Daher sind sie nicht ohne Erlaubnis der Unity anzuwenden.

—

2. Der Zweigstellenleiter sowie ein von ihm beauftragter leitender Kenshi darf die Guideline zur Einsichten nehmen und zum
alltdglichen Gebrauch ausdrucken. Jedoch darf er die Ausdriicke an die dritte Person weder aushidndigen noch verteilen.

3. Das Design des Symbollogozeichens in der Guideline darf nicht kopiert und verwendet werden. Bei der Verwendung
des Symbollogozeichens sind die in der ,Anzeigeregeln des Markenzeichendesign (Seite 32)“ veroffentlichten Daten des
Grunddesigns bzw. die von der Unity zur Verfiigung gestellten Designdaten zu vewenden.

II. Bedingungen fiir die Anwendung des Symbolzeichenlogos
(nachstehend ,Daten” genannt)

1. Das Markenzeichenrecht und sonstige Recht zu den Daten gehort zu der
Unity. Nach der Vergewisserung der Rechtszugehorigkeit ist es mit den Daten sorgfiltig umzugehen.

2. Der Anwendungsbereich der zur Beantragung auf die Anwendung des
Markenzeichens nicht verpflichteten Daten ist nur auf die Briefkopf, Briefumschlag, Visitenkarte, Geschiftspapiere, Poster
von Veranstaltungen, Anzeigeschild, Flyer und Broschiire eingeschriankt, welche bei der Durchfiihrung der Aktivitidten von
Shorinji Kempo nicht zum kiuflichen Zweck verwendet werden.

Falls die o.g. Gegenstinde bzw. Gegenstinde zum Andenken zum kiuflichen Zweck hergestellt werden, soll der Antrag auf
die Erlaubnis fiir die Anwendung des Markenzeichens an die Unity eingereicht und die Erlaubnis geholt werden.
Die Verfahren der diversen Antrige sind unter Einhaltung der Guideline zu erfolgen.

3. Nach Erhalt der Erlaubnis ist das Recht zur Erteilung der Erlaubnis an die dritte Person vorbehalten.

4. Die Vervielfiltigung der Daten auBerhalb des unter dem Punkt 2. genannten Anwendungsbereiches ist untersagt. Die
Versendung und Verarbeitung der Daten sowie die Ubergabe und das Verleihen der Daten iiberspielten Medien sind streng
verboten.

5. Die Verantwortung der Verwaltung der Daten iibernimmt der Leiter der Organisation, die einer von der Unity mit der
Anwendung der Daten betrauten juristischen Personen bzw. Gruppe des Shorinji Kempo die Anwendung der Daten
beauftragt wurde. Der von dem Leiter genehmigte leitende Kenshi kann unter der Beaufsichtigung und Genehmigung mit
den Daten umgehen. Der Leiter hat mit allen moglichen MaBnahmen dafiir zu sorgen, dass die Person, die die Bedingungen
fiir die Datenanwendung nicht einhalten kann, keinen Zugang zu der Guideline bekommt oder mit den Daten nicht umgeht.

6. Bei der Entdecklung einer unbefugten bzw. unzweckmiBigen Datenbenutzung ist umgehend diesbeziiglich an die
verantwortliche Person fiir die Offentlichkeitsarbeit und Verwaltung des geistigen eigentums des Landesverbandes oder an
die WSKO mitzuteilen.

7. Im Fall des verstoBes gegen die eidesstaatlichen Erklirung bzw. Guideline oder im Fall einer Aufforderung der Unity aus
sonstigen Griinden ist umgehend die Anweisung der Unity zu befolgen.

8. Falls die Daten vorsitzlich oder fahrlissig beschidigt werden, kann der Schadensersatz verlangt werden.

9. Wenn die mit dem R versehenen Daten auf die mit einem anderen
Warenzeichen versehenen Gegenstinde angewendet wird, kann es sich dabei um einen Versto gegen das Warenzeichenge-
setz handeln. Die mit dem R versehenen Daten kénnen nur fiir die auf Shorinji kempo bezogenen gegenstinde angewendet
werden.

*k Das Wa-Tsu Zeichen kann ohne Genehmigung der Unity verwendet werden.

Den 01. September 2016
SHORINJI KEMPO UNITY e.V.
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@ Was ist SHORINJI KEMPO?

SHORINJI KEMPO* wurde im Jahre 1947 in Japan durch den ersten
Shike So Doshin (im Folgenenden ,Kaiso“ genannt ) als ein System
aus Lehre, Techniken und Erziehungssystem gegriindet mit dem Ziel,
Personlichkeiten zu entwickeln, die einen Beitrag fiir die Gesellschaft

leisten konnen. Dabei sind die Lehre, welche die Entwicklung von

- - Korper und Persodnlichkeit, gegenseitige Hilfe und das Streben

y nach einem gliicklichen Leben propagiert, die Techniken, durch die

| > : man die Entwicklung seines Korpers spiiren und sich mit seinem
Trainingspartner am gemeinsamen Fortschritt erfreuen kann, sowie

l \ ) J das Erziehungssystem zur Kultivierung synergetischer menschlicher

. Kompetenz, ohne dabei Lehre und Techniken voneinander zu isolieren,
% ‘E? T als eine Einheit zu sehen.
~ 47 ™~ tﬁ-— Im Menschen liegen seit seiner Geburt Potentiale verborgen, durch
die er sich unbegrenzt entwickeln kann. Im Shorinji Kempo entwickeln wir Personlichkeiten, die an
diese Potentiale glauben und sich verbessern konnen, und in Zusammenarbeit mit den Menschen ihrer
Umgebung eine materiell und geistig wohlhabende Gesellschaft aufbauen.
@ Was ist die Absicht des Kaiso?

Der Ausgangspunkt zur Griindung des Shorinji Kempo liegt im Willen des Kaiso, sich der
Personlichkeitsentwicklung zu widmen, um eine friedliche und wohlhabende Gesellschaft aufzubauen.
Kaiso hat die Gesellschaft in der Zeit vor, wihrend und nach dem Krieg mit seinen eigenen Sinnen
ergriindet und am eigenen Leibe erfahren und ist dabei zu der Erkenntnis gelangt, dass gerade die
Erziehung des Menschen die Basis zur Verwirklichung einer friedvollen und materiell wie geistig
wohlhabenden Gesellschaft ist. Daraufhin hat er das Shorinji Kempo begriindet, als ein ureigenes
System zur Erziehung des Menschen auf Basis der Kampfkunst.

@ Was ist die gegenwairtige Aufgabe von uns Lehrern?

Das SHORINJI KEMPO ist eine Erziehungskultur, der Potentiale innewohnen, die fiir den Aufbau
einer friedvollen und wohlhabenden Gesellschaft der gesamten Menschheit von Nutzen sind, und das
grobe Vermichtnis des Kaiso.

Die Lehrer, welche den Willen des Kaisos fortfithren, sind die Ubermittler, die auf der Basis des
Glaubens daran, dass die korrekte Vererbung und Entwicklung dieses Vermichtnisses einen Beitrag
fir die Gesellschaft und die Menscheit leisten, dessen Werte weitervermitteln.

Unsere gegenwirtige Aufgabe ist es, nicht das SHORINJI KEMPO beriihmt zu machen, und einen
kurzzeitigen Boom zur Steigerung der Mitgliederzahl anzustreben, sondern mit dem Schwerpunkt auf
die Weiterverbreitung als einer Bewegung zum Streben nach Gliick das Shorinji Kempo vor zu Werte-
verlust fiihrenden Verdrehung, Nachahmung und Verfolgung zu beschiitzen.

Fihren wir gemeinsam die Bewegung ,Wertsteigerung® fort, um die Vertrauenswiirdigkeit und die
Werte des Shorinji Kempo, welches eine ureigene, die Menschen faszinierende Kultur ist, zu beschiit-
zen, zu mehren und der Zukunft weiter zu vererben.

Yuuki So

Shorinji Kempo Shike der 2. Generation
Vorstandsvorsitzende der SHORINJI KEMPO UNITY e.V.
Prasidentin der World Shorinji Kempo Organization
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Symbolzeichen des Shorinji Kempo

Die Graphik in der Mitte besteht aus 2 tbereinander liegenden stilisierten Ringen
(Soen) und bedeutet die Harmonie der Kraft und Liebe. Die Schilder um den Kreis be-
deuten die Einhaltung der Wahrheit, Dharma und Gerechtigkeit.Die 4 Punkte auf den

o
Schildern symbolisieren Himmel, Erde, Schatten und Sonne, welche wichtige Komponen-

te der asiatischen Philosophie darstellen. Mit dem Zeichen in der Form eines Rings ist SHORINJIKEMPO
die ultimative Gestalt vom Manji-Zeichen zum Ausdruck gebracht. Das Manji-Zeichen PHIRE
symbolisiert gliickverheiBendes Zeichen, Ursprung des Lebens sowie bewegendes Universum. Das Manji-Zeichen
wird urspriinglich als ein Paar bestehend aus Vorderseite und Riickseite verwendet, was Symbol der Harmonie
darstellt. Vorder-Manji druckt Warmherzigkeit und Liebe aus. Riick-Manji hingegen druckt Vernunft und Kraft
aus. In dem Shorinji Kempo steht der Zustand, in dem alle Elemente ineinander vereint und harmonisiert sind, im
Mittelpunkt des Handelns und Denkens im alltdglichen Leben, was genau der geistigen Einstellung von ,Rikiai
Funi“ (Kraft und Liebe in Harmonie) entspricht. Aus diesem Grund haben wir seit der Griindungszeit das Manji-
Zeichen auf Doi getragen. In einigen Lindern ist das Manji-Zeichen nicht anwendbar, weil das Zeichen an den Ha-
kenkreuz vom Nationalsozialisten erinnert. Um das geistige Eigentum und die Bezeichnung des Shorinji Kempo,
fiir dessen Beherrschung die Kenshis tagtiglich mit groBer Hingabe trainieren, wurde das weltweit einheitliche
Symbol-Zeichen im April 2004 erstellt. Somit trainieren Heute die Kenshis auf der ganzen Welt nach der gleichen

Lehre, Technik sowie Erziehungssystem auf dem Trainingskleid dasselbe Logozeichen tragend Shorinji Kempo.

Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo
Die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sind einmaliges geistiges Eigentum, das durch kreative
Aktivitidten entstanden ist. Die Bezeichnung, Symbolzeichen (nachstehend ,Symbolmark® genannt) kenn-

zeichnen die Dienstleistung und die Waren, welche fiir die Durchfithrung der Aktivititen verwendet werden.




Teil 1 Die Bedeutung der VALUE-LEVEL-UP

Shorinji Kempo ist unser geistiges Eigentum

Unter der VALUE-LEVEL-UP ist eine Aktion zu verstehen, die zur Erhaltung des Wertes von
Shorinji kempo und des vertrauens zu dem Shorinji Kempo fiihrt.

Lassen wir uns gemeinsam VALUE-LEVEL-UP umsetzen.

1. Willen des Kaisos

Das Shorinji Kempo ist aus dem Willen des Kaisos heraus entstanden, sich der Personlich-
keitsentwicklung zu widmen mit dem Wunsch, einen Beitrag fiir eine friedliche und wohlhabende
Gesellschaft zu leisten. Was Kaiso durch den Krieg und die Wirren nach der Niederlage erlangt
hat, ist der unerschiitterliche Glaube daran, dass gerade die Erziehung des Menschen die Basis zur
Verwirklichung einer friedlichen und wohlhabenden Gesellschaft ist.

Kaiso war tuber den psychischen Zustand der Japaner nach der Niederlage im zweiten
Weltkrieg 1945 tief besorgt, widmete sich der ,Entwicklung des Landes (der Gesellschaft) durch
Personlichkeitsentwicklung und griindete das Shorinji Kempo als Ubungsweg.

Wer Shorinji Kempo aufrichtig betreibt, fiir den kann es durch die Etablierung seines Selbst zu
mehr Selbstvertrauen und Mut, zu einem mitfiihlenden Herzen und einer Handlungsfihigkeit fithren,
dieses auch in die Tat umzusetzen.

Dariiber hinaus lernt man mit der Harmonie von Kraft und Herz als Handlungsprinzip so zu
handeln, nicht nur sein eigenes Gliick, sondern auch das Gliick Anderer anzustreben.

Diese Personlichkeitsentwicklung nach Kaiso beschrinkt sich nicht nur auf den japanischen
Kontext, sondern ist in jedem Land und in jeder Gesellschaft universell anwendbar.

Das Shorinji Kempo wurde durch zahlreiche Lehrer, die der Absicht des Kaiso zustimmen und von
seinen Werten uberzeugt sind, in der Welt verbreitet. Und zahlreiche Schiiller kommen durch die
Lehrer mit der Absicht des Kaisos in Beriihrung, lernen und erfreuen sich am Shorinji Kempo.

2. Das wahre Wesen des Shorinji Kempo

Shorinji Kempo ist eine Ubung zur Personlichkeitsentwicklung. Die Techniken des Shorinji Kempo
sind dubBerst kimpferisch. Jedoch unterliegt den Techniken die Philosophie, dass nicht der Gedanke zu
,siegen” dahinter steht, sondern ,nicht zu verlieren®. ,Nicht zu verlieren® erstreckt sich nicht nur auf
reine Gewalt zur Selbstverteidigung. Es bezieht auch ein, gegen die verschiedenen Schwierigkeiten
des Lebens nicht zu verlieren.

Kaiso hat gelehrt, dass man dieses eine Leben mit den Begegnungen und gemeinsamen Freuden, die
man mit guten Menschen hat, erfiillt und mit Hoffnung leben soll. Deshalb ist Shorinji Kempo eine urei-
gene Methode, bei der nicht auf Kosten anderer nur das eigene Gliick gesucht, sondern sich auch beim
Uben die Techniken gegenseitig beibringt, zusammenarbeitet und sich gemeinsam weiterentwickelt.

Dass beim Shorinji Kempo nicht an einfachen turniermiBigen Wettkdimpfen oder am bei Olympia re-
prisentiertem Wettstreit der Nationen teilgenommen wird, liegt ebenfalls daran, dass man das wahre We-
sen des Shorinjio Kempo als Ubung der Persénlichkeitsentwicklung nicht aus den Augen verlieren soll.

Auf diese Weise besteht Shorinji Kempo aus Lehre, Techniken sowie das diese zur Einheit bringen-
de Erziehungssystem, und man kann nicht behaupten, Shorinji Kempo zu praktizieren, wenn man sich
bloB ausschlieBlich mit den Techniken befasst.

3. Was ist fur den Lehrer von Wichtigkeit?
Fir den Lehrer, der die Lehre des Shorinji Kempo lehrt, ist die Zustimmung zum Willen des Kaisos



wichtig. Dartiber hinaus muss er den Zweck zur Griindung des Shorinji Kempo verstanden haben und
das Shorinji Kempo auf korrekte Weise vermitteln. Fiir den Lehrer ist dies grundlegend.

Selbstverstindlich muss sich ein Lehrer bemiihen, selbst das Shorinji Kempo auf korrekte Weise
zu trainieren und seine menschliche Entwicklung anzustreben, sowie ein nitzliches Mitglied der
Gesellschaft zu werden. Daraufhin muss er, wie es der Kaiso getan hat, mit dieser Lebensweise den
nachfolgenden Generationen die Richtung zeigen und die Menschen zu einem Verhalten anleiten, das
zu einer friedlichen und wohlhabenden Gesellschaft beitrigt.

Es ist keine Ubertreibung zu sagen, dass die Aktivitit und Verbreitung des Shorinji Kempo
durch das Selbstbewusstsein und die Leidenschaft der Lehrer in der Welt, die den Willen des Kaisos
fortsetzen, unterstiitzt wurde.

Allerdings kann man sich nicht Lehrer des Shorinji Kempo nennen, wenn man den Willen des Kaisos
nicht zustimmen kann. Ferner kann man sich auch nicht Lehrer des Shorinji Kempo nennen, wenn man von
den Zielen der Griindung des Shorinji Kempo abweicht und deshalb nicht auf korrekte Weise lehren kann.

Da der Lehrer des Shorinji Kempo sich dafiir entschlossen hat, aufgrund der Zustimmung mit dem Willen
des Kaisos sich als Lehrender des Shorinji Kempo zu betétigen, kann er sich mit Kenshis sowie Menschen
vor Ort am Shorinji Kempo erfreuen. Da man sich erfreuen kann, kann man alle mogliche Schwierigkeiten
und Probleme verkraften und die Lehrtitigkeit fortsetzen. Allein mit dem Lehrer kann das Shorinji

Kempo nicht bestehen bleiben. Wir méchten uns herzlich bei den zahlreichen Unterstiitzern bedanken.

4. Wissen Sie, warum es innerhalb des Shorinji Kempo keine Stilrichtungen gibt?

Shorinji Kempo kann man tiberall auf der Welt mit derselben Lehre, denselben Techniken und
demselben Erziehungssystem erlernen.

Das Shorinji Kempo ist eine Bewegung mit dem Ziel zur Entwicklung des Landes (der Gesellschaft).

Shorinji Kempo ist eine Erziehungsorganisation, in der fiir dieses Ziel Menschen so erzogen werden,
dass sie Lehre und Techniken lernen, ihre eigenen Potentiale entdecken, ihre Lebensenergie pflegen
und bei ihren Handlungen Andere gewissenhaft beriicksichtigen.

Deshalb bezieht sich der Name Shorinji Kempo nicht einfach auf eine einzelne Stilrichtung
innerhalb der Kampfkiinste, sondern ist eine Definition, die unmittelbar mit den Zielen und
praktischen Aktivititen wie ,Personlichkeitsentwicklung® verbunden ist.

Um zur Verfolgung dieser Ziele Aktivititen durchfiihren zu konnen, gibt es den Grundsatz ,auf
der Welt nur ein einziges Shorinji Kempo®, und das ist der Grund weshalb es innerhalb des Shorinji
Kempo keine Stilrichtungen gibt.

5. Shorinji Kempo Group Verbandskommitee

Zwar gibt es nur ein Shorinji Kempo auf der Welt, aber da seit seiner Griindung das Shorinji
Kempo verbreitet wurde, wurden zahlreiche Organisationen gebildet. Das ,Shorinji Kempo Group
Verbandskommitee“ umfasst alle Organisationen des Shorinji Kempo, und wird allgemein ,Shorinji
Kempo Group“ genannt.

Zur Prisidenten der Shorinji Kempo Group, welches das hochste Amt der Organisation ist, wurde
die Shike des Shorinji Kempo der 2. Generation, Yuuki So, benannt. Die Shorinji Kempo Group besteht
aus der Shorinji Kempo Unity e.V., dem Tempel Kongozen Sohonzan Shorinji, dem Schulverein Shorin
Gakuen, und der WSKO.

6. Warum wurde die Shorinji Kempo Unity e.V. gegrindet?
Im Zusammenhang, dass die Shike fiir alle juristische Personen und Organisationen des Shorinji
Kempo (nachstehend ,Shorinji Kempo Group genannt) tibernahm, besaB und verwaltete der Tempel



Kongozen Sohonzan Shorinji alle Rechte des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo in Japan und die
Stiftung Shorinjni Kempo Verband im Ausland bis zum Zeitpunkt der Griindung der Shorinji Kempo
Unity (nachstehend ,Unity“ genannt).

Aufgrund der Abtrennung der Verantwortlichen der diversen juristischen Personen und
Organisationen des Shorinji Kempo im Jahre 2000 ergab sich die Notwendigkeit, dass alle
Organisationen mit dem Status einer juristischen Personen das geistige Eigentum einheitlich
verwaltet, damit das Shorinji Kempo weltweit einmaliges Shorinji Kempo bleibt.

2003 haben die Mitglieder der Shorinji Kempo Group beraten und beschlossen, die Shorinji Kempo
Unity ( die Bezeichnung bis zum Jahre 2006 ,Intermedidre Kérperschaft mit beshrinkter Haftung Ge-
sellschaft zum Schutz des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo®“) zu griinden, um das geistige
Eigentumsrecht des Shorinji Kempo den Gesetzen entsprechend zentral zu verwalten und haben die
Shike als dessen Vorstandsvorsitzende ernannt. Daraufhin haben die Stiftung Shorinji Kempo Verband
und der Tempel Kongozen Sohonzan Shorinji ihre geistigen Eigentumsrechte auf die Shorinji Kenpo
Unity ubertragen. Dadurch ist die Shorinji Kempo Unity, deren Vostandsvorsitzende die Shorinji Kem-
po Shike ist, im Besitz aller Rechte beziiglich des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo.

Danach wurde es den diversen Organisationen der Shorinji Kempo Group durch Vertragsschluss
mit der Shorinji Kempo Unity ermdégliht, Aktivititen im Zusammenhang mit dem Shorinji Kempo
durchzufiihren. Gleichzeitig werden

Verletzungen der geistigen Eigentumsrechte des Shorinji Kempo durch Dritte vorgebeugt.

Die Aufgabe der Shorinji Kempo Unity ist es, das weltweit einmalige Shorinji Kempo aufrechtzuer-
halten, zu verbreiten, weiterzuentwickeln sowie diverse Aktivititen zur Verwirklichung des Willens
des Kaisos durchzufiihren.

Um diese Aufgabe zu erfiillen, bietet die Unity unter der Leitung der Shike folgende Aktivititen.

(DInterpretation, Verleitung und Aberkennung der Qualifikationen des Shorinji Kempo

@ Forschung iiber das zeitgemiBe Erziehungssystem und Weiterbildung der Lehrkrifte und Kenshis

(®Durchfiihrung der Seminare und Bereitstellung der Lehrmaterialien zur Steigerung des Wertes

und Bekanntheitsgrades des Shorinji Kempo

@ Offentlichkeitsarbeiten zur sachgerechten Anerkennung des Shorinji Kempo sowie Verwaltung

des geistigen Eigentums

(®Projekte zur Verwirklichung des Willens des Kaisos

(® Aufwertung und Unterstiitzung der auf Shorinji Kempo bezogenen Organisationen

(DLizenzunternehmen zum Erwerb der Spenden fiir die Offentlichkeitsarbeiten sowie Verwaltung

des geistigen Eigentums

Die Aktivitdten der Unity sind durch Mitgliederbeitrige der Vertragspartner, Gebiihren fiir die
Qualifikationsprifungen sowie die Tantiemen von den Dienstleistungsanbietern fiir die Lehrer und
Kenshis finanziert.

7. Warum ist die Verwaltung des geistigen Eigentums von Bedeutung?

Ein Shorinji Kempo auf der Welt heibt, dass auch, wenn es je nach Land und den Umstinden, unter
denen die Verbreitung stattfindet, Unterschiede gibt, so sind Lehre, Techniken, Erziehungssystem und
auch das Qualifikationssystem in jedem Land grundsitzlich gleich.

Die Schiiler des Shorinji Kempo auf der ganzen Welt teilen die selben Ideale und die gleiche
Weltanschauung, teilen das gleiche System und biindeln ihre Krifte, um dasselbe Ziel zu verfolgen,
und konnen sich gemeinsam an ihren erbrachten Leistungen erfreuen. Gleichzeitig kénnen sie
zusammenarbeiten, um bei Sorgen, Problemen, Widrigkeiten und Hindernissen Losungen zu finden.

Dies ist das Ergebnis dessen, das Shorinji Kempo als eine Organisation, sozusagen als eine groBe



Familie zusammen zu fassen, und fiithrt zur Verwirklichung unserer Ideale.

Um das Prinzip, auf der Welt nur ein Shorinji Kempo zu haben, zu beschiitzen, ist es notwendig,
den Willen des Kaisos, die Lehre, die Techniken und das Erziehungssystem auf die richtige Weise zu
bewahren und zu verbreiten. Wo heutzutage der Schutz des geistigen Eigentums globaler Standard
ist, konnen wir dieses kostbare Eigentum ohne juristische Grundlage nicht schiitzen.

8. Aufgaben der Shorinji Kempo Shike

Das Shorinji Kempo mit seinen inneren und #uBeren Ubungen, aktivem und passivem Training
und tiber 600 Techniken, bestehend aus den drei Methoden hart, weich und integrierend sowie den 25
Bereichen fasziniert die Menschen auf der ganzen Welt.

Wenn aber die Lehrer die Lehre, die Techniken und das Erziehungssystem in einem falschen
Verstindnis interpretieren und betreiben, und den Schiilern eine falsche Interpretationen und
Durchfiihrung beibringen, besteht die Gefahr, dass sie vom Willen des Kaisos, welcher der Zweck zur
Griindung des Shorinji Kempo ist, abweichen und das Shorinji Kempo verdorben wird.

Und hier ist die Shorinji Kempo Shike (im Folgenden Shike genannt) fiir das Shorinji Kempo die zentrale
Figur. Die Shike ist eine blutsverwandte Nachfolgerin, die den Willen des Kaisos sachgerecht weiterfiihrt.

Die Shike des Shorinji Kempo wird zum Zeitpunkt ihres Amtsantritts gleichzeitig zum
Generaldirektor des Verbandskomitees der Shorinji Kempo Group, zum Vorstandsvorsitzenden der
Shorinji Kempo Unity sowie zum

Prisidenten der World Shorinji Kempo Organization ernannt. Die Stellung und Rolle der Shike
innerhalb der Organisation ist im Shorinji Kempo einzigartig.

Die Lehrer des Shorinji Kempo praktizieren als Stellvertreter des Shike dessen Ideale unter
unterschiedlichen Bedingungen wie Zeit, Land, Region, Umwelt etc. Aber auch, wenn die Praxis, die in
dem Willen und Ideal des Kaisos wurzelt, gleich ist, kommen zu deren Prozessen und Ausdrucksweisen
individuelle Gefiihle und Erfahrungen des Lehrers hinzu, und seine Individualitit spiegelt sich darin wider.

Um ein in der Welt einheitliches Shorinji Kempo zu haben, kénnen Richtung und Methode der tiglichen
Aktivitdten nicht verschiedenen Individualititen und eigenmichtigen Interpretationen {iberlassen werden.

In einer Organisation wie dem Shorinji Kempo, die ihre Aktivititen unter einem bestimmten Ideal
durchfiihrt, ist die Existenz einer geistigen Siule notwendig, welche die Richtung und Methoden der
taglichen Aktivititen vorgibt. Diese Existenz, welche den Willen des Kaisos auf unverfilschte Art
iibertragen bekommen hat, und die Mission hat, auf dieser Basis Zielsetzung und Richtung der Organi-
sation prizise vorzugeben, ist von groBer Wichtigkeit.

9. Drei Vollmachten der Shike

Die Shike hat auf Grundlage dieser Stellung folgende drei Vollmachten inne.
(M Das Recht zur endgultigen Auslegung des Shorinji Kempo

Es kommt vor, dass Aktivititen und Wertanschauungen, die fiir eine Gesellschaft als notwendig
erachtet werden, sich mit der Zeit veriandern.

Damit das Shorinji Kempo als fiir die Gesellschaft notwendig erachtet wird und eine Werte
erhaltende Institution ist, muss es als eine Organisation weitergefiihrt werden, die entsprechend den
Zeitumstinden zur angemessenen Zeit die Erneuerung ihrer organisatorischen Techniken beschlieBben
und sich veridndern und anpassen kann.

Dieser Beschluss muss auf der endgiiltigen Auslegungen dariiber, was das Shorinji Kempo ist,
griinden. Die Shike, die die einzigartige Kultur des Shorinji Kempo auf korrekte Weise fortsetzt und
die Auslegung seiner einzigartigen Wertanschauung und Denkweise bestimmt, ist wie der Kapitidn

eines Schiffes mit dem Namen ,Shorinji Kempo®, der den Kurs dieser Bewegung vorgibt.



(@Recht am geistigen Eigentum des Shorinji Kempo

Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo besteht aus der Bezeichnung 4 #k 3¢ %% #: /SHORINJI
KEMPO, dem speziellen Markenzeichen ,Symbolmarke/Logo“, der Lehre, den Techniken, dem Erzie-
hungssystem sowie diese zum Ausdruck bringenden Veré6ffentlichungen.

Da diese geistigen Eigentiimer allesamt Vergegenstidndlichungen auf Basis der ,endgiiltigen Aus-
legung des Shorinji Kempo® sind, befinden sich die Rechte, die im Zusammenhang mit dem geistigen
Eigentum des Shorinji Kempo stehen, im Besitz der Shike.

Da diese sich im Besitz der Shike befinden, die die geistige Sdule der Shorinji Kempo Group darstellt,
ist eine Umgebung geschaffen worden, welche die Willkiir durch nicht spezifizierte Personen unterbindet.
(®Recht zur Verleihung und Aberkennung von Qualifikationen des Shorinji Kempo

Die Bukai und Hokai genannten Qualifikationen des Shorinji Kempo bewerten und verleihen die
Meisterschaft in der Lehre und Technik des Shorinji Kempo sowie die Personlichkeitsfortschritte.

Damit diese Bukai und Hokai

m genannten Qualifikationen

\ ’ im Lichte der einzigartigen

- Wertanschauung und Denkweise

das Shorinji Kempo verliehen

werden, ist die Verleihung und

Aberkennung der Shorinji Kempo

Qualifikation eines der Rechte,
die nur der Shike zustehen.

Zur Verleihung von Shorinji
Kempo Qualifikationen fiihrt
die Shike solche Gelegenheiten,
an denen die Ergebnisse des
Trainings einzelner Personen
, bewertet werden, als ,Beférder-

ungsprifungen® durch. Dariiber

hinaus beauftragt sie zur Beur-
 teilung Priifungsdelegierte.

Teil 2 Offentlichkeitsarbeit
Kapitel I : Aktive Offentlichkeitsarbeit (Visionen)

Was stellen Sie sich vor mit dem Wort ,Offentlichkeitsarbeit“? Werbung, Reklame und Kundenlocke-
rung, usw. In der allgemeinen giiltigen Auslegung ist die Offentlichkeitsarbeit wie folgt definiert; Or-
ganisation bzw. Privatperson sendet Information, damit moglich viele Menschen von den Téitigkeiten
des Infosenders verstehen, wodurch die beiden Parteien Vorteile bekommen. All diese Titigkeiten, die
zu einem Vertrauensverhiltnis durch beideseitige Verstindigung fiihren, sind die Offentlichkeitsar-
beiten. Vorteile auf beide Seiten heisst, dass der Infoempfinger eine niitzliche Info bzw. einen Anlass
zur Teilnahme durch das Erfahren der Titigkeit bekommt oder der Infosender durch Anregungen
des Empfingers ermutigt wird, wodurch seine Tétigkeit inhaltlich noch gehaltsvoller werden. Durch
Offentlichkeitsarbeit kénnen die beiden Parteien einen Synergieeffekt erwarten.

Wozu ist Offentlichkeitsarbeit fiir die Aktivititen des Shorinji Kempo nétig? Das gemeinsame Ziel

des Shorinji Kempo ist es, einen richtigen Staat durch die Personlichkeitsbildung zu realisieren. Bei
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der Aktivitit, eine friedliche und sowohl material als auch geistig wohlfiihlende Gesellschaft durch
Personlichkeitsbildung, in der man sich fiir die Hilfte um sein eigenes Gliick und die andere Hilfte
ums Gliick der Anderen bemiiht, aufzubauen ist es in erster Linie wichtig, dass das Shorinji Kempo
gesellschaftliche Akzeptanz findet. Wenn die Marke ,Shorinji Kempo® in der Gesellschaft grobe Aner-
kennung findet und viele Leute Verstidndnis fiir seine Tétigkeit haben, dann laufen die Aktivitdten rei-
bungsloser. Wenn das Shorinji Kempo mehr Mitglieder und Unterstiitzer hat, erhoht sich die Energie
der Bewegung.

Wenn ein Mensch, der sich veridndern mochte oder seinen Platz in der Gesellschaft finden mochte,
Shorinji Kempo kennenlernt, kann es ihm behilflich sein. Aus diesem Grund besteht unser Ziel bei der
Durchfiihrung der Offentlichkeitsarbeit des Shorinji Kempo darin, unsere Informationen richtig an die
Zielgruppe zu richten. Sehr wichtig dabei ist es, wie effektiv wir die Auskiinfte erteilen. Die Beratung
ist unabdingbar, wann, an wen und was fiir Inhalt bekannt zu geben ist.

Je nach dem Inhalt der Bekanntgabe, z.B. Mitgliederzahl zu erhéhen, Shorinji Kempo bekannt zu
machen, alltdgliche Téatigkeiten auf dem Trainingsfeld zu veroffentlichen, Veranstaltungsinfos wie Tag
des So Doshin bekanntzugeben, ist ein effektives Mittel zu suchen und dieses umzusetzen.

Eine Werbung kann trotz den hohen Kosten nicht so viel erreichen. Es kann aber auch sein, dass die
Presse einen Artikel {iber uns schreibt, sodass wir ohne eigene Kostenbeteiligung sehr viele Menschen
erreichen. Mit der Zielsetzung, das geistige Eigentum des Shorinji Kempo zu beschiitzen und den
Wert und das Vertrauen zum Shorinjni Kempo zu steigern, lassen wir uns die Offentlichkeitsarbeiten
aktiv fortsetzen.

Appellieren durch Mundpropaganda
Mundpropaganda: Ein wirkungsvolles Werbemittel
Eine Mundpropaganda an einer direkten Unterhaltung findet tiberwiegend unter vertrautem

Freundeskreis statt, sodass der Inhalt zu ihren Familienangehorigen auch iiber das Internet an die
Dritten weitergeleitet wird. Diejenigen, die durch die Mundpropaganda zur Aktion bewegt wurden,
haben es gemeinsam, dass sie alle von der Geschichte begeistert sind.

Wenn man von einer vertrauensvollen Person eine Geschichte erzihlt bekommt, von der diese
Person begeistert war, bekommt Interesse an der Dienstleistung bzw. dem Produkt, sodass er das
Produkt tatsdchlich kauft oder Mitglied wird. Wir sollen die Mundpropaganda so weit wie moglich
ausnutzen und die Vorziige des Shorinji Kempo appellieren.

Appellieren durch Werbung und Public Relations
Mit Werbung kann beliebige Botschaft erteilt werden
Mittels der Werbungen in den Medien kann man alle moglich beabsichtigten Botschaften

unmittelbar an die Zielgruppe iibermitteln. Die Kosten sind aber nicht zu unterschitzen. Auch wenn
die Kosten grob sind, ist die Effektivitit nicht garantiert.

Unter Public Relations ist zu verstehen, dass die Pressemedien wie Zeitung, Zeitschrift, Radio
sowie Fernsehen als eine Pressemeldung bzw. eine Reportage bekanntgibt. Die Art und Weise der
Berichterstattung entscheiden sich die Medien. Da ein Pressebericht in der Regel kostenfrei stattfindet
und die Objektivitit gewihrleistet ist, wird er positiv und vertrauensvoll entgegen genommen. Daher
ist ein Pressebericht sehr vorteilhaft. Man weiss aber nie, wann ein Bericht erstattet wird.

4 Faktoren, die die Zuschauerreaktion bestimmen

Je nach Art und Weise der Werbungen reagiert man sehr unterschiedlich.
Mit folgenden 4 Faktoren gestaltet sich eine Werbung wirkungsvoller.
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Dob die Werbung mit dem auffallenden Werbemittel ausgestattet ist.

@ ob die Werbung der Zielgruppe inhaltlich attraktiv erscheint

®ob die Werbung ein ansprechendes Design und einen durchschlagenden Ausdruck besitzt.
@ob die Werbung rechtzeitig erscheint, damit die Zielgruppe einfach darauf reagieren kann.

Appellieren durch Press Release
Zeitung, Zeitschrift und Fernsehen anlocken

Press Release ist eine praktische Methode zum Anlocken der Public Relations (Zeitung, Zeitschrift,

Fernsehen und Radio). Press Release heisst Informationen an die Presse freizugeben. Da der
Korrespondent, der den Press Release im Empfang genommen hat, sich entscheidet, ob er einen
Bericht dariiber schreibt oder nicht, muss der Pressebericht taktvoll formuliert und verteilt werden.

Tag eines Korrespondenten beginnt mit der Wegschaffung der Press Release

Der Tag eines Zeitungsjournalisten beginnt mit der Aufriumung der Press Release. Auf seinem
Tisch liegen per Fax und Mail 200 bis 400 Presseberichte vor. Davon sucht er sich nur wenige
Themen aus, woraus er einen Artikel schreiben kann. Fiir einen Bericht hat er nur 2 bis 3 Sekunden
zur Verfiigung. Er trifft die Entscheidung, nachdem er ein Drittel der A4 Seite durchgeblickt hat.

Wie kann man Pressebericht schreiben?
Damit der Korrespondent aus den iber ein Paar hundert Berichten unseren aussuchen mdéchte,
mochten wir die Grundgestalt und wichtige Punkte wie folgt zusammenfassen.

% letzte Uberprifung vor dem Absenden
ob es eine falschliche oder Ubertriebene Eintragung gibt, oder nur Infos zugunsten des Absenders
(z.B. mit diesem Mittel kann man absolut sicher abnehmen, Ein kleines Kind kann mit einem
Finger einen kriftigen Mann auf die Matte werfen.)
Aus einer Werbung mit {ibertriebener Beschreibung ergibt sich der Eindruck, ob es sich um eine
reine Werbung handelt. Somit erreicht man das Gegenteiliges. Diese Art von der Werbung kann unter
Umstidnden zum Wert- und Vertrauensverlust von Shorinji Kempo fithren.

Ob der Pressebericht rechtzeitig verteilt wird
Der Pressebericht soll spitestens 1 bis 2 Wochen voraus verteilt werden.
Fiir die Riickfragen soll man sich bereitstellen.

Pressebericht ist schon ein Werbemittel

Da der Pressebericht als ein Werbemittel gilt, sollte man nicht ziellos unendlich viel verteilen.
Berichte mit uninteressanten Themen (Themen, die nur den an dem Shorinji Kempo direkt Beteiligten
zu verstehen sind.) erweckt

den Journalisten einen negativen Eindruck, sodass man nur das Gegenteilige erreichen kann. Die auf
die kommune bezogenen Infos von So Doshin oder die Aktivititen, die ein Kenshi mit Besonderheiten
durchfiihrt, sind die geeigneten Themen fiir den Pressebericht.

@®Umgang mit Journalisten

Gute Beziehung aufbauen

Da es schwierig ist, einen Artikel tiber unsere Titigkeit nur zu unseren Gunsten erscheinen ldsst,
sollen wir regelmiBig kleine Werbung aufsetzen, wodurch wir einen Kontakt mit den Journalisten
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pflegen. Somit kénnen wir in

dem entscheidenden Moment mit einer Unterstiitzung rechnen.

Hoflich um die Veroéffentlichung bitten

Bei der Verteilung des Presseberichts sollen wir die Station bzw.

Redaktion besuchen, wo der Journalist titig ist, und den Bericht personlich aushindigen. Vorher
sollen wir uns Gedanken tiber die moglichen Fragen machen. Die Verteilung an die Presseagenturen
wie DPA oder UPI per Mail oder Fax ist auch sinnvoll. Nach dem Mailen bzw. Faxen sollte man kurz
anrufen und ein Gesprich fiihren.

Wenn die Beantwortung keinen Eindruck von der Schnelligkeit, Leichtverstindlichkeit und
Aufrichtigkeit vermittelt, wird der Eindruck von uns negativ beeinflusst.

Falls man gleichzeitig an mehrere Pressestellen einen Pressebericht geschickt hat, muss man
berticksichtigen, dass kein Empfinger gegeniiber einem anderen Nachteil oder Unannehmlichkeit
erfihrt.

Nachbearbeitung
Nach der Veroffentlichung des Berichtes sollen wir uns bei dem Korrespondenten bedanken, damit
der gute Kontakt erhalten bleibt.

Kontakt mit der Presse ausbauen

Nach der Entgegennahme der Bitte um ein Interview

Wenn wir von einer Pressestelle eine Anfrage fiir ein Pressegesprich bekommen haben, ist es zu
verstehen, dass sich eine gute Chance fiir die Veroffentlichung anbietet. Je nach dem Umgang wird
eine dauerhafte Kontaktaufnahme ermoglicht. Jedoch besteht auch Gefahr, dass ein falsches Bild von
uns iibermittelt wird, wenn wir die Art der Medien, den Zweck, die Absicht der Veroffentlichung
nicht unter Kontrolle haben. Aus dem Standpunkt, wie wir durch ein Interview Vertrauen und Wert
des Shorinji Kempo steigern konnen, sollen wir wie folgt mit der Presse umgehen.

Verdéffentlichungschance fur die Steigerung des Vertrauens und Wertes des
Shorinji Kempo

1. Uberblick tiber das Interview verschaffen

!

2. Selbst entscheiden

!

3. Koordinieren, soweit wie notig

!

4. Berichten und nacharbeiten

1. Uberblick Uber das Interview verschaffen

In der folgenden 8-Schritte Reihenfolge muss man sich den Uberblick iiber das Interview verschaf-
fen.

(DZweck und Absicht des Interviews

(@ Art der Medien (Zeitschrift, Zeitung, TV, Internet. usw.)

@ Inhalt des Interviews (wann, wo, wen und wie)

(®Name des Presseunternehmens

(® Kontaktanschrift (wenn moglich auch Faxnummer und Mailadresse)

(® Tag der Verdffentlichung bzw. Ausstrahlung
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(@ Gebiet der Verodffentlichung bzw. Ausstrahlung

Sehr selten kommt es vor, dass das Interview eine boswillige Kritik des Shorinji Kempo bezweckt.
Daher ist der ausgiebige Infoaustausch mit dem Pressevertreter {iber O Zweck und Absicht des Inter-
views sowie Historie vorher durchzufiihren.

2. Selbst entscheiden
Nach der Verschaffung des Uberblicks ist zu beraten, ob das Interview folgende Punkte betreffen.
(@ ob es sich aus dem Interview ergibt, dass wir eine Organisation ist, die die Personlichkeitsbildung
zum Ziel hat.
ob das Interview das Image von der Personlichkeitsbildung beeintrachtigt
@ob das Interview das Image vermittelt, dass wir uns auf die Kampfsportart konzentrieren
@ ob der Inhalt dem von VALUE-LEVEL-UP entspricht
@ ob ein Ausdruck verwendet ist, der die Verwechslung mit der chinesischen Kampfsportart
verursacht
®ob ein Ausdruck verwendet ist, der andere Organisation bzw. Person verleumdet
®ob die internen Organisationen des Shorinji Kempo Group richtig auseinandergehalten sind
@ ob die Absicht und der Zweck des Interviews zu der negativen
Bewerbung fiihren. Hinsichtlich der o.g. Punkten miissen wir das Interview je nach dem Inhalt
hoflich absagen.

3. Koordinieren, soweit wie notig
Um den Synergieeffekt durch wirkungsvolle Werbetitigkeit zu
erreichen sollte man mit dem Landesverband (Zweigstelle in einem Land
ohne Landesverband unmittelbar mit der WSKO) beraten und mit der

Presse entsprechend umgehen.

4. Berichten und Nacharbeiten

Um das Ergebnis des Berichtes zu analysieren und die Werbetitigkeit fortzusetzen sollen die
ausgestrahlten bzw. verteilten Berichte aufgezeichnet bzw. kopiert und an den Landesverband
(Zweigstelle in einem Land ohne Landesverband unmittelbar an die WSKO) geschickt werden.

Wenn wir auf die Bitte um ein Interview korrekt reagiert haben, wird ein positiver Eindruck hinter-
lassen, abgesehen davon, ob das Interview tatsichlich stattfindet oder nicht. Wenn wir dem Interview
entgegenkommen und dessen Inhalt fiir beide Seiten zufriedenstellend ist, konnen wir davon ausgehen,
dass wir eine gute Beziehung zu der Presse gewonnen haben.

Nicht zu vergessen ist eine Nachpflege wie ein Dankesschreiben an die Pressestelle. Wie im alltiagli-
chen zwischenmenschlichen Verhéltnis gilt eine Nachpflege als Schmier6l fiir reibungslose Beziehung.
Aufgrund derartigen Bemiihungen kénnen wir einen festen Partner gewinnen, an den wir uns langfris-
tig mit unseren Presseberichten wenden koénnen. Gleichzeitig schenkt uns der Partner sein Vertrauen,
sodass wir ab und zu eine unerwartete Chance fiir unsre Berichterstattung bekommen kénnen.

@ Appellieren mit Druckmedien
Publikationen zur Verbreitung sinnvoll einsetzen
Zur Verbreitung des Shorinji Kempo ans breite Publikum sowie als Lehrwerke im Trainingslager

haben wir verschiedene Publikationen zur Verfiigung gestellt.
Setzen Sie diese Werke zur Verbreitung unserer Titigkeit und Veranstaltungen sowie als
Geschenke ein.
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@ Appellieren durch Website
Offentlichkeitsarbeit auf der globalen Ebene erméglicht Von dem Shorinji Kempo

anerkannte Website
1. Annehmlichkeit und Méglichkeit der Website
Gegeniiber den Massenmedien (Zeitung, Zeitschrift, Fernsehen, Radio, usw.) werden elektronisches

Schwarzbrett, E-Mails, Website, Blog SNS als Networkmedien (Internetmedien) bezeichnet.

Mittels der Website kann jeder, zu jeder Zeit, von jedem Ort kostengiinstig Texte, Bilder und Vi-
deos an die ganze Welt live tibertragen. Der Empfinger kann unabhingig von der Zeit und dem Ort in
einem beliebigen Ort zu jeder Zeit suchen, Einsicht nehmen und sogar an der Diskussion teilnehmen.
Diejenigen, die bisher von den Druckmedien wie Worterbilichern und Zeitschriften einen Gebrauch ge-
macht haben, benutzen aber iberwiegend Internet zum nachschlagen der Worter und Begriffe.

Der Interneteinsatz hat sich in diversen Bereichen wie Hobbie, Unterhaltung, Reisen, Arbeiten, Ler-
nen, Forschung, usw. ausgebreitet.

2. Anwendungsart der Website

@ veranlasst durch Mundpropaganda, Poster, Zeitschrift, usw.

Es ist tblich, dass man durch Mundpropaganda, Poster, Zeitschrift, usw.

das Shorinji Kempo kennenlernt. Wenn man sich dadurch fiir Shorinji Kempo Interessiert, sucht
man im Internet den Begriff Sorinji Kempo.

Viele davon sucht sich die Website des Landesverbandes, einer Zweigstelle oder der Shorinji Kempo
Group heraus, wodurch sie in der Nihe ein Trainingslager (Dojo) finden. Die Website kann wie bisher
beschrieben als ein niitzliches Werkzeug funktionieren, mit dem man den Inhalt der Titigkeit ganz
einfach und sachgerecht vermitteln kann. Daher sollen wir sie soweit wie moglich ausnutzen.

® Bedeutung der offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo

Die offiziell anerkannte Website des Shoprinji Kempo ist fiir die unverkennbare Unterscheidung von
der Website, in der die Bezeichnung ,Shorinji Kempo“ unbefugt verwendet wird.

Fiir die Anerkennung der Website setzt sich voraus, dass eine Website die in der ,SHORINJI KEM-
PO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE* vorgegebenen Bedingungen erfiillt und sich einer Uberpriifung
unterziehen lésst.
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® Erstellen einer offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo

(D GemaB der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE® wird die Website erstellt. Anhand
der ,Checkliste bezuglich der Verwendung des Markendesigns und die Offentlichkeitsarbeit® (Siehe
Seite 37) Uberprift man selbst.

(@ Antragstellung und Genehmigung

1. Antragsteller soll Leiter einer Shorinji Kempo Group sein, der eine anerkannte Qualifikation
besitzt.

2. Der Leiter stellt den Antrag auf die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens an
die WSKO.

3. WSKO erteilt die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens. Somit kann die Website

verdffentlicht werden.
(® Erstellungsverfahren der '@'
Website
* Mittels des im Allgemeinen

= QAL GODGS  CONTACT

erhiltlichen Softwares er-
stellt man die Website.
(Je nach Inhalt und Niveau

aUSZUWﬁhlen) Q FITLcrESBRCrrhl ML k= FRELE I
* Durch Erteilung des Auf- G'D

trags an ein Unternehmen .
erstellen
Das Image einer Zweigstelle

wird nicht nur durch den In- _
A gEE 2 FITgn P Erwr g biah HEFIR begii g ot e

halt, sondern auch durch die What? Where? Who? When? Wh‘y’?
Qualitit des Designs bestimmt

% Es ist durchaus zu beraten, dass man unter der Erstellung der Website quasi Errichtung des 2.
Ubungslagers (Dojo) zu verstehen hat deshalb Gewichtung auf entsprechend gute Qualitit zu legen

hat, auch wenn es mehr kosten wiirde.
® Vertrag mit dem Netzanbieter und Domainname
Mit dem Netzanbieter schlieBt man den Vertrag.

@ Appellieren durch Events
Begeisterung hervorrufen
In der heutigen Zeit, in der man durch Fernsehen und Internet immense Informationen gleichzeitig

an unzdhlig viele Menschen tibermitteln kann, finden weltweit enorm viele Veranstaltungen statt.

Ticket fiir eine sehr gefragte Veranstaltung verkauft sich blitzschnell aus.

Gegeniiber den einseitigen Medien wie Fernsehen, Publikation und Radio gilt eine Veranstaltung als
ein direktes, bilaterales und personliches Medium.

Wenn man nach einer bestimmten Information sucht, bekommt man durch Teilnahme an einer
Veranstaltung viel mehr Befriedigung. Es liegt daran, dass eine planmiBig kreierte nicht-alltigliche
Umwelt viel groBere psychische Auswirkung hervorruft. Damit immer mehr Menschen von dem

Prinzip des Shorinji Kempo verstehen, lassen wir uns mehr Events anbieten.
® Reihenfolge der Planung einer Veranstaltung

(D Grundung des Komitees und Sekretariats
Mitwirkung von erfahrenen und gebildeten Personen und Festlegung der fiihrenden Person.
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@ Uberprufung der Region und der Umgebung
Untersuchung der 6rtlichen Gegebenheiten und Sonderheiten.
Selbsteinschitzung des Durchfiihrungsvermdogens.
(@ Erwagung des Grundkonzeptes
Was wird an wen {ibermittelt.
@ Auswahl des Austragungsortes und Absicherung des Etats
Planung entsprechend der Finanzlage und Leistungsfihigkeit
(® Grundung des Exekutivkomitees
Planung, Durchfiihrung, Offentlichkeitsarbeit, Vorbereitung,
Verwaltung (Allgemeine Angelegenheit, Finanzen, Aufzeichnung, efragung, Prozessmanagement, usw.)
(® Erstellen des Konzeptpapiers
Wer, warum, was, wem, wo, wann, wie, mit wie viel Kosten.
(@ Prozessmanagement
Was, bis wann, Unterstiitzung der Abteilung im Verzug.
Offentlichkeitsarbeit
Mundpropaganda, Website, Poster, Flyer, Lokale Zeitschrift, Zeitung, Lokale TV- und Radiostation, usw.
(@ Abschlussfeier und zusammenfassende Bewertung
Dankestreffen fiir die an der Planung und Durchfiihrung beteiligten Mitglieder, Bemerkung und
Anregung der beteiligten Mitglieder, Bewertung fiir die nichste Veranstaltung.

® Art und Beispiele der Veranstaltungen

(D Aktion am Tag des So Doshin, Vortrage, Symposium, Predigt, Vorfihrungen
@ Enbu-Vorfuhrungen, Seminar der Techniken, Erlebnisecke der Techniken
(®Film-Ecke, Photo-Ecke, Verkaufsstande
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Kapitel I Website

l. Vorschriften fur die offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo
1. Genehmigung und Verwaltung

(D Antragsteller muss Leiter einer Zweigstelle sein, die ein Mitglied der WSKO ist.

@Die Website ist unter strenger Einhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP
GUIDELINE® zu erstellen und von der WSKO die Genehmigung fiir die Anwendung des
Markenzeichens zu holen.

@ Unter strenger Einhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE “ ist das
4-farbige Verbundmarkenzeichen in 3 Zeilen zur Identifizierung der von der Shorinji Kempo

Group anerkannten offiziellen Website in dem obersten Teil auf der Coverseite anzubringen.
@ Die einmal verdffentlichte Website ist regelmiBig zu erneuern.

Sollte sie nicht mehr weiterzufiihren, dann ist sie zu schlieben und diesbeziiglich an die WSKO

mitzuteilen.

2. Die zu beachtenden Punkte
(D Die Kommentare iiber die Shorinji Kempo Group, juristische Personen, Organisation sowie die
auf Shorinji Kempo bezogenen Begriffe sich nach der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP

GUIDELINE* (Teil 2 : Offentlichkeitsarbeit, Kapitel 3: die zu verdffentlichenden Mustersitze

fir die Website und Flyer (Seite 24 - 27) sowie nach der offiziellen Website der Shorinji Kempo

Group richten.

(@ Systematische Unterweisung und Erklirung der Techniken und der Lehre sowie konkrete
Beschreibung dieser Inhalte sind untersagt.
@ Fotos und Videoaufzeichnungen

+ Portridt von Kaiso, Shike, Vorstandsvorsitzende sowie Prisident ist stets das aktuellste zu
verwenden.

Gruppenfoto bei Veranstaltungen sind verwendbar.

Die Schnappschiisse bei einer Zusammenkunft sind nur mit der Zustimmung der
aufgenommenen Person zu veroffentlichen. (Beim Genehmigungsverfahren konnen einige Fotos
nicht freigegeben werden.)

+ Fiir die Anwendung der Fotos von Kenshis mit Doi, Schild des dojos und Fahnen sind die Fotos
nach dem Inkrafttreten des neuen Symbolzeichens (nach dem 01.April 2005) soweit wie moglich
zu verwenden.

- Sollten die Fotos vor dem Inkrafttreten des neuen Symbolzeichens (01.April 2005) verwendet
werden, ist der Aufnahmedatum mit anzugeben.

@ Urheberrecht und Bildnisrecht

+ Die Fotos und Videos soll der Websitehersteller selber aufnehmen oder die Genehmigung holen,
falls ein Foto von einer anderen Person verwendet wird.

- Die Fotos und Videos, die dritte Person aufgenommen hat, diirfen ohne Genehmigung nicht
verwendet werden.

- Falls ein Aufnahmeobjekt im Foto oder Videos in der Website ver6ffentlicht wird, ist die
Zustimmung der betroffenen Person zu holen.

(5) Datenschutz
- Die eine konkrete Person zu identifizierenden Informationen (Name, Lebensalter, Geburtsort,

Wohnort, Kontaktanschrift, Arbeitsplatz, Schule. Usw.) sind nicht zu veroffentlichen.
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« Fiir die Verdéffentlichung einer Person zu identifizierenden Information ist die Einwilligung der

betroffenen Person zu holen.
(6 Sonstiges

+ Inhaltliche Unterschiede der diversen Organisationen innerhalb der Shorinji Kempo Group
genau definieren, sortieren und auseinanderzuhalten

« Inhalt, der die Wiirde des Shorinji Kempo, Trainingslagers und der beteiligten Personen
beeintrichtigt, sowie ein Werbebanner und Links sind untersagt.

- Inhalt, der Offentliches und Privates vermengt oder eine bestimmte Organisation bzw.
Privatperson verleumdet, ist untersagt.

+ Eine wiirdevolle Website ist unser Ziel. Wir sollen die Website fiir die Koordination mit den
Unterstiitzern sowie unter den Mitgliedern ausnutzen. Empfehlenswert ist es, einen Platz fiir
die Werbung und Unterstiitzung bereitzustellen.
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(Beispiel einer Website)Website des US-amerikanischen Verbandes

Il. Sinn und Bedeutung

Sinn und Bedeutung der Anwendung der Heutzutage als ein {ibliches Medienwerkzeug
geltende Website an den Aktionen fiir die Verbreitung des Shorinji Kempo méchten wir wie folgt
kommentieren.

1. Annehmlichkeit und Méglichkeit der Website

In den letzten Jahren haben sich in den Bereichen von Behorden, Unternehmen und Zuhause be-
merkbar verbreitet. Internet benutzt man nicht nur als Mittel zur Sammlung und Absendung der all-
gemeinen Informationen sondern auch als Kommunikationsmittel sowohl auf Basis von einer Person zu
einer Person als auch von einer Person zu mehreren Personen. Es ist nicht zu unterschitzen, dass man
zu Hause Informationen absenden, sammeln und tibermitteln kann. Durch die rasche Verbreitung des
Mobiltelefons in den letzten Zeiten nahm die Annehmlichkeit eindeutig zu, sodass man in jedem Ort
Informationen austauschen kann. Das Netzwerk baut sich weiter aus, sodass das regionale Kapazitits-
gefille nicht mehr besteht, wodurch die Ubertragungskapazitit- und Geschwindigkeit steigert.

Als zukunftstrichtiges Medium weitet sich die Anwendungsmoglichkeit aus.

2. Nutztliche Anwendung von Website der Shorinji Kempo Group

Mit dem sinnvollen Einsatz der Website kann man ans breite Publikum ansprechen und mehr

Mitglieder gewinnen. Wir sollen aktiv davon einen Gebrauch machen.
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3. Risiko und Verwaltung der Website

Jedoch besteht Gefahr in der Website, weil man eben viele Informationen austauscht. Information
kann unbefugt durch eine Person gehackt oder zweckfremd verwendet werden. Wenn eine Information
veroffentlicht, kann sie unkontrolliert von sich allein weiterlaufen, wodurch ein Missverstindnis
entstehen kann. Es kann unter Umstidnden sogar nach Einhaltung des Gesetztes gefragt werden.

In dem Sinne besteht schon eine Informationsgesellschaft auch in der Welt des Internets. Wihrend
man die Annehmlichkeit sinnvoll einsetzt, muss man die Informationsiibertragung stets unter
Kontrolle haltren. Gemih dem Sollzustand des Shorinji Kempo sowie den Vorschriften der Shorinji
Kempo Group sind die Informationen abzusenden. Wenn der Administrator der Website fehlt, bleiben
alte Informationen auf der Website einfach so stehen, was zu einem VerstoB gegen die aktuelle
Regelungen und Vorschriften fiihrt.

Der Webadministrator soll die Website aktuellem Zustand entsprechend erneuern.

4. Gesetzeinhaltung und korrektes Benehmen

(D Datenschutz, Verletzung des Urheberrechts, Verleumdung, usw

Nicht nur im Internet ist die Verletzung des geistigen Eigentums wie Urheber- und Bildnisrech-
tes untersagt. Die Veroffentlichung der Personaldaten erfordert duBerst Vorsicht. Fir die Verof-
fentlichung des Geburtsdatums, Wohnorts und Mailadresse wird duBerst Vorsicht geboten. Fiir die
Veroffentlichung muss vorher Einwilligung der betroffenen Person zu holen. Fiir die Veroéffentlichung
der Fotos von Veranstaltungen, an denen auch viele normalen Biirger teilnehmen, ist die Einwilligung
der Teilnehmer zu holen oder ihre Figur nur von hinten zu zeigen.

@Regeln und Umgangsformen fur die Verdffentlichung an die vielen unbekannten Personen

Falls sich jemand wegen einer Veroéffentlichung zu Wort meldet, miissen wir bereit sein,
dieses zuzuhoren. Es ist durchaus moglich, mit ibler Nachrede bzw. boshafter Bemerkung ein
Verleumdungskampf eingeleitet zu werden. Manche senden mit Absicht ganz {ible Bemerkungen.
Wenn man emotionell darauf reagiert, kann sich die Lage zuspitzen. Daher muss man den kiihlen Kopf

bewahren und sich tiber die Notwenigkeit der Beantwortung genug tiberlegen.Falls die Beantwortung

notig ist, ist der Grund klar darzustellen
und die Wiirde bewahrend zu beant- [ Verlauf von Erstellung der Website |
worten. Auf die Kritik gegen eine Erstellung einer Musterwebsite

bestimmte Organisation bzw. Person
[ Erstellungsprozess |

ist zu verzichten, weil sie den Ein- - Auftrag ans Designbiro erteilen

druck erweckt, dass wir unsere Wert- - Benutzung des erhéltichen Software
. . - Benutzung von Blogservice

vorstellung sonst aufzwingen. Auch mit
\,

Links sollen wir vorsichtig umgehen. Selbst iberpriifen

-Anhand der Checkliste fir die Verwendung des
5. Verwendung des Marken- Markenzeichens und die Offentlichkeitsarbeit

zeichens im SNS :
Beantragung an die WSKO

Die Verwendung des Markenzeichens
im SNS wie Facebook ist nur auf die l - Antrag auf die Vlerwendung des Markenzeichens

Organisation eingeschrinkt, welche e R R

offiziell Genehmigung erhalten haben. Netzanbieter
Die Verwendung von einer Privat-person l
einschlieBlich des Organisationsleiters Verdffentlichung

ist daher ausgesch-lossen.
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(Referenz) Richtlinie far die Benutzung der Sozialen Medien (SNS)

1. Zur Benutzung der SNS

Soziale Medien wie Facebook, Twitter, Line oder Blogs, wo die Benutzer Informationen und Kenntnisse teilen konnen,
gewinnen heutzutage als geeignetes Mittel fiir Kommunikation und Public Relations zunehmend an der Bedeutung. Mit-
tels der sozialen Medien kann jede Privatperson aus jedem beliebigen Ort an die ganze Welt Ereignisse live {ibertragen.
Da jeder aus seiner eigenen Sicht alles behaupten kann, kénnen die Themen und Behauptungen sehr weit verstreut
werden, wodurch die Gefahr besteht, dass allzu viele Behauptungen ohne Schlussfolgerung unkontrolliert hineinflieBen.

Hinsichtlich dieser Umgebung ist es unvermeidbar, dass das Shorinji Kempo ans Licht kommt. Es ist ja sogar zu
begriiBen, dass das Shorinji Kempo so einen hohen Bekanntheitsgrad besitzt. Das durch So Doshin unter dem Motto
der ,Staatsgriindung durch Personlichkeitsbildung® gegriindete Shorinji Kempo besitzen die Lehre, Technik und das
Erziehungssystem die Stirke als gut organisierte Marke. Daher ist es in der heutigen Gesellschaft, dass die Vertre-
ter des Shorinji Kempo durch die sozialen Medien geistiges Eigentum des Shorinji Kempo sachgerecht vermitteln.

Aus dem Standpunkt, dass die sachgerechte Vermittlung und entsprechend korrekte Bewertung des Shorini
Kempo sowohl fiir die

Lehrkrifte als auch fiir die Schiiler, Kenshis und Unterstiitzer von groBer Bedeutung sind, haben wir die Richtli-
nien fiir Benutzung der sozialen Medien zusammengefasst. Fiir die sachgerechte Vermittlung des Shorinji Kempo in

der Zukunft mochte wir alle um ihre Unterstiitzung und ihr Verstindnis bitten, die sich mit Shorinji Kempo befassen.

2. Grundlage der Benutzung der sozialen Medien
Fiir die Benutzung der sozialen Medien hat man im Allgemeinen folgende grundliegende Hinweise zur Kenntnis
zu nehmen.

() Verantwortung fur die Benutzung

Als Privatperson auch wenn unter einem Pseudonym trigt man die Verantwortung fiir den gesendeten
Inhalt. Die einmal vero6ffentlichte Aussage wird blitzschnell auf die ganze Welt tibertragen. Wenn eine Aussage
nur personlich gemacht wird, kann sie als eine Aussage eines Vertreters des Shorinji Kempo verstanden
werden. Eine unbedachtsame Aussage kann Schiden bei seinen Familienmitgliedern oder seinem Freundes-
kreis verursachen. Daher muss man die allgemeinen Sozialregeln einhaltend und duBerst vorsichtig eine Aus-
sage auf SNS schicken.

(@ Datenschutz achten

Auf den individuellen Charakter des Benutzers beriicksichtigend hat man den Grundsatz des Datenschutzes
einzuhalten. Von der Veroffentlichung der zur Identifikation einer Person fiihrenden Informationen wie Wohn-
ort sollte man sich zuriickhalten. Die Verleumdung kann zur Verletzung des menschlichen Grundrechts fiihren.

Daher hat man in seiner Aussage auf einen diskriminierenden Ausdruck sowie eine an eine Person bzw.
Gruppe gerichtete AuBerung zu verzichten.

(®Rechte der anderen Personen respektieren

Urheberrecht, Markenzeichenrecht sowie Bildnisrecht von anderen Personen sind zu respektieren. Da Er-
zeugnis durch kreative Tétigkeit von der Dritten auch geistiges Eigentum ist, hat man darauf zu achten, die-
ses nicht zu verletzen. Mit der Veroffentlichung der Fotos und Informationen von der Dritten hat man vorsich-
tig umzugehen.

@ Unparteilichkeit aufbewahren

Da die sozialen Medien auf unbestimmte Zielgruppen gerichtet sind, spielt die Einhaltung der Unparteilich-
keit neben der Meinungsfreiheit eine sehr wichtige Rolle. Wihrend man die Meinung der anderen Personen
respektiert, hat man darauf zu achten, Diskussionen aus seiner eigen Standpunkt weder unter Kontrolle zu
halten noch in eine Richtung abzuleiten. Auf eine negative Bemerkung sollte man nicht aus eigener Ansicht

reagieren, im Zweifelsfall an der Diskussion nicht teilnehmen.
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® Hinweis fir die Internetbenutzung

Da im Internet jeder Kurznachrichten absenden kann, besteht die Gefahr, zu den dubitsen Links hergeleitet
zu werden (Click Spamming, Phishing). AuBerdem gibt es bosartige Website wie Malware und Adware im In-
ternet. Es ist daher sehr wichtig, unter Berticksichtigung der Zuverlissigkeit des Absenders Kurznachrichten
zu senden.

(Anm.) Adware sind kostenlose Software, mit denen eine Werbung zwangsldufig erschienen wird. Malware

sind bosartige illegale Software wie Computerviren, Warms und Spyware.

3. Hinweis fur die Benutzung der sozialen Medien
Fiir die positive Bewertung durch sachgerechte Vermittlung des Shorinji Kempo sollen wir als ein Beteiligter am
Shorinji Kempo bei der Benutzung der sozialen Medien auf folgende Punkte aufpassen.
(DEinhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE“ sowie anderen Vorschriften
Aus der Sicht der Offentlichkeitsarbeit und der Verwaltung des geistigen Eigentums hat man bei der
Benutzung der sozialen Medien die ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE®, ,Vorschrift fiir die

Verwaltung des geistigen Eigentums sowie Offentlichkeitsarbeit* sowie diversen Regeln der WSKO einzuhal-

ten.

(@Das Wesen des Shorinji Kempo sachgerecht vermitteln

Bei der Absendung der Informationen ist das Shorinji Kempo sachgerecht zu vermitteln welches iiber die
Lehre, Techniken sowie Erziehungssystem fiir die Personlichkeitsbildung verfiigt. Tendenziell setzt sich die
Gewichtung der Gespriachsthemen auf die Techniken. Das Ideale und Wesen des Shorinji Kempo besteht aber
in der Personlichkeitsbildung. Daher muss man sich moglichst daran halten.

(® Grundidee und geistiges Eigentum des Shorinji Kempo beschuitzen

Um das weltweit ein einziges Shorinji Kempo zu beschiitzen hat man sich um den Schutz des geistigen
Eigentums zu bemiihen. Da das geistige Eigentum (Lehre, Techniken, Erziehungssystem, Symbolzeichen, Logo-
zeichen und Bezeichnung von Shorinji Kempo) ohne Genehmigung nicht zu verwenden ist, muss man bei der
Absendung von Kurznachrichten besonders darauf achten. Hinsichtlich der Beschiitzung des geistigen Eigen-
tums sollte man keine systematische Erklirungen und Kommentare zu der Lehre, Technik sowie dem Erzie-
hungssystem abschicken. Fiir die Erlduterung der Titigkeiten und Unternehmungen des Shorinji Kempo muss
man duberst darauf achten, kein Missverstindnis zu verursachen.

®Fur die Benutzung Verantwortung tragen und Acht geben

Fiir die Benutzung der sozialen Medien hat man als ein Beteiligter an dem Shorinji Kempo entsprechende
Verantwortung zu tragen und unter der Beriicksichtigung, dass man trotz des Status einer Privatperson die
ganze Organisation vertritt, Kurznachricht anstindig zu formulieren.

Bei der Internetbenutzung hat man die Person identifizierenden Informationen zu beschiitzen und andere
Personen sowie Organisationen zu respektieren. Bei der Aussage hat man auf die Unparteilichkeit zu achten
und mit bosartigen Links und Software ganz vorsichtig umzugehen.

® Sonstiges
* Rucksicht auf die Organisation und Kenshis

Bei der Absendung der Nachrichten hat man an die Shorinji Kempo Group und die Kenshis zu denken, auf
die sich die Shorinji Kempo Group stiitzt.Unnotige Verleumdung ist zu meiden und auf eine Verleumdung
nicht iibermiBig zu reagieren, damit man in eine fruchtlose Diskussion nicht hineingezogen wird.

* Zielgruppe und Informationen verwalten

Da sich Informationen in den sozialen Medien sehr rasch auf die Welt verbreitet, muss die Zielgruppe
(Reichweite) eingeschrinkt werden. Bei der Absendung der Informationen an mehrere Personen muss man
denjenigen mitteilen, die die Shorinji Kempo Group verlassen haben, dass die Zusendung der Informationen
eingestellt wird. Man hat die Informationen unter Kontrolle zu halten und auch dafiir zu sorgen, dass die

Abginger von der Shorinji Kempo Group aus Leichtigkeit keine Informationen mehr absenden.
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4. Checkliste fiir die Benutzung der sozialen Medien

Einhaltung der ,,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE“

Entspricht der abgesendete Inhalt den Vorschriften der ,SHORINJI KEMPO
VALUE-LEVEL-UP GUIDELINE*?

Beschiitzung des geistigen Eigentums des Shorinjni Kempo

Senden Sie die Kurznachrichten aus dem Standpunkt ab, dass die Aktionen des
Shorinji Kempo Personlichkeitsbildung zum Ziel haben. Haben Sie den Eindruck, dass
ihre Kurznachrichten das Image von der Personlichkeitsbildung beeintrachtigen oder
das Image von der extremen Kampfsportart erwecken?

Werden die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sachgerecht vermittelt?
Benutzen Sie den Ausdruck, anhand dessen das SK mit einer chinesischen
Kampfsportart verwechselt wird?

Bei den Kommentaren und Erlauterungen der Techniken und der Lehre des SK ist die
Beschreibung systematisch bzw. ausfihrlich formuliert?

Bei den Kommentaren und Erlauterungen der Unternehmung und Aktion des Shoriniji
Kempo wird der Ausdruck verwendet, woraus sich ein Missverstéandnis fir die
zukunftige Zielsetzung ergibt?

Einhaltung der Compliance

Aus dem Standpunkt als ein Zugehoriger zu einer juristischen Person bzw. Shorinji
Kempo Group sind Ihre Aussagen folgerichtig?

Werden die einschlagigen Gesetze sowie die offentliche Ordnung und Sitten
eingehalten? Werden die auf das Internet speziell (Benutzer teilen Informationen und
Kenntnisse) anzuwendenden Regeln und Umgangsformen eingehalten?

Werden die Gesetze zum Schutz des Menschenrechts, der Meinungsfreiheit und der
Privatdaten sowie das geistige Eigentum (Markenrecht, Urheberrecht, Bildnisrecht,
Geschmacksmusterrecht) nicht verletzt?

Reagieren Sie UbermaRig auf eine Verleumdung gegen eine Person bzw. SK oder
mischen Sie sich in eine unnétige und fruchtlose Diskussion ein?

Haben Sie Spur hinterlassen, dass Sie auf eine dubitse Link zugegriffen hatten oder
sich an einer bosartigen Software beteiligt hatten?

Verwaltung der Informationen

Verleumden Sie andere Organisation oder Person? Senden Sie unkontrolliert interne
Informationen, die zu Schaden der anderen Kenshis oder der SK zugehorigen
Organisation fiihren?

Ist die Zielgruppe sachgemal kontrolliert gehalten, so dass bei der Versendung der
Informationen an mehrere Personen und Gruppen denjenigen die Mitteilung der
Einstellung gewahrleistet wird, die die Shorinji Kempo Group verlassen haben?

Sind die Informationen richtig kontrolliert gehalten, sodass die Mitglieder auch nach
dem Verlassen der SK Group mit den Informationen iber das Shorinji Kempo gerecht
umgehen?
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Kapitel III Texte fiir die Veriffentlichung in der Website und Flyer

OWas ist Shorinji Kempo

(Kurze Fassung) Shorinji Kempo ist eine im Jahre 1947 durch So Doshin in Japan gegriindete
Schule zur Personlichkeitsbildung, in der Menschen mittels Philosophie, Erlernen von Kampftechniken
und einem eigenen Ausbildungssystem Selbstvertrauen, Mut, Tatkraft und Mitgefiihl erlangen, um zu
niitzlichen Mitgliedern der Gesellschaft zu werden. Die Lehre beschreibt einen Weg, auf dem zunichst
jeder Einzelne Selbstvertrauen aufbaut, die Menschen einander beistehen und gemeinsam ein von
Gliick erfiilltes Leben fiihren.

(Lange Fassung) Shorinji Kempo ist eine im Jahre 1947 durch So Doshin in Japan gegriindete
Schule zur Personlichkeitsbildung. In der Lehre desw Shorinji Kempo finden sich die ,Philosophie
“, dass man durch Trainierung des Korpers und Geistes mit anderen Menschen gegenseitig hilft und
gliickliches Leben fiihrt, und die ,Kampftech iken“, mit denen man eigenen Fortschritt als Erfolg
erlebt und sich mit dem Partnern dariiber freut, sowie das ,Bildungssystem®, mit dem sich die
Philosophie und die Kampftechniken zusammengebunden zu einer Synergiespiral weiterentwickeln,
harmonisch zusammen. In jedem Menschen verbirgt sich von der Geburt an unbegrenzte
Entwicklungsmoglichkeit. Shorinji Kempo bildet die Menschen heran, die sich im Glauben seiner
unbegrenzten Moglichkeit unaufhort sich selbst trainieren und mit Menschen in seiner Umgebung
koordinieren sowie zur Realisierung einer gehaltsvollen Gesellschaft im sowohl materiellen als auch
geistigen Sinne handeln.

O Motivation und Ziele der Begrundung des ,Shorinji Kempo*

Der Griinder des Shorinji Kempo, So Doshin, ist im Chaos der Nachkriegszeit anhand seiner
eigenen Erfahrungen zu der Erkenntnis gelangt, dass sich die Zielsetzung und der Charakter einer
Gruppe bzw. Gesellschaft je nach Qualitit des Fiihrers drastisch dndern. So hat er wie folgt definiert,
dass das Fiihrungsvermdégen auf Zuversichtlichkeit, Gerechtigkeit und Handlungsfihigkeit beruht.

Der Griinder, So Doshin, mit der Uberzeugung, dass er Menschen mit dem wahren
Fithrungsvermogen bilden soll, damit Menschen friedlich und gliicklich leben kénnen, hat begonnen,
den Jugendlichen, die im Nachkriegschaos sich selbst zu verlieren schienen, einen Weg zu zeigen, der
zum gliicklichen Leben fiihrt, sowie Kampftechniken beigebracht, mit denen die Jugendlichen durch
die korperliche Trainierung Selbstvertrauen wiedererlangen konnten. Im Laufe des Tainings hat So
Doshin den richtigen Weg gezeigt und dadurch Eigenstolz und Uberzeugung erweckt. Dariiber hinaus
hat er die Schiilern die Entwicklungsmoglichkeit, die von der Geburt an bei uns veranlagt ist, zu
spiren gegeben, damit eine Personlichkeit, die Selbstvertrauen, Mut und Handlungsfihigkeit besitzt

und einen Beitrag in der Gesellschaft leisten mag, entwickelt.

OWas ist Kongozen?

Die Lehre des Shorinji Kempo ist nichts anders als die Lehre vom Griinder, So Doshin. Die Lehre
von So Doshin beruht auf der originalgetreue Lehre von Buddha und Dharma, der diese Lehre zu
seiner Lebzeit umgesetzt hat. Kongozen predigt weder Behaglichkeit nach dem Tod noch Gewinn
und Glick zu Lebzeiten. Stattdessen zeigt der Kongozen den Weg der Untrennbarkeit von Korper
und Seelen sowie Teilung der Freude mit anderen Menschen. Durch Trainieren des Shorinji Kempo
bildet ein lebender Mensch seine Personlichkeit und Selbstvertrauen, damit er einen Beitrag in der
Gesellschaft leistet. In der Vorstellung vom Kosmos, Ewigkeit und Infinitit, welche durch zwei Devas
(Wichter-Gottheiten am Tempeleingang) das A und das O symbolisiert sind, hat So Doshin nach der
buddhistischen Schutzgottheit ,Kongozen® benannt.
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O Sechs Charakteristika des Shorinji Kempo

(Ken Zen Ichinyo : Einheit von Kdérper und Geist)

.Ken“ reprisentiert den Korper und ,Zen“ den Geist. Kérper und Geist sind nicht voneinander
getrennt, sondern bilden eine Einheit, in der sie sich gegenseitig beeinflussen. Im Shorinji Kempo
werden Korper und Geist nicht einseitig sondern stets ausgewogen tainiert.

(Riki Ai Funi : Karft und Liebe in Harmonie)

Auch wenn man voller Mitgefiihl ist und einen groBen Gerechtigkeitssinn besitzt, ohne Kraft kann
man niemandem helfen. Wie viel Kraft auch man hat, ohne Stolz und Uberzeugung kann man seine
Kraft nicht richtig einsetzen. Die Harmonie von Stidrke und Liebe sowie von Vernunft und Mitgefiihl
ist die Richtschnur fiir unser Handeln.

(Shushu Koju : Verteidigung vor Angriff)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo sind dafiir da, sich vor ungerechter Gewalt zu schiitzen.
Daher ist es ein Techniksystem, b ei dem zuerst die Verteidigung kommt und danach der Gegenangriff
erfolgt. Durch das Einnehmen einer sicheren Verteidigungshaltung, kann der Zustand des Gegners in
Ruhe abgeschitzt werden und ein effektiver gegenangriff vollzogen werden.

(Fusatsu Katsujin : Nicht zum Téten, sondern Menschen erwecken)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo sind dazu da, niemandem Verletzungen zuzufiigen, sondern um
sich und andere zu schiitzen und leben zu lassen. Man trainiert die ampftechniken des Shorinji Kempo, damit
man das Entwicklungspotenzial der Menschen entdeckt und Freude an seinen Fortschritten haben kann.

(Go Ju Ittai : Hart und Weich in einem)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo bestehen aus ,Goho (harte Methoden) ,wie Abwehr und
Ausweichen und dann Gegenattacke mit dem ganzen Korper gegen Stobe und 16:07ritte, sowie ,Juho
(sanfte Methoden)” wie Ausweichen, Wiirfe und Verdrehen von Gelenken gegen einen Angreifer der ein
Handgelenk oder die Kleidung greift. Durch geschickte Kombination der harten und sanften Methoden,
bei der sich die Besonderheiten beider gegenseitig erginzen, lisst sich deren Effektivitdt verdoppeln.

(Kumite Shutai : Schwerpunkt auf Partnerarbeit)

Im Shorinji Kempo ist das Training in Partnerarbeit die Regel. Das dient dazu, praxisnahe
Techniken zu trainieren, um passend und flexibel auf die Bewegungen des Partners zu reagieren und
gleichzeitig in Zusammenarbeit Fortschritte zu erzielen und gemeinsam die Freude daran zu teilen.

OLebenslauf des Grunders des Shorinji Kempo, So Doshin

Der Griinder ist im Februar 1911 in der Gemeide Sakuto, Prafektur Okayama (heute Stadt
Mimasaka) geboren. Mit 17 hat er China intensiv bereist. Dabei ist er Schiiler von Wen Laoshi der
Songshan Shaolinsi geworden und diverse Kampftechniken gelernt.

Das Ende des Krieges hat er im Nordosten von China (Mandschurei) unter der sowjetischen
Besatzungsmacht miterlebt. Im Tumult der unmittelbaren Nachkriegszeit hat er mit eigenen Augen
auf krasseste Weise erlebt, zu was fiir Handlungen Menschen fihig sein kénnen. Das hat ihn davon
tiberzeugt, dass Gesetze, Militir und Politik von der ,menschlichen Qualitit“ der diese fithrenden
Personen abhingen. Er hat entschlossen, zum Erreichen von wahrem Frieden Menschen mit Giite,
Mut und starkem Gerechtigkeitssinn zu erziehen.

Nach seiner Riickkehr hat er in der Gemeinde Tadotsu, Prifektur Kagawa ein zur Entwicklung von
fiir die Gesellschaft niitzlichen Personlichkeiten ein Ausbildungssystem erdacht, das zum Einen die
JLehre* des ,Riki Ai Funi (Kraft und Liebe in Harmonie)* und zum Anderen die ,Technik® die das
Aufbauen von Selbstvertrauen und gemeinsame Freude zum Ziel hat zum Mittelpunkt hat, und im
Oktober 1947 hat er unter dem Prinzips des ,Ken Zen Ichinyo (Einheit von Korper und Geist) Shorinji

Kempo gegriindet. Im Mai 1980 ist er verstorben.
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OTitel des So Doshin (Kaiso)

Fir die Kenshis ist die Kenntnis ,Kaiso gleich So Doshin“ selbstverstidndlich. Jedoch ist sie
nicht allgemeingiiltig. Den Begriff ,Kaiso“ verwenden nicht wenige Kampfsportvereine sowie
religisse Gemeinschaften. Aus diesem Grund sollen wir in den Texten fiir die Offentlichkeitsarbeit
grundsitzlich nur den Titel ,Shorinji Kempo Soshisha (Griinder des Shorinji Kempo)“, damit solche,
die nicht mit Shorinji Kempo vertraut sind, nicht in Verwirrung kommen.

« Praktisches Beispiel 1: Shorini Kempo Soshisha - So Doshin

(Grander des Shorinji Kempo - So Doshin)

Wenn man im Zusammenhang mit dem Text den Titel ,Kaiso“ verwenden mochte, empfiehlt sich
die Formulierung wie folgt ;

- Praktisches Beispiel 2 : Shorini Kempo Soshisha - So Doshin (Kaiso)

(Grander des Shorinji Kempo - So Doshin (Kaiso))

OHistorische Entwicklung des Shorinji Kempo

Im Oktober 1947 hat So Doshin im eigenen Haus in der Gemeinde Tadotsu, Prifektur Kagawa
mit dem Unterricht des Shorinji Kempo als ,Weg der Personlichkeitsbildung” mit Lehre, Technik
und Erziehungssystem als Basis begonnen. Im Jahre 1952 hat er gemdh des Gesetzes fiir religiose
Korperschaften den ,Kongo Zen Sohonzan Shorinji“ Tempel gegriindet.

Im Jahre 1952 hat er die Fachschule ,Zenrin Gakuin“ gegriindet. Nach Umbenennung wird sie als
eine Bildungskorperschaft ,Zenrin Gakuen“ weitergefiihrt. Im Jahre 1963 wurde der eingetragene
Verein ,Nihon Shorinji Kempo Renmei“ von der Prifektur Kagawa zugelassen. Im Jahre 1991 wurde
der ,Nihon Shorinji Kempo Renmei e.V.* aufgelost und die Stiftung ,Nihon Shorinji Kempo Renmei
“ gegriindet, welche seit dem Jahr 2011 die Arbeitsgemeinschaften von Schulen und Unternehmen
betreut. Im Jahre 1972 wurde der ,Internationale Shorinji Kempo Renmei“ gegriindet. Im Jahre 1974
wurde der ,Internationale Shorinji Kempo Renmei“ aufgelost und die ,Shorinji Kempo Sekai Rengo®
(WSKO: World Shorinji Kempo Organization) gegriindet.

Im April 2017 wird Shorinji Kempo in 39 Lindern betrieben. Im Jahre 2003 wurde die intermediary
corporation ,Shorinji Kempo Chizai Hogohojin (Gesellschaft fiir den Schutz des geistigen Eigentums
des Shorinji Kempo)“ gegriindet.

Im 2006 wurde sie zu intermediary corporation ,Shorinji Kempo Unity“ umbenannt. Im 2008
wandelte sie sich aufgrund der Gesetzreformation in einen allgemeinen eingetragenen Verein ,Shorinji
Kempo Unity“ um. Sie befasst sich mit dem Schutz und die effektive Nutzung des geistigen Eigentums
des Shorinji Kempo und unterstiitzt die Bewegung der Personlichkeitsbhildung.

4 Organisation des Shorinji Kempo

Das auf Lehre, Technik und Erziehungssystem basierende, von So Doshin gegriindete Shorinji Kempo
wird tber folgende vier Organisationen verbreitet: ,Shorinji Kempo Unity*“, ,Kongozen Sohonzan
Shorinji Tempel®, ,Bildungskorperschaft Zenrin Gakuen®, ,Shorinji Kempo Sekai Rengou (WSKO)®.

Die Shorinji Kempo Gruppe betreibt unter dem im April 2005 eingefiithrten Symbol- und

Logozeichen sozialpddagogische Aktivititen als weltweit
einmaliges Shorinji Kempo, wobei zum Einen Kooperation und

Integration aller zugehorigen Organisationen angestrebt wird
sy und zum Anderen gleichzeitig deren Originalitit zur Geltung
gebracht wird.

4 SHORINJI KEMPO UNITY e.V.
. Um das weltweit einmalige Shorinji kempo, das So Doshin
M im Jahre 1947 mit der Zielsetzung der Personlichkeitsbildung

foto : A sede do Shorinji Kempo
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basierend auf Lehre, Technik und Erziehungssystem gegriindet hat, auch zukiinftig originalgetreu
aufrechterhalten sowie sachgemidBweiter verbreiten und entwickeln zu kénnen, wurde der SHORIN]JI
KEMPO UNITY e.V.im November 2003 gegriindet.

Der Verein befasst sich mit Unternehmung zum Schutz und zur effektiven Nutzung des geistigen
Eigentums des Shorinji Kempo sowie um mit der Unterstiitzung von Organisationen, die zur
Verbreitung und Fortentwicklung des Shorinji Kempo beitragen.
€ Kongozen Sohonzan Shorinji Tempel

Der ,Kongozen Sohonzan Shorinji Tempel® ist eine einmalige Religionsgemeinschaft, in der man
durch das auf dem Shorinji Kempo Prinzip des ,Shin Shin Ichinyo (Einheit von Korper und Geist)®
basierende Training das endgiiltige Ziel ,Jiko Kakuritsu (Sein Selbst entwickeln) und ,Jita Kyoraku
(Freude fiir sich selbst und andere)” verfolgt und die daraus gewonnenen Erkenntnisse im alltiglichen
Leben anwendet.

Im Glauben, dass ein Mensch der ,Keim des Potentials“ ist, die groBen Vorginge des gesamten
Universums beherbergt, predigt Kongozen, dass die Menschen dieses Potential zur Bliite bringen, sich
gegenseitig respektieren und Hand in Hand eine friedliche und wohlhabende Gesellschaft realisieren
sollen. In ca. 2000 Doin (Trainingslager) trainieren Kinder und Senioren gleichermaBen mit grober
Freude.

4 Bildungskoérperschaft Zenrin Gakuen

Um den Traum von So Doshin, wahrhaftige Fithrungskrifte auszubilden, zu realisieren, wurde im
Jahre 1952 die Vorgingerschule ,Zenrin Gakuin® gegriindet. Unter der Lehre und Philosophie des
Shorinji Kempo als Ideale der Ausbildung haben sich Fachschule Zenrin Gakuen (ex. Nihon Shorinji
Budo Senmongakko) und Busen Kurse um die Personlichkeitsbildung bemiiht.Mit der Zielsetzung auf
neue Schulausbildung wurde im Jahre 2013 die Oberschule Zenrin Gakuen gegriindet.

4 Shorinji Kempo Sekairengo

World Shorinji Kempo Organisation / WSKO

Das in Japan gegriindete Shorinji Kempo hat sich seit Ende der 1960er Jahren auch im Ausland
verbreitet und Heute wird es in 39 Lindern (Stand April 2017) betrieben. Die Organisationen und
Zweigstellen, die der WSKO angehoren, setzen sich nicht nur fiir das Training, sondern auch fiir
diverse andere Téatigkeiten (soziales Engagement) im Einklang mit der Lehre des Shorinji Kempo ein.
Das von der Person namens So Doshin stammende Shorinji Kempo schligt Briicken zwischen den
Menschen, sodass sie weltweit die Barrieren wie Ethnie, Kultur, Religion und Sprache iiberwinden,
freundschaftliche Beziehungen ausbauen und regen internationalen Austausch betreiben konnen.

OEinheitliche Schreibweise der Organisationsbezeichnung des ,SHORINJI KEMPO* in lateinischen Buchstaben
Um es zu verdeutlichen, dass die Bezeichnung ,Shorinji Kempo® ein Eigenname ist, sind Sie dazu
angehalten, die folgenden Richtlinien zu befolgen, wenn Sie ,Shorinji Kempo® in lateinischer Schrift in
Medien mit unbestimmter Anzahl von Lesern (wie Flyer, Poster Website, usw.) darstellen.
® Wenn die Bezeichnung als Uberschrift oder Titel verwendet wird und wenn damit auf die
Organisation verwiesen wird, sind durchgehend GroBbuchstaben zu verwenden mit einem
Leerzeichen zwischen SHORINJI und KEMPO, also SHORINJI KEMPO.
® Wenn die Bezeichnung in einem lingeren Text verwendet wird, iiber dem die Uberschrift
oder Titel ,SHORIN]JI KEMPOQO® steht, kann die Bezeichnung mit GroB- und Kleinbuchstaben
verwendet werden, also ,Shorinji Kempo®, auch wenn sie sich auf die Organisation bezieht.
® In Lehrbiichern, Drucksachen oder Mitteilungen, die an die Mitglieder des Shorinji Kempo
bestimmt sind, muss die Bezeichnung nicht durchgehend in GroBbuchstaben geschrieben werden.

Sie konnen sie ,Shorinji Kempo® schreiben.
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Teil 3 Verwaltung des geistigen Eigentums
Kapitel 1 Regeln fiir die Verwaltung des geistigen Eigentums

1. Unser geistiges Eigentum sachgerecht vermitteln

- Verbreitung von Informationen auf der Grundlage der vereinheitlichten Definition

Um eine akurate Definition von Shorinji Kempo in der Offentlichkeit zu verankern, ist es notwendig, auf
Grundlage der vereinheitlichten Definition bestindig Informationen {iber das Shorinji Kempo zu verbreiten.

Wenn Sie in Printmedien, Websites oder anderen Medien erldutern, was Shorinji Kempo ist,
sind Sie angehalten, die entsprechenden Passagen in offiziellen Publikationen oder die dafiir
vorgesehenen Beschreibungen in diesem Handbuch zu zitieren. Wenn die die Beschreibungen
wegen Platzbeschrinkungen zusammengefasst werden missen, wenden Sie sich unbedingt vor der
Veroffentlichung an die Abteilung fiir die Offentlichkeitsarbeit und Verwaltung des geistigen Eigentums
der einschlidgigen Organisationen. Individuelle Interpretationen eines Lehrers, die auf seinen personlichen
Erfahrungen beruhen, sowie Beschreibungen der Besonderheiten eines einzelnen Dojos sind, sofern deren
Inhalt gegeniiber den Ausfiihrungen des vorliegenden Handbuches nicht widersprechen und gegen
die Grundsitze des Shorinji Kempo nicht verstoBen, mit der Anmerkung zu versehen, aus der deutlich
hervorgeht, dass seine Beschreibung individuelle Interpretation und Besonderheiten wiedergeben.

Von dem Moment der Ubermittlung an verlisst jede Information die Hinde des Absenders. Der Absen-
der kann nicht kontrollieren, wie der Empfinger die Information interpretiert. Auf der Empfingerseite gibt
es auch immer solche, die Informationen absichtlich fehlinterpretieren oder diese in boshafter Absicht zu
missbrauchen suchen. Eine derartige Informationsmanipulation kann zum Zusammenbruch der ganzen Orga-
nisation fithren. Bei der Informationsfreigabe soll der Absender den gesamten Hintergrund der Information
durchdrungen haben und unmissverstindliche Begriffe verwenden und ausreichende Erlduterung geben.

Ubrigens ist es untersagt, die Publikationen iiber die Philosophie und Kampftechniken des Shorinji

Kempo ohne Genehmigung zu vervielfiltigen, zu verkaufen, zu verteilen und zu veroéffentlichen.

2. Regeln fur die Anwendung der Fotos
Jedes Foto und jedes Bild bringt gewisse Rechte desjenigen mit sich, der das Bild gemacht hat.
Insbesondere Fotos beriihmter Fotografen werden zu hochwertigem geistigen Eigentum und konnen
nicht ohne Genehmigung verwendet werden.Ferner bringt jedes Foto und jedes Bild auch gewisse
Rechte dessen mit sich, was fotografiert wurde. Handelt es sich dabei um eine Person, ist das Foto
ohne Zustimmung dieser Person nicht zu benutzen. Handelt es sich dabei aber um ein Gemélde oder
ein Gebiude, kann das Urheberrecht dem Besitzer dieses Objektes gehoren.Rechte von Fotografien,
die, entweder wegen des Fotografen oder wegen des fotografierten Objektes, einen hohen Wert
besitzen, sind oft urheberrechtlich geschiitzt und man kann bei Missbrauch verklagt werden.
% Zu den Fotos, die die Operationsabteilung der Stiftung Shorinji Kempo Bund verwaltet
Die Operationsabteilung der Stiftung Shorinji Kempo Bund verkauft Fotos des Kaiso, des
Prisidenten der WSKO sowie verschiedener Kampftechniken. Kiuflich erworbene Fotos konnen fiir
die Offentlichkeitsarbeit des Shorinji Kempo verwendet werden.
- Wenn Sie Fotos vom Kaiso verwenden wollen, nehmen Sie bitte ein Foto, in dem er einen Anzug trigt.
- Die Fotos vom Griinder im Hoi bzw. Eagesa diirfen nicht verwendet werden. (Verwendung fiir den
Kongozen ist davon ausgenommen)
- Ohne vorherige Genehmigung ist Herunterladen von Fotos aus Publikationen des Shorinji Kempo
sowie deren Reproduktion und Veroéffentlichung nicht gestattet.
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% Zu den anderen Fotos
- Um nicht das Missverstindnis zu verursachen, Shorinji Kempo sei in China entstanden, verwenden
Sie kein Foto von Kenshi (Kidmpfer) im Dofuku (Kampfanzug).
- Verwenden Sie keine Fotos von vor der Einfiihrung des Symbol-und Logozeichens (vor dem
01.April 2005)
Falls die Verwendung dieser Fotos als Dokument der Vergangenheit benotigt wird, miissen sie mit
der Angabe des Aufnahmedatums (zumindest Jahresangabe) versehen sein.
% Umgangsart bei der Verwendung von Fotos
- Die Verwendung von Fotos, die vom Betrachter als anstoBig empfunden werden konnen, ist zu vermeiden.
- Private Fotos werden mit Vorsicht verwendet werden. Die Zustimmung der aufgenommenen
Person ist auch notig.
% Privataufnahmen (Fotos bzw. Videoaufzeichnungen) sind mit Vorsicht zu verwenden. Insbesondere
vom Hochladen ins Internet oder einer kommerziellen Verwendung sollte abgesehen werden. Diese
kann gesetzlich betraft werden.

3. Einhaltung des Urheberrechts
Im Allgemeinen braucht man sich beim Verfassen eigener Schriftstiicke keine Sorgen um die

Verletzung des Urheberrechts zu machen, solange man die einschligigen Regeln des Zitierens einhilt

und die Quellen korrekt angibt. Wenn man aber mehrere Seiten eins zu eins {ibernimmt und den

Eindruck erweckt, als ob man es selbst verfasst hitte, verletzt man damit eindeutig das Urheberrecht.
Wenn Sie aus dem ,Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo)“ und ,Shorinji Kempo

Tokuhon (Handbuch des Shorinji Kempo)“ und sonstigen Lehrbiichern etwas zitieren (auch Kopien zum

Verteilen), brauchen Sie zwar keinen Antrag zu stellen, Sie miissen aber darauf hinweisen, was Sie zitieren.

* Wenn in der Quelle ,Shorinji“ far ,Shorinji Kempo“ steht, korregieren Sie das bitte beim Zitieren um
in ,Shorinji Kempo*.

* Wenn Sie das Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo)“ oder ,Shorinji Kempo
Tokuhon (Handbuch des Shorinji Kempo) oder andere Publikationen, deren Urheberrecht die
SHORINJI KEMPO UNITY besitzt, Ubersetzen modchten, wenden Sie sich bitte unbedingt vorher an
die SHORINJI KEMPO UNITY.

4. Wenn Sie fragwurdige oder falsche Information bemerken

Die sich heutzutage in Umlauf befindlichen Informationen sind nicht immer korrekt. Wenn Sie das
Gefiihl haben, fragwiirdige oder falsche Informationen empfangen zu haben, Gberpriifen Sie zuerst
den Ursprung (durch Nachfragen den Wahrheitsgehalt bestéitigen lassen) bevor Sie sie an die Andere
weiterleiten.

* Wenn illegale Benutzung des Namens sowie Markenzeichen des ,Shorinji Kempo“ entdeckt wird

Das Markenzeichen des Shorinji Kempo symbolisiert die Qualitit und Vertrauenswiirdigkeit, die
auf der langen Geschichte unserer Téatigkeiten und Errungenschaften beruhen. Daher ist Missbrauch,
auch in kleinem MaDBstab, nicht zu tolerieren.

Wenn Sie Missbrauch, wie zum Beispiel die Ausfiihrung vollig anderer Titigkeiten unter dem
Namen Shorinji Kempo, oder das Unterrichten der Philosophie oder der Techniken des Shorinji
Kempo durch ein Nichtmitglied, feststellen, melden Sie sich bei der UNITY.

Je linger der Missbrauch anhilt, desto groBer die Auswirkungen.

Je groBer die Probleme werden, desto groBer der Aufwand an Zeit, Geld und Miihe. Auch um die
von Thnen erhaltenen Spenden nicht vergeuden, bitten wir Sie um Ihre Zusammenarbeit, solche Prob-

leme so frith wie moglich zu erkennen und zu lésen.
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% Wenn Missbrauch des Namens entdeckt wird
Die Bezeichnung der Titigkeit des Shorinji Kempo als ,Shorinji“ bzw. ,Shorinken® ist falsch. Anders
herum ist die Bezeichnung der Titigkeit des ,Songshan Shaolinsi“ bzw. ,Shaolin Wushu® als ,Shorinji
Kempo* ebenso falsch. Wenn Sie solche falsche Bezeichnung feststellen, melden Sie sich bei der WSKO.
World Shorinji Kempo Organization (WSKO) Tel : +81(0)877-32-2577 wskohq@shorinjikempo.or.jp

® Geistiges Eigentum Anderer nicht zu verletzen

Wir miissen aber gleichzeitig auch aufpassen, nicht das geistige Eigentum Anderer zu verletzen. Die
Bezeichnung ,Shorinji Kempo® und ,Shorinji“ moégen sehr dhnlich klingen. Jedoch handelt es sich dabei
um unterschiedliche Markenzeichen. Wenn z.B. Bezeichnung ,Shorinji“ tiberall auf der Artikeln oder Doi
(Kampfbekleidung) stehen wiirde, wiirde dies eine Verletzung des Markenzeichens ,Shorinji“ durch das
Shorinji Kempo bedeuten.Unser Markenzeichen besteht aus den fiinf Schriftzeichen , #3548 (Shorinji
Kempo)*, also nicht aus den drei Schriftzeichen , A*#3F (Shorinji)“. Ferner ist der Begriff , 221 (Kempo)
“ ist ein gewohnlicher Name und unterscheidet sich dadurch von dem Eigennamen , #£37248#: (Shorinji
Kempo)“ . Um sowohl unser geistiges eigentum zu schiitzen, als auch das von Anderen zu respektieren,

mochten wie Sie um die korrekte Verwendung unseres Namens und Markenzeichens bitten.

5. Zum Erstellen der Informationsmateriale fur die Offentlichkeitsarbeit

® Selbstdiagnose vor der Freigabe von Informationen zur Offentlichkeitsarbeit (Die zu prufenden Inhalte)
[ IKommt unser Grindungszweck, dass wir uns fur die Personlichkeitsbildung einsetzen, zum Ausdruck?
[JVerwenden wir Fotos bzw. Beschreibungen, welche extremen Kampfsport zum Ausdruck bringen,
wodurch das Image fur die Persoénlichkeitsbildung beeintrachtigt wirde?
[1Verwenden wir Ausdriicke, welche den Wert des Shorinji Kempo verletzen?
[ JVerwenden wir Ausdricke, welche eine Verwechselung mit einer chinesischen Kampfkunst
hervorrufen kénnten?
[ JHaben wir die Genehmigung fur die Verwendung des Warenzeichens erhalten?
[ 1Verwenden wir Ausdriicke, welche geistiges Eigentum Anderer (Warenzeichen-, Urheber und
Musterrechte) verletzen?
[ 1Verwenden wir Ausdriicke, welche andere Organisation bzw. Privatperson verleumden?
[lIst bezuglich des Inhalts eindeutig geklart, was Ubermittelt werden soll?
[ 1Verwenden wir Ausdriicke, welche Unbehagen verursachen kénnten?
[ ]Ist die Werbung eventuell Gbertrieben?
[ ]Endsprechen die Ausdriicke der Zielgruppe?
[ 1Sind die Zahlenangaben (Anzahl der Kampfer, Zweigstellen) korrekt?

® Nachdruck von Abbildungen und Figuren

Wenn Sie Abbildungen bzw. Figuren (Illustrationen) aus Lehrbiichern und offiziellen Publikationen
des Shorinji Kempo auf Threr Website oder auf Artikeln wiedergeben mochten, miissen Sie beim
Verleger des Schriftstiicks die Genehmigung dazu einholen. Die Verwendung der von professionellen
Grafikern und Zeichnern angebotenen Abbildungen und Figuren ist nur auf den bestimmten Zweck

eingeschrinkt. Sie sind ohne Genehmigung nicht zu einem anderen Zweck zu verwenden.

6. Sonstiges
Das Manji Zeichen rH darf nur in den folgenden Fillen als Symbolzeichen des Kongozen Sohonzan
Shorinji Tempels verwendet werden.
(D Buddhistische Altargegenstinde (Rosenkranz, Stola eines Priesters, Weihrauchbecken, Hingebild)
(2 Fahne und Biihnenvorhang (Vorhang des Altars, Zelt) des Doins (Trainingslagers)
® Altar (hinter und neben der Buddahstatue)
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Kapitel 2 Regeln fiirs Anbringen des Markenzeichens

1. Genehmigungspflicht

Das Symbollogozeichen des Shorinji Kempo (nachstehend Symbolzeichen-Logo genannt) verwaltet
die Unity und ist nur mit der Genehmigung von der Unity zu verwenden.

Derjenige, der an dem VALUE-LEVEL-UP Seminar teilgenommen haben und somit die Berech-
tigung fiir das geistige Eigentum sowie die Verwendung des Markenzeichens erhalten hat, darf
innerhalb seiner Befugnis das Markenzeichen verwenden.

Bei der Verwendung des Symbolzeichen-Logos fiir Andenken, Waren, Bekleidungen, Website sowie
Publikationen ist der Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens ans Sekretariat der WSKO zu
stellen und die Genehmigungs einzuholen. (Siehe ,,Ablauf der Antragstellung auf die Genehmigung fiir
die Verwendung des Markenzeichens® )

2. Markenzeichen des Shorinji Kempo

Um die Bestrebung des Griinders bei der Personlichkeitsbildung fortzufiihren und das geistige
Eigentum des Shorinji Kempo mit der Lehre, Technik und dem Erziehungssystem nicht verletzt,
nachgeahmt sowie verfolgt zu werden, ist das Symbolzeichen-Logo, das auf unsere Téitigkeiten
schlieBen ldsst, als Markenzeichen eingetragen. Die Verwendung dieses Markenzeichens ist auch
rechtlich geschiitzt.

&

SHURIN] IKEMPO
DK

3. Grunddesign des Symbolzeichen-Logos und Hinweis auf dessen Verwendung
Das Grunddesign, Kriterien und Richtlinien fiir dessen Verwendung sind beharrlich festgelegt. Die zu
verwendenden Design sind aus den bereitgestellten Designdaten auszuwzhlen. Das Symbolzeichen-Logo muss

zusammen in einem Verbundmarkenzeichen verwendet werden.

[Art des Verbundmarkenzeichens]

Das Verbundmarkenzeichen besteht aus vier verschiedenen Verbundmuster von Symbolzeichen mit
Logozeichen. Es gibt 3 farbiges Muster und 2 Muster mit unterschiedlicher Farbe im Hintergrund. Damit
sich die gelben und roten Teile des Logozeichens nicht mit der Farbe im Hintergrund vereinen, gibt es
Verbundzeichen mit der Konturlinie.

Hinsichtlich der dunklen (schwarzen) und hellen (weiBen) Farben im Hintergrund sollte man grundsétzlich 3
zeiliges 4-Farbenverbundmarkenzeichen verwenden.

Falls es fiir die Ausgewogenheit des Designs notig ist, kann man auch Vertikaltyp A, B und Horizontaltyp
verwenden.

Bei der Verwendung des Verbundmarkenzeichens ist unbedingt die von der Unity erstellten offiziellen Desig-
ndaten zu verwenden. Man darf nicht beliebig Symbolzeichen mit Logozeichen kombinieren oder die Proportion
und Farben dndern.
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4 farbigesVerbundmuster

3 farbigesVerbundmuster

2 farbigesVerbundmuster

0

SHORINJIKEMPO
DIHRFEE

SHORINJIKEMPO
DIHRFEE

U]

SHORINJIKEMPO
PIHRFZEE

SHORINJIKEMPO
PHRFEE

SHORINJIKEMPO
DIHRFEE

SHORINJIKEMPO
PHRFEE

4 farbigesVerbundmuster

3 farbigesVerbundmuster

2 farbigesVerbundmuster

0

SHORINJIKEMPO

300

J3)SNWPUNGBASASI0LE]

SHORINJIKEMPO

o

J3)SnWpUNGaASagIne) &

SHORINJIKEMPO

oy

JaISnuwpuNqJapsasioe) 7

SHORINJIKEMPO

op

SHORINJIKEMPO

SHORINJIKEMPO

SI1118Z £ UBYOI8ZUaMJEWPUNQIBA * I

Vv dA1BMILISA UsydlazuayJewpungJda * I

g dA1EMI1I9 A USYDISZUaMJIeWwpPUNQgJaA “ I



IV. Verbundmarkenzeichen Horizontaltyp

¢§)§ SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO

OZu der Verwendung des Symbolzeichens, Logozeichens in japanischen und
lateinischen Schriftzeichen in der getrennten Form
Das Symbolzeichen und Logozeichen in japanischen und lateinischen Schriftzeichen ist

JISNUPUNGUaNSAIQUe) 7 | JOISMUDUNCUAASSSIOUE) & JGISNUPUNGUOASaSIOue)

grundsitzlich in getrennter Form nicht zu verwenden.Wenn ein Verbundmarkenzeichen auf einem

Medium bereits angebracht ist, ist das Symbolzeichen-Logo unter der Beriicksichtigung der gesamten

Balance in getrennter Form verwendbar. Das Design und die Farben des Logozeichens in japanischen

und lateinischen Schriftzeichen sind festgelegt, sodass das Schriftbild nicht zu verindern ist. Wie beim
Verbundmarkenzeichen verwenden Sie bitte die von der Unity erstellten offiziellen Designdaten. Beim
Sticken bzw. Drucken auf dem T-Shirt oder der Windjacke sollte man mit dem Hersteller sorgfiltig
beraten, damit die Gestaltung, die Proportion und die Farbe die Vorschriften erfiillen.

[Art des alleinstehenden Markenzeichens (2 verschiedene Markenzeichen)]
I . Symbolzeichen (3 verschiedene Symbolzeichen)

4 farbiger typ 3 farbiger typ 2 farbiger typ

) ° & v,

II . Logozeichen in lateinischen Schriftzeichen

(g1em)

SHORINJIKEMPO. | SHORINJIKEMPO.

(zJemyos) |
punJSJauH wi aqueq | punigieluiH wi 8g.e

SHORINJIKEMPO. | SHORINJIKEMPO.
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Il. Logozeichen in japanischen Schriftzeichen

K70%
: K70% K100%  umgekehrte Farbe
IRRFLEE, T
K100% "/ /

ITFFIA.

A%

umgekehrte Farbe

CH R i
CH 15 S 3+

4. Isolation (angemessener weil3er Zwischenraum um das Markenzeichen)

Wenn das Symbolzeichen-Logo auf anderen Buchstaben, Fotos, Abbildungen oder Farbmuster
platziert oder davon umgeben ist, sollte ein angemessener weiler Zwischenraum um das
Symbolzeichen-Logo hinzugefiigt werden.

Die Breite des weiben Zwischenraums soll mehr als 10% der Linge zwischen dem obersten und
dem untersten Rand des Symbolzeichen-Logos ausmachen.

& Beispiele der Isolation

Schlechtes Beispiel % Gutes Beispiel O

£

i

s,

FHN - NEAZ

—i - HERZ

usZ|owyosIaA punibisiuiH
wi 1s1 obo7-usyolez|oquiAg

E.‘:ﬂ‘_
@ SHORNJIKEAIPD
COOL WORNDER FEXTIVA

.....

P M COOL WORDER
FESTIVAL w0l

Wap UOA 11 UBDISZUSYIBWPUNGISA SBq

U3DIBDSIAIUN NZ JUDIU UOESIVES.Q) UaIapue
JaUIR SUNYEISUJBA 8IS Jnj UBYOISZUaNEY
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. . Die Lange zwischen dem obersten und dem
WeiBBer Zwischen-
. untersten Rand ist als 100% festgelest.
raum, Breite bet- ] i . )
% Die Breite des weil3en Zwischenraums

ragt 10% der Laénge ]
. soll 10% der Lange zwischen dem obersten
zwischen dem Un-

und dem untersten Rand des Marken-
teren und dem )
zeichens ausmachen.
oberen Rand des
. ¥ WeiBer Zwischenraum Der weif3e Rand
Markenzeichens (Isolation) ist das Svmbolzeichend
solation) ist um das mbolzeichen-Logo
SHO KEMPO Y &
herum plaziert.In diesem Raum darf es we-

der Schriftzeichen noch Abbildung geben.

5. Absicherung der Identifizierungsfahigkeit

ODas Symbolzeichen-Logo in die Farbe bzw. Muster im Hintergrund verschmolzen
Wenn das Symbolzeichen-Logo in die Farbe bzw. das Muster im Hintergrund verschmolzen wird

oder angleicht, dann wird die Identifizierungsfihigkeit des Symbolzeichen-Logos duBerst beeintrichtigt.
In solchen Fillen kehrt man die helle und dunkle Farbe um oder verwendet man das Symbolzei-

chen-Logo fiir die gelbe und rote Farben im Hintergrund oder ldsst man geniigend weiben Rand zur

Farbtrennung, wodurch sich die Identifizierungsfihigkeit erhoht.

46)9 40)8 0
SHORINJIKEMPO SHORINJIKEMPO
DIE L DI

©Vorbeugung vor der Farbangleichung des Markenzeichen-Logos mit der Farbe im Hintergrund

Falls das Symbolzeichen-Logo mit der Farbe im Hintergrund angleicht und transparent erscheint, ver-

wendet man das Symbolzeichen in einer anderen Farbe oder macht einen gebrauch von der Trennlinien.

Angleichung der Farbe vom Schild im inneren Korrekte Verwendung
Kreis
20
0=
0N =
53 2017 SHORINJI KEMPO 2017 SHORINJI KEMPO
zcgu AMERICAN X AMERICAN TRIKAI
oy inALAS in ALASKA
ﬂ —
mno
o Ry XKNENX STARIUM
8o MAY 30, 2017
32
I3
5
g8
@ = =
30
g ®
4 (0);
3z .
0.3 SHORINIKEMPO SHORINITKEMPO
o3 ) 8 iy
25
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& Die akzeptable Mindestgroe des Symbolzeichen-Logos

Die Hohe des 3-zeiligen Verbundmarkenzeichens muss mindestens 20mm und des Vertikaltyps A

und B 15mm betragen.

Wenn das Symbolzeichen-Logo alleine angebracht wird, muss die Héhe mehr als 7mm betragen.

oy | —
‘@t Hohe 20mm | Hohe 15mm
A o

° SHORINIIKEMPD

SHORNIKEMPO | gé:)‘ . .i]} ]* % % iﬁ | Hohe 7mm
SHORINIREMPOL . SHORINIKEMPO L+~

6. Zu der Verwendung des Wa-Tsu Zeichens

Das Wa-Tsu Zeichen ist basierend auf die Augen konzipiert, die stets tiber den Willen des Griinders

und das Ideale des Shorinji Kempo wachen. Die Augen erinnern uns an die groBe Brille, die der Griinder

immer auf hatte, sowie an das So-en Zeichen, welches die Harmonie von der Liebe und der Kraft zum

Ausdruck bringt. Zu dem Wa-Tsu Zeichen kann man beliebig mit anderen Elementen wie Korperteil

und Konturlinie kombinieren. Man kann auch die Proportion, Mundgestaltung und Farben beliebig 4n-

dern. AuBerdem braucht man zu der Verwendung des Wa-Tsu Zeichens keine Genehmigung einzuholen.

[Beispiele des Wa-Tsu Zeichen Verwendung]

. Q .
® !; EE B E
4
Konturfreiheit
(oben : mit dem Plan des Stat-

teils Setagaya. unten : Dharma) kombiniert mit dem Korperteil
(An dem Bild in der Mitte hat sich die Proportion der Augen
und des Mundes geandert)

Proportions-, Mundgestaltungs- und Farbenanderung
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@ Prifliste fur die Verwendung des Markenzeichendesigns
Die folgenden Punkte sind zu Uberprifen

Inhalt

1. Sicherstellung der Priifgrundlage

Grundlagensicherstellung: Sicherstellung der Material, mit dem der Verwendungszustand
Uberpriift werden kann.

Bei der Auftragserteilung an die verantwortlichen der Shorinji Kempo Group oder
[J | aulen stehenden Hersteller stellen Sie Prifgrundlagen sicher, mit denen man den
Verwendungszustand des Symbolzeichen-Logos feststellen kann.

- Designmuster und Druckvorlage sind in der Endphase zu Uberprifen

- Prufgrundlagen fiir folgende Punkte sicherzustellen

2. Uberpriifen, ob das Markenzeichen korrekt verwendet wird

(D Komposition

O Ist das Verbundmarkenzeichen verwendet? Da die alleinige Verwendung untersagt
ist, ist die Verwendung des Verbundmarkenzeichens sorgfaltig zu Uberprifen.

1 | Sind die Schriftzeichen im englischen korrekt?

@ Gestalt und Farbe

Gestaltanderung: Ist das Symbolzeichen-Logo nicht geteilt oder deformiert? Ist die
Gestalt nicht gedndert?

Proportion: Ist das Verhaltnis von Symbolmarkenzeichen und Logo sowie das
Verhaltnis von der Hohe und Breite korrekt?

Farbton: Ist der Farbton von Symbolzeichen-Logo korrekt?

Schattierung: Ist das Symbolzeichen-Logo nicht schattiert?

Ist das Markenzeichen im Englischen korrekt angezeigt?
,SHORINJI KEMPQO* ,Shorinji Kempo*

OO0 d| O

(® Hintergrund, Balance

O Durch den Hintergrund wird das Markenzeichen nicht leicht zu erkennen oder schwer
zu sehen?

0 Ist das Symbolzeichen-Logo durch die Kombination mit den anderen
Designgegenstanden vernachlassigt?

@ lIsolation

[] | Ist der genligend weilser Zwischenraum abgesichert?

[J | Ist der Abstand zu dem anderen Designgegenstand bzw. Schriftzeichen sachgemai?

1. Priifen Sie nach, ob die verwendeten Begriffe angebraucht sind und gegen das
Urheberrecht des anderen nicht verstoRt?

»¢ Priifen Sie nach, ob der Inhalt der ,VALUE LEVEL-UP GUIDELINE" und ,Regeln fir die
Verwaltung des geistigen Eigentums® entspricht sowie die Tippfehlern, Verstol3 gegen
das geistigen Eigentum, Bildnisrecht und Urheberrecht des Anderen vorliegen.

] | Tippfehler oder fehlende Schriftzeichen

O Ob die Begriffe mit den Kaniji-Schriftzeichen korrekt verwendet werden, welche die
Besonderheit zum Ausdruck bringen?

Ob der Inhalt der Beschreibung das geistige Eigentum, Bildnisrecht und Urheberrecht
[] | des anderen verstdRt oder dies verletzt
- Auch wenn der Stoff von Shorinji Kempo ist, besitzt er diese Rechte.

2. Charakter und soziale Akzeptanz
2 Prifen Sie nach, ob die Beschreibung das Image des Griinders
(Kaiso) oder Prasidenten (Shike) eindeutig beeintrachtigt

= An welche Zielgruppe richten sich die Satze und Design?
Wer sendet die Satze und Design? Sind Ausdriicke vornehmlich genug?

Liegen die gesellschaftsfeindlichen Ausdriicke vor, flipr die man keine Verantwortung

tragen kann?

[J | - Halten Sie die Beschreibung bz. Erauterung fiir unangebracht oder sehr wahrscheinlich,
ein Missverstandnis zu verursachen?

z.B. Ubertriebene Werbeparole wie 100%-ig am Kdrpergewicht ~ abnehmen

0 Ob der Grinder, Prasident und Vertreter des Shorinji Kempo nicht vernachlassigt,
sondern wiirdevoll behandelt ?
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Teil 4 Lizenz

©Zu dem Lizenzunternehmen

Unity betreibt Lizenzunternehmen, in dem das Recht fiir die Herstellung und den Verkauf von mit
dem Symbolzeichen-Logo versehenen Produkten erteilt wird. Die dadurch erworbenen Tantiemen
tragt zur Beschiitzung des geistigen Eigentums inklusiv der Bezeichnung des Shorinji Kempo sowie
zur finanziellen Unterstiitzung der Offentlichkeitsarbeit bei.

Kapitel 1 Durchfiihrung des Unternehmens mit

der Verwendung des Markenzeichens

Zu den Produkten mit dem Markenzeichen zihlen Bekleidungen wie offizielle Dogi (Kampf- und
Ubungskleid), Giirtel und Hoi sowie anderen Bekleidungsstiicken.
1. Offizielle Dogi, Gurtel und Hoi
Beim Trainieren des Shorinji Kempo hat man die von der Unity anerkannten Dogi, Giirtel und Hoi
zu tragen. Die Dogi, Giirtel und Hoi sind mit der Genehmigungsetikette versehen, um zu zeigen, dass
sie offiziell anerkannte Waren sind.Bei der Teilnahme an dem Gesundheitsforderungsprogramm des
Shorinji Kempo haben die Teilnehmer die eigens dafiir konzipierte Uniform zu tragen. Die offizielle
anerkannten Dogi, Giirtel und Hoi sind bei den von der Unity designierten Herstellern erhiltlich.
® Ozaki AG. Tel. +81-877-33-3567 Fax.+81-877-30-5860
http://www.ozaki-sk.co.jp
® Maekawa Shouten AG. Tel. +81-877-32-2438 Fax.+81-877-33-4066
http://www.maekawashouten.co.jp

Offiziell anerkannte
Dogi, Gurtel und Hoi &

2 o o0 B

e SR LEErD g i

Gold Schwarz Weil3 Supercool

(Anmerkung 1) Sticken des Namens auf Dogi
Auf der Jacke kann man an den 2 Stellen (Kragenriickseite und untersten Rand) und auf der Hose
an einer Stell (oberste Stelle des Vorderteils) Personennamen anbringen.
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Ansonsten kann man kein Schriftzeichen per Sticken anbringen.

(Anmerkung 2) Die auf dem Gurtel anbringbaren Schriftzeichen per Sticken

Damit das Vertrauen und der Wert des Shorinji Kempo nicht beeintridchtigt werden, kann man nur

folgende Schriftzeichen auf den Giirtel anbringen.

(Anbringbare Schriftzeichen) #* Personennamen in Katakana-Schrift ist akzeptabel

(D Name der Organisation, Dojo (Trainingslagers) und Personen
Shorinji Kempo, WSKO, usw.

(2)Begriffe, die sich auf das Training des Shorinji Kempo beziehen

* nur Kanji-Schriftzeichen moglich
BRI, DEAT, PRI ARG R MFEA BCH. T REL 41557,
LSRR, RTAMBEE, ERNE, ABEAH. KRR, M), —M—a, —4ARae, O
B — W —8. LA\ O - 5 0L CPREAD, BEEBT. —E—E, usw.

2. Zu der Genehmigungsmarke

Aufgrund des Vertrags mit der Unity hat man an alle Gegenstinde mit dem Markenzeichen eine
Genehmigungsmarke als Nachweis des offiziell genehmigtes Produkt anzubringen.

(D Textilstoffetikett: fur die Gegenstande aus Textilstoff wie Doi, Gurtel und Hoi

(@ Hologrammaufkleber: fur die Packungen aller Gegenstande auBBer Doi, Gurtel und Hoi

* Die kleinste Verkaufseinheit des Hologrammaufklebers ist ein Bogen mit 48 Aufklebern.

(Anmerkung) Die Gegenstinde ohne Genehmigungsmarke kénnen von der Unity nicht genehmigt
worden sein. Wenn Sie solche gefunden haben, teilen Sie bitte diesbeziiglich an das Sekretariat der
WSKO mit (wskohg@shorinjikempo.or.jp).

3. Zu der Warenherstellung
Andenken mit dem Markenzeichen (T-Shirt, Badge) sowie Geschenkartikel (Tasse, Handtuch, Mas-
kottchen) sind niitzliche Gegenstinde fiir die Steigerung der Zuneigung an Shorinji Kempo sowie fiir
die Bekanntgabe unserer Tatigkeiten an das breite Publikum. Daher ist es sehr empfehlenswert, Mar-
kenzeichen aktiv verwendend Andenken, Geschenkartikeln und sonstige Gegenstinde herzustellen.
Folgende Gegenstinde sind nicht genehmigungspflichtig, sofern sie nicht zum kommerziellen Zweck
hergestellt werden. Fiir den Verkauf jedoch miissen sie beantragt werden.

- Briefbogen, Briefumschlag, Newsletter des Dojos - Poster, Flyer und Broschlre der Veranstal-
tungen bzw. Taikai - Fahne, Gruppenfahne (inkl. Abteilungsfahne) - Namenstafel (% Vermo-
gensgegenstand) - Visitenkarte (far Privatperson)

® Beispiele der Waren mit Markenzeichen
Bei der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck ist die Genehmigung von der Unity sowie der

Vertrag mit dem Hersteller unabdingbare Voraussetzung.
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- Medaille, Schild, Pokale
- Tassen, Banner

- T-Shirt, Polohemd, Strickware, Blouson - Taschen, handtuch, Hut

4. Art des Vertrags

(D Vertrag Uber die Vergabe der Markenzeichen Designdaten

Der mit dem Hersteller abzuschlieBende Vertrag bei der Herstellung der Waren zum nicht-kommerziellen Zweck.

% Zwischen der Unity bzw. Leiter einer Organisation und dem Hersteller

(@ Vertrag Uber die Genehmigung fur die kommerzielle verwendung

Bei der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck wird er zwischen der Unity und dem Herstel-
ler abgeschlossen.

(@ Schriftliche Erklarung zu der Verwendung der Markenzeichen Designdaten

Bei der Vergabe der Designdaten an den Hersteller fiir die Herstellung des Warenmusters gibt der
Hersteller eine Erkldarung ab.

5. Designierte Hersteller und normale Hersteller

Unter den designierten Hersteller sind Hersteller zu verstehen, welche den Vertrag iiber die
Verwendung des Markenzeichens mit der Unity abgeschlossen haben und im Rahmen des Vertrags
die Waren (Waren, die im Herstellungsplan aufgelistet sind) herstellen diirfen. Normale Hersteller sind
diejenigen, die von der Unity nicht designiert sind.

Die Verfahren und die Vertrage fiir die Warenherstellung lassen sich wie folgt zusammenfassen.

Verfahren

Verfahren

Antrag auf die Verwen-
dung des Markenzei-
chens

Vertrag Uber die Verga-
be der Markenzeichen
Designdaten

Vertrag uber die Ge-
nehmigung fur die
Warenherstellung zum
kommerziellen Zweck

Zum nicht-kommerziel-
len Zweck

Nur mit WSKO
Antragstellung an die
Unity ist nicht nétig

Zwischen denjenigen,
die die Genehmigung
fur die Verwendung
des Markenzeichens
erhalten habe (Leiter
einer Orgnisation) und
dem Warenhersteller
abgeschlossen

Diejenigen, die keine
Genehmigung fur die
Verwendung des Mar-
kenzeichens erhalten
haben, haben Uber
WSKO einen Antrag an
die Unity zu stellen.

Zwischen der Unity
und dem Warenherstel-
ler abgeschlossen

Zum kommerziellen
Zweck

Warenhersteller hat
Uber WSKO einen Antrag
an die Unity zu stellen.

Zwischen der Unity
und dem Warenher-
steller abgeschlossen

% Bei den designierten Herstellern hat der Auftraggeber (Antragsteller)

Verwendung des Markenzeichens zu stellen.

keinen Antrag auf die

* Normale Warenhersteller haben jedes Mal Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens zu
stellen sowie Vertrag abzuschlieBen.

* Vor der Herstellung des Warenmusters hat man an den Warenhersteller ein Formular der Schrift-

lichen Erklirung zu der Verwendung der Markenzeichen Designdaten auszuhindigen.

(Verfahrensablauf)

(D Antragsteller auf die Verwendung des Markenzeichens bittet den Warenhersteller um ein Designmuster.
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* Der Antragsteller holt von dem Warenhersteller Schriftliche Erklirung zu der Verwendung der
Markenzeichen Designdaten ein.

@Der Antragsteller (bzw. Warenhersteller) hat den Antrag auf die Verwendung des

Markenzeichens und das Designmuster an den Landesverband oder an die WSKO, einzureichen,

falls es in dem Staat keinen Landesverband gibt.

% Falls der Landesverband nicht beauftragt ist, die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens
zu erteilen, ist der Antrag {iber den Landesverband an das Sekretariat der WSKO einzureichen.

¥ Fur den Fall von de Warenherstellung zum kommerziellen Zweck ist der Antrag {iber die
Shorinji Kempo Organisation an die Unity einzureichen.

(®Der Landesverband bzw. das Sekretariat der WSKO, das den Antrag empfangen hat, iiberpriift

den Inhalt. Wenn der Antrag den Regeln entspricht, wird dem Antragsteller (bzw. Warenhersteller)

die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens erteilt.

* Fir den fall der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck wird die Genehmigung fiir die
Verwendung des Markenzeichens von der Unity erteilt.

®Der Antragsteller holt von dem Warenhersteller Schriftliche Erklirung zu der Verwendung der

Markenzeichen Designdaten ein.

(¥ Fiir die Warenherstellung zum kommerziellen Zweck sind folgende Verfahren nach 3 auszufiihren.)

® Unity und Warenhersteller schlieBen den Vertrag iiber die Genehmigung fiir die

Warenherstellung zum kommerziellen Zweck ab.

(®Warenhersteller hat den Antrag auf die Warenherstellung zum kommerziellen Zweck an die

Unity einzureichen.

(D Warenhersteller beantragt bei der Unity mittels des Formulars fiir die Ausstellung der Geneh-

(Ordentliches Mitglied) Ablauf der Antragstellung auf die Verwendung des Markenzeichens (zum kommerziellen Zweck) mlgungsmarken auf Hologram-mauf-

Warenhersteller Zweigstellenleiter Landesverband WSKO kleber.
Warenhersteller hat beim Abschlufy
®Bitte um Designmuster der Warenherstellung bzw. des

eSchriftiche Erklarung fir die Warenverkaufs einen Verkaufsbericht

Verwendung des Markenzeichen an die Ul’ll ty einzureichen.

Designdaten [Formular T-1]
Designmuster —» @Antragstellung auf die ., Dokumenten || Eggfp’:‘uefg:]e” @ Unity stellt anhand des ein-
anfertigen, nliefern Verwendung des Markenzeichens lberpriifen Entscheiden gereich ten Verkau fsberich ts eine

eAntragsformular auf die Verwendung . . .
des Markenzeichens [Formular U-1] ey Rechnung fiir die Tantiemen an
*Designmuster
: den Hersteller.
Mitteilung an den Uberprifung

OFErhalt des Bescheides < 7 cioctellenieiter ¥ Genehmigung @Nach Erhalt der Rechnung hat
i_ der Hersteller binnen von 15 Tagen
ANTAGSIEIUNG AU | quersraeseeseseerersssessesesesesassessesssssssasseessssessasssnsssssssens Vertrag mit dem
die Warerherselung Warenhersteller Tantiemen an die Unity zu zahlen.
® Antragsformular auf ® \ertrag liber die . .
die Herstellung der Genehmigung ir die (Anmerkung 1) Die Tantiemen
Waren zum Warenherstelung .
kommerziellen Zweck 2um kommerzelen betragen 8% vom Verkaufspreis
® Antragsformular auf die .
Genehmigungsmarke Zusendung der der Waren zum kommerziellen
g G hmi .
.......................................................................................... > e“?n;nn'(%ungs Zweck. Von den Waren zum nicht-
Warenherstellung kommerziellen Zweck sind die
b ORISR SRRSO § O
e\Warenverkaufsbericht Anforderung Tantlemen befrelt'
U ST » der Tantiemen (Anmel’kung 2) Wenn man lm
¢ Rechnung Auftrag an den designierten Hersteller
. D T L T T T T T P T T T P PET PP T T .
Tantiemenzahlung Waren anfertigt, hat der Hersteller
. . . Bericht .
S » Bilanzbericht | bestatigen den Antrag auf die Verwendung

* jahrlich .
! des Markenzeichens zu stellen.
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Kapitel 2 Verwendungsart des Markenzeichens

1. Sonderverarbeitung
Einprigung auf Lederwaren, dreidimensionale Verarbeitungen z.B. auf einer Medaille oder einem

Knopf sowie Verarbeitung von Kristallglasprodukte, bei denen die genehmigten Farben nicht ver-
wendet werden konnen, kann eine3 Verarbeitung unter der Bedingung genehmigt werden, dass die
Bedeutung und unbedingte Notwendigkeit dieser Verarbeitungsweise fiir den Verwendungszweck des

Artikels nachgewiesen werden kann.

2. Ausnahmebedingung
Bei einem besonders wichtigen und anstidndigen Verwendungszwecke wie Ausstellung der Urkunde

oder Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo) , die der Vorstandsvorsitzende der Unity
genehmigt hat, kann eine ausnahmsweise ungewohnliche Verwendung des Symbolzeichen-Logos ge-

nehmigt werden.

SHORINJIIKEMPO

3. Verwendung des R-Zeichens (Registered Trademark)
Um die Tatsache bekannt zu machen, dass das Symbolzeichen-Logo als Wahrzeichen rechtlich ge-

schiitzt ist, muss das R-Zeichen wie folgt angezeigt werden.

~r SHORINJIKEMPO., [ \UJ »
® INFELE E/L.
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4. Bespiele: wie das Symbolzeichen-Logo angezeigt wird

( Die Fahnen

Jede gruppe und Organisation der Shorinji Kempo Group legt die Fahnen fest (Siehe unten). Au-
Ber dieser Fahne gibt es keine Fahnen, die die Shoreinji Kempo Group festgelegt haben.Wenn
die Notwendigkeit fiir die Herstellung einer anderen Fahne aufgrund besonderer Umstinde be-
steht, muss diesbeziiglich vorzeitig ein Antrag beim Sekretariat der WSKO gestellt werden und
erst dann darf nach Erhalt von Anweisungen und Ratschligen eine Fahne hergestellt werden.

@

SHORINJTIKEMPO
DHFELE

SHORIN]JI KEMPO OQOQO BRANCH

WSKO Zweigstellen XXXX Fahne

(@ Zum Banner und dem Rollbild
Beim Training kann jede gruppe des Shorinji Kempo an der Stirnseite des Dojos ein Banner oder
Rollbild aufhingen.

SHORINITKEMPO
INHBE

ST R ST e T

Rollbild des Symbolzeichen-Logos
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(®Zum Aufkleber und zum Carbadge

® Mit Ausnahme der Unity wird keinem die Herstellung eines Aufklebers ausschlieBlich mit dem
Symbolzeichen-Logo gestattet. Auch die Herstellung von Gegenstinden wie Stempeln mit dem
Symbolzeichen-Logo, dessen Verwendung wir nie kontrollieren kénnen, ist nicht gestattet.
Die Anbringung des Symbolzeichen-Logos auf dem Aufkleber mit einem Werbeslogan oder mit
der Anschrift der Zweigstelle ist jedoch erlaubt.

® Die Herstellung des Aufklebers, auf dem das Symbolmarken-Logo mit dem Spruch von 6
Eigenschaften des Shorinji Kempo erscheint, ist erlaubt.

® Die Herstellung des Carbadges in Japan ist erlaubt. Jedoch ist die alleinige Verwendung bzw.
Formeninderung des Soen-Zeichens bzw. Logos ist nicht gestattet. Das Design muss mit dem
Verbundzeichen versehen sein.

® Das Design des Aufklebers und Carbadges darf nie zu der Degradierung der Lehre und Wiir-
de des Shorinji Kempo fiihren. Fiir die Herstellung der beiden Gegenstinde setzt sich die

Antragstellung auf die Verwendung des Markenzeichens voraus.

@ Visitenkarte
® Das Sekretariat der WSKO legt das Design der Visitenkarte fest. Innerhalb
des vorgegebenen Designs kann man Visitenkarte drucken lassen.

® Wenn aufgrund besonderer Umstinde ( z.B. Anzeigen eines bestimmten

® Zeichens von der Obrigkeit eines Landes bzw. Staates vorgeschrieben wird.) eine Visitenkarte
mit einem anderen Design gewiinscht wird, bitte stellen Sie diesbeziiglichen vorzeitig einen
Antrag beim Sekretariat der WSKO und stellen Sie die Visitenkarten bitte erst nach Erhalt der
Genehmigung her.

® Wenn Sie Visitenkarte ohne Anwendung des Symbolzeichen-Logos brauchen Sie keinen Antrag
zu stellen. Jedoch folgen Sie bitte der Klassifizierung der Gruppen bzw., Organisationsrichtlinien.

% Die Bestellung der Visitenkarte nimmt die Unity iiber das Sekretariat der
WSKO entgegen. Man kann aber auch von den durch die Unity designierten Hersteller anfertigen
lassen.
Die Entgegennahme der Visitenkartebestellung beschrinkt sich nur auf die Zweigstellenleiter
und die be3i uns registrierten leitenden Kenshis.

% Als Symbolzeichen-Logo wird das 3 zeilige Verbundmarkenzeichen verwendet.

% Falls Sie Fragen haben, konnen Sie sich direkt an das Sekretariat der WSKO wenden.

SI-I:IHI\_IIF.I.U-FI.I |
CMYK Pantone DIC
C27 Y30 264C 905
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Teil 5 Umsetzung der VALUE-LEVEL-UP

Wie in dem 1. Teil Die Bedeutung der VALUE-LEVEL-UP erwihnt, verstehen wir unter der VALUE-
LEVEL-UP Titigkeiten, wodurch wir das Vertrauen und den Wert des Shorinji Kempo aufrechterhalten,
steigern sowie in die Zukunft weiterfithren.Shorinji Kempo ist aufgrund des Willens von dem Kaiso, So
Doshin gegriindet worden, der sich in der Hoffnung der Umsetzung einer friedlichen und wohlergebe-
nen Welt fiir die Personlichkeitsbildung entschlossen hatte. Das in diesem Willen des Kaisos gegriindete
Shorinji Kempo hat sich inzwischen auf 37 Linder der Welt verbreitet. Den Willen des Griinders, sich
in der Hoffnung der Umsetzung einer friedlichen und wohlhabenden Welt fiir die Personlichkeitsbil-
dung entschieden zu haben, teilt die ganze Welt.Um den Willen des So Doshin zu verbreiten fithren
wir in Japan verschiedene Titigkeiten aus. Ein Beispiel dafiir ist der alljdhrlich stattfindende ,So Dos-
hin Monat“ (Wohlfahrtstitigkeit). Auch das ,Dharma-Fest® am FuB des Hauptquartiers der Shorinjni
Kempo Group in der Gemeinde Tadotsu , Prifktur Kagawa zdhlt auch dazu. Bei jedem Presseinterview
appellieren wir, dass sich das Shorinji Kempo mit der Zielsetzung der Personlichkeitsbildung zur
Umsetzung einer friedlichen und wohlhabenden Welt mit verschiedenen Aktionen beschiftigen.

Die Aktion ,So Doshin Monat“ findet auch im Ausland statt. Das Trainieren der Kampftechniken
ist auch selbstverstidndlich wichtig. Wir denken, dass die Verbreitung und die Umsetzung des Willens
des Griinders, So Doshin durch Appelle an die Gesellschaft genauso wichtig sind. Der Personlichkeits-
bildung darf die Gruppenbildung nicht fehlen. Unter dem Begriff ,Kumite Shutai“ versteht man, dass
man nicht nur mit einem Partner, sondern auch mit mehreren Mitgliedern gemeinsam trainieren und
dadurch sich gegenseitig anspornen. Gemeinsam mit den Mitgliedern stets im Bedacht an den Griin-
der, So Doshin, setzen wir seinen Willen in der Gesellschaft um. Lassen wir uns die Bedeutung der
VALUE-LEVEL-UP verstehen und die Personlichkeits- und Gruppenbildung in der ganzen Welt for-
dern und an den Titigkeit beteiligen, welche der Gesellschaft Nutzen bringen.

SRR,

o ==-."|} ==

A Sauberungsarbeit an einem Krankenhaus (Tanzania) A Obon-Festival (USA)
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Teil 6 Sonstiges

@Die zu achtenden Punkten bezuglich der Verwaltung des geistigen Eigentums
1.Verwaltung des Markenzeichens

Um das weltweit einmalige Shorinji Kempo zu beschiitzen hat die Unity auf der Grundlage des
Gesetzes das Markenzeichen sowohl in Japan als auch in allen Lindern registriert, in denen das
Shorinji Kempo vertreten ist. Lassen wir uns das Gesetz streng einhalten, damit wir alle Rechte durch
unbefugte Verwendung nicht verletzen.

(M Markenrecht (Warenzeichenrecht)

Geschiitz werden die Namen und Markenzeichen, wodurch sich die Dienstleistungen von den der
anderen unterscheiden. Die Rechtsgiiltigkeit beginnt ab dem Tag der Registrierung und hilt fiir 10
Jahre. Durch die Erneuerung alle 10 Jahren gilt der rechtliche Schutz halbpermanent.

Bei dem registrierten Marken spielt die Verwendungshistorie auch eine Rolle.
(@ Urheberrecht

Das Recht gilt fiir denjenigen, der seine Gedanken und Gefiihle durch ein Medium wie Sprache,
Musik, Bild, Architektur, Graphik, Film, Foto oder Computerprogramm zum Ausdruck gebracht hat.
Anhand dieses Rechtes

kann er seine Schopfung allein verwenden. Das Urheberrecht nimmt den gleichen Platz im
geistigen Eigentum wie Patentrecht und Markenrecht ein.

(@ Bildnisrecht

Darunter versteht man das Recht, aufgrund dessen man ohne berechtigten Grund das
Bildnis durch Foto oder Gemailde nicht aufgezeichnet und veroffentlicht wird. Daher ist die
Veroffentlichung des Bildnisses der anderen durch das Internet oder ein Foto von Taikai
(GrobBbaufnahme der betroffenen Person) ohne Zustimmung der betroffenen Person nicht erlaubt.
Fir die Veroffentlichung des Fotos setzt sich die Zustimmung der betroffenen Person, bei
minderjdhrigen Zustimmung des Sorgeberechtigten voraus. Der Leiter einer Organisation soll stets
gegeniiber Privatpersonen sowie anderen Organisationen Acht geben.

(® Musikurheberrecht

Darunter versteht man das Recht, aufgrund dessen der Komponist und Texter die Verwendung
seines Werks erlauben oder untersagen kann.

In Japan wird das musikalische Werk zu Lebzeiten des Urhebers und noch 50 Jahre lang nach
seinem Tod geschiitzt. Nach Beendigung dieser Frist wird das Werk zur Offentlichkeit gehéren,
damit jeder dariiber verfiigen kann.

Je nach der Verwendungsart ldasst sich das Musikurheberrecht in Auffithrungsrecht,

[NUtzlicher Hinweis]

Derjenige, der ein Werk des Anderen verwenden mochte, hat die Genehmigung des Urhebers
einzuholen. Falls er es ohne Genehmigung verwendet, verletzt er das Urheberrecht, sodass er nach dem
Strafgesetz bestraft wird sowie eine Unterlassungsforderung sogar Entschidigungsforderung bekommt.

Im fall der Verletzung des Urheberrechts, Personlichkeitsrechts, Angrenzungsrechts und
Verlagsrechts wird in Japan beispielsweise ,eine Haftstrafe bis zu 10 Jahren oder Bubgeld
bis zu 10 Mio. Yen sogar beides kombinierte Strafe“ angehingt. Gegen eine juristische
Person sogar Bubgeld bis auf 300 Mio. Yen. Der Urheber besitzt den Unterlassungs- und

Entschidigungsanspruch.
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Darbietungsrecht, Ausstrahlungsrecht, Vervielfiltigungsrecht (Publikation, Aufzeichnung,
Videoaufnahme) Ausleihrecht einteilen.

Das Titellied des Sbhorinji Kempo besitzt auch das Urheberrecht. Dieses Lied kann beim Taikai
oder Festivititen einfach so benutzt werden. Fiirs Arrangement oder kommerzielle Verwendung
ist die Zustimmung der Unity erforderlich. Da das titellied ,Tief ins Herz des jeden® bei JASRAC
(Japanese Society for Rights of Authors, Composers and Publishers) registriert ist, kann nur im
Privatnutzungsbereich kopiert werden. Die Vervielfiltigung bzw.

Verteilung tiber diesen Bereich hinaus ist nicht erlaubt.

2. Verwendung der Musik beim Trainieren

Die nicht-kommerzielle Verwendung der Musik im Hintergrund (BGM) ist an sich kein Problem.
Wenn man jedoch langfristig und regelmiBig die Musik im Hintergrund verwendet, wird diese
Handlung als eine kommerzielle

Verwendung betrachtet. Daher hat man bei der Verwendung der Musik der Vorschrift der

Organisation zu folgen, die das Urheberrecht verwaltet.

3. Datenschutz

Wir haben 2 Sorten der Informationen, die zu beschiitzen sind. Zum einen sind die auf eine
Privatperson bezogenen fundamentalen Informationen wie Name und Geburtsdatum, zum anderen sind
die Informationen, die zur Identifizierung einer Person fithren. Die Informationen wie Wohnort, Beruf,
Geburtsdatum, Lebensalter, Telefonnummer, Foto sowie Mailadresse sind alle Informationen, die zur
Identifizierung einer Person fiihren. Daher muss man mit all diesen Informationen duberst vorsichtig
umgehen. Man darf die Information einer anderen ohne Zustimmung der betroffenen Person nicht
benutzen. Auch wenn die Zustimmung vorliegt, muss man sehr sorgfiltig mit solchen Informationen
umgehen.

4. Internet-Auktion

Manchmal sind ,Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo“ sowie Referenzwerke tiber
Appo und Seiho auf der Internet-Auktion angeboten. Da die Privateigentum sind, kann man sie nicht
beaufsichtigen.

Jedoch sollten sie nicht in der Offentlichkeit gezeigt werden. Die leitenden Personen haben im
Alltag sorgfiltig zu iberwachen.

5. Falsche Berichterstattung
(MDWenn Sie eine falsche Berichterstattung gefunden habe, melden Sie sich umgehend beim Sekreta-
riat der WSKO mit den Angaben in der Form von 5WI1H (who, where, what, when, why und how).
@ Vor der Informationsweiterleitung an das Sekretariat der WSKO sammeln Sie Grundinformatio-
nen (bei einem TV-Programm (Sender und Titel des Programms, besser mit der Videoaufzeich-
nung, bei Biichern Coverseite, Seitenangabe und Verlag). Im gegebenen Fall wendet sich die Uni-
ty iber die WSKO mit der Bitte um die Korrektur.

6. Verletzung der Bezeichnung

Durchfiihrung einer Aktion durch eine fremde Organisation unter der Bezeichnung ,Shorinji Kempo
“ist eindeutig Verletzung des Markenzeichenrechts. Die Verwendung der Bezeichnung und des Mar-
kenzeichens ist nur fiir den begrenzten Personenkreis wie die anerkannten Lehrkrifte des Shorinji

kempo und die von der Unity designierten Warenhersteller erlaubt. Wenn wir einen solchen Fall ent-
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decken, gehen wir nach der Uberpriifung des Sachverhalts im gegebenen Fall mit einem rechtlichen

Schritt sehr streng dagegen vor.

@®Die bei der Offentlichkeitsarbeit zu achtenden Punkte

(DBei der Werbung und Offentlichkeitsarbeit machen Sie sich Gedanken iiber die Kosteneffektivitiit.

@ Der Pressebericht (Press Release) ist ein wichtiges Mittel, anhand dessen die Journalisten Ent-
scheidung treffen, ob sie dariiber einen Artikel schreiben oder nicht. Wie man den Pressebericht
schreibt und wann man ihn verteilt, dariiber muss man sich viel Gedanken machen.

(3)Beim Interview muss man Absicht, Zweck, Medkium, Inhalt, Sendername, Kontaktanschrift, Aus-
gabedatum- (Ausstrahlungsdatum-) und gebiet und Abgabetermin schnell begreifen und prompt
reagieren.

Selten gibt es auch Interview, das eine kritische Darstellung des Shorinji Kempo von Anfang an
bezweckt. Daher ist es sehr wichtig, die Absicht des Interviews vorher zu kliren. (Im gegebenen
Fall lehnen wir das Interview ab.)

@Eine Appelle im Internet ist einfach und schnell durchdringlich. Jedoch besteht Gefahr,
missverstanden oder missbraucht zu werden. Daher gehen Sie bitte duBerst vorsichtig damit um.
(Siehe Teil 2 Website)

(® Wenn man die von der Unity erstellten und verwendeten Illust-daten im SNS verwenden méchte,
muss man sich vorher mit der Unity in Verbindung setzen. Nach Erhalt der Genehmigung
verwenden Sie stets mit der Kennzeichnung vom Logo ,CSHORINJI KEMPO UNITY".

®Die Verwendung des Markenzeichens im SNS wie Facebook ist nicht moglich, weil die
Verwendung des Markenzeichens fiir eine Privatperson bzw. zum privaten Zweck nicht gestattet
ist. Diese regel gilt auch fiir den Zweigstellenleiter.

(D Fiir die Verwendung des Wa-Tsu Zeichen gibt es keine Einschrinkung auf die Farbanwendung.
(Siehe Seite).

® Die Biicher und Filme von der Lehre, Technik und des Erziehungssystems des Shorinji Kempo
darf man ohne Genehmigung vervielfiltigen, verteilen, verkaufen und vero6ffentlichen.
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(Format T-1)

Schriftliche Erklarung zu der Verwendung der Designdaten
SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH

(Markenzeichenrecht)

1. Da das Markenzeichenrecht sowie alle zugehorigen Rechte unter dem Besitz
der SHORINJI KEMPO UNITY stehen, stellen Sie sich dariber fest und
gehen Sie aulerst vorsichtig mit den Daten um.

Falls vorsatzlich oder fahrlassig Schaden bei den Daten entstehen, rechnen
Sie mit einer Schadensersatzforderung.

(Zweck der Verwendung der Designdaten)

1. Designdaten sind nur fur die Waren zu verwenden, woflr die Lizenz erteilt
wird.

2. Bei der Verwendung der Designdaten sind die Vorschriften in der
GUIDELINE sowie im Vertrag streng einzuhalten.

(Erhaltung der Designdaten)

1. Die Designdaten durfen nicht einer dritten Person weder bekanntgeben
noch Ubergeben. Designdaten mussen durch angemessene Verwaltung
und Geheimhaltungsverfahren aufbewahrt werden.

2. Designdaten durfen nicht Gber den Rahmen des vorliegenden Vertrages
hinaus weder kopiert noch uberarbeitet werden. Davon ausgenommen ist
die Anpassung der Farbtdne, falls die Farbintensitat je nach Farbe des
Papiers bzw. Stoffs von der Designdaten abweicht.

(Ruckgabe und Vernichtung der Designdaten)
1. Designdaten mussen nach dem Ablauf der Vertragsdauer unverzuglich
zuruckzugeben oder komplett zu vernichtet und nie wieder verwendet
werden.

Ort und Datum

(X) SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH

(Y)
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(Formular T-2)
Antrag auf Verwendung des Markenzeichens (nicht-kommerziell)

Datum
An die WSKO,”Member
Verband Name des Zweigstellenleiters
Anschrift
Tel Fax E-mail
Zutreffendes bitte ankreuzen
Art der Ware [ Broschure [ Briefkopf 1 Briefumschlag oNewsletter
(nur einmal ankreuzen) | [0 Andenken, Ware [0 Sonstiges ( )
O zum Verteilen O zum Anschlag [0 Newsletter
Verwendungszweck ,
O Sonstiges ( )
Zielarinpe O intern (Kenshi, Angehdrige)
grupp O alle O Sonstige ( )
Ei H Il
Herstellungsart 1) Eigene erste. tng
(] Auftragsanfertigung
Nur bei Hersteller Name des Posi-
Auftragsa Vertreters tion
nfertigung Anschrift Tel
Fax
E-mail
Herstellungstermin vom bis zum
Vorgesehener Verwendungstag : (Tag des Tumiers) vom bis zum
Verwendungskreis . )
O Zweigstelle [J Landesverband O Sonstiges ( )
Einheitliche Marke
, Marke Logo
Markenzeichen O mehrfarbig [0 mehrfarbig 0 mehrfarbig
[J zweifarbig (] zweifarbig (] zweifarbig
[J monochrom (1 monochrom [J monochrom
Verwendungsimage des Markenzeichens [1 siehe untere Eintragung
(Designmuster) [0 beigefiigtes Muster  ( st.)

Ich méchte die Verwendung des 0.g. Markenzeichens beantragen. Ich versichere, dass ich das o.g.

Markenzeichen flr die Verbreitungs- und Offentlichkeitsarbeit auRerhalb kommerzieller Zwecke und

Verkaufszwecke verwende.

Aulerdem versichere jch, dass ich mich nach Erhalt der Genehmlgung an den o Zweck halte d das

Markenzelchen nlemals fir einen anderen Zweck oder G gnenstan verwende, Salite ich e(g die

LEJr Il%l(m% verts olten, werde ich alle moglichen Strafmal¥nahmen durch die WSKO bzw. S NJI E
akzeptieren.

Unterschrift des Antragstellers

[ Verwendungsimage des Markenzeichens]

Designmuster
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(Format T-3)

Vertrag uber die Vergabe der Markenzeichen-Designdaten

(X) SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH
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Vertrag uber die Vergabe der Markenzeichen-Designdaten

SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH (nachstehend “X”
genannt) schliel3t mit dem Warenhersteller (nachstehend “Y” genannt) vor der
Verwendung der vom X an den Y Ubergebenen Designdaten mit dem Y
folgenden Vertrag ab.

§1 (Definition)

(1) In dem vorliegenden Vertrag sind unter “Designdaten” Reinabzuge des
am Ende des Vertrags aufgefuhrten Markenzeichens, Digitaldaten und
das Markenzeichen, das in sonstigen Medien gedruckt, aufgezeichnet
oder gespeichert ist, zu verstehen.

(2) Unter dem Y, usw.” in dem vorliegenden Vertrag sind Y, Subunternehmen
sowie Mitarbeiter des Subunternehmen zu verstehen.

§ 2 (Verwendungszweck und Verwendungsart der Markenzeichen-Designdaten )

(1) Y darf das Markenzeichen nicht fur andere Zwecke verwenden als zu dem
Zweck, fur den der X beim Y einen Antrag auf die Vergabe der Lizenz fur
die Ware mit dem am Ende des Vertrags aufgefuhrten Design stellt.

(2) X und Y stellen erneut fest, dass der vorliegende Vertrag keinerlei
Verwendungsrecht fur das Markenzeichen und die Designdaten an den Y
Ubertragt.

(3) Fur die Anwendung des Markenzeichens sind Vorschriften in der
SHORINJI KENPO VALUE-UP GUIDELINE sowie die schriftliche
Instruktionen des X streng einzuhalten.

§ 3 (Erhaltung der Markenzeichen-Designdaten)

(1) Sofern keine schriftliche Zustimmung des X vorliegt, darf der Y die
Designdaten einer dritten Person weder bekanntgeben noch tUbergeben.
AuBerdem muss der Y durch angemessene Verwaltung und

Geheimhaltungsverfahren dafar sorgen, dass die
Markenzeichen-Designdaten niemals einer dritten Person bekannt
werden.

(2) Der Y darf die Designdaten Uber den Rahmen des vorliegenden Vertrages
hinaus weder kopieren noch Uberarbeiten. Davon ausgenommen ist die
Anpassung der Farbtone, falls die Farbintensitdt je nach Farbe des
Papiers bzw. Stoffs von der Designdaten abweicht.

(3) Unabhangig von den Abs. 1 und 2 darf der Y den fur den Herstellungsprozess
bendtigten Y, Subunternehmen und deren Mitarbeitern die Designdaten
eingeschrankt bekanntgeben, soweit diese fur die Herstellung der Waren
bendtigt werden, fur die das X die Lizenz erteilt hat.
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§ 4 (Ruckgabe und Vernichtung der Designdaten)
(1) Der Y hat alle vom X vergebenen Designdaten nach der Verwendung
unverzuglich zurickzugeben oder komplett zu vernichten.
(2) Falls in dem vorangegangenen Absatz X eine Anweisung erteilt, hat Y die
Daten in dem Zustand komplett zu vernichten, in dem X erkennen kann.
Falls X die Vorlage des Beweises fur die Datenvernichtung anfordert, hat Y
umgehend den Beweis an X voezulegen.

§ 5 (Schadenersatzpflicht)
Falls Y den vorliegenden Vertrag verletzt, hat der Y samtliche Schaden bzw.
Teilschaden zu ersetzen, die sich beim X ergeben.

§ 6 (Vertragsdauer)
Der Gultigkeit des vorliegenden Vertrags ist einmalig.

§ 7 (Gerichtsstand)

(1) Der vorliegende Vertrag basiert auf dem Recht des X und die Auslegung
richtet sich ebenfalls nach dem Landesrecht vom X.

(2) Sollte sich eine Streitigkeit Uber den vorliegenden Vertrag ergeben, ware das
fur den Standort des Buros des X zustandige Amtsgericht das fur die
Verhandlung in erster Instanz ausschlie3lich zustandige Gericht.

§ 8 (Unterredung)
Sollten sich Meinungsverschiedenheiten Uber in dem vorliegenden Vertrag
nicht festgelegte Angelegenheiten oder Uber einzelne Angaben ergeben,
bemuhen sich das X und der Y aufrichtig um eine Losung durch Unterredung.

X und Y verfassen 2 Exemplare dieses Vertrags und nach der Unterzeichnung
behalt jede Partei je ein Exemplar.

Ort, Datum
(X) ___ _SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH
PRESIDENT/BRANCH MASTER
(Y)
[die betr. Markenzeichen] m Verbundmarkenzeichen :
mFarben :
mHintergrund:
[die betr. Waren] n
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(Formular U-1)
Antrag auf Verwendung des Markenzeichens (kommerziell)

Datum
An die WSKO
Verband Name des Zweigstellenleiters
Anschrift
Tel Fax E-mail
Zutreffendes bitte ankreuzen
Art der Ware [IBroschure [ Briefkopf [J Briefumschlag [ Newsletter
(nur einmal ankreuzen) | [ Andenken, Ware [ Sonstiges ( )
Zielgruppe O intern (Kenshl,Angehorlge)
O alle O Sonstige ( )
Herstellungsart L] Eigene Herste.llung
[0 Auftragsanfertigung
Hersteller Name des Posi-
Vertreters tion
Nur bei -
Anschrift Tel
Auftragsa-
nfertigung Fax
E-mail
Herstellungstermin vom bis zum
Vorgesehener Verwendungstag : .
(Tag des Turniers) vom bis zum
Verwendungskreis | [0 Zweigstelle O Landesverband O Sonstiges ( )
Einheitliche Mark
inheitlic e. arke Marke Logo
Verwendetes und Logozeichen
Markenzeichen 0 mehrfarbig [0 mehrfarbig 0 mehrfarbig
[1 zweifarbig 1 zweifarbig 1 zweifarbig
1 monochrom 1 monochrom 1 monochrom
Verwendungsimage des Markenzeichens [J siehe untere Eintragung
(Designmuster) [ beigefligtes Muster  ( st.)

Ich moéchte die Verwendung des o.g. Markenzeichens beantragen. AuRerdem versichere ich, dass ich
mich nach Erhalt der Genehmigung an den o0.g. Zweck halte und das Markenzeichen niemals fiir einen
anderen Zweck oder Gegenstand verwende. Sollte ich gegen diese Erklarung verstol3en, werde ich
alle moglichen Strafmafinahmen durch die WSKO bzw. SHORINJI KEMPO UNITY akzeptieren.

Unterschrift des Antragstellers

[ Verwendungsimage des Markenzeichens]
Designmuster
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WORLD SHORINJI KEMPO ORGANIZATION
Regeln fiir die Verwaltung des geistigen Eigentums und die Offentlichkeitsarbeit

§1 (Zweck)

Zur Steigerung des Markenwertes des Shorinji Kempo verordnen die vorliegenden Regeln die
sachgerechte Verwaltung des geistigen Eigentums und die Offentlichkeitsarbeit der WSKO anhand
des Vertrags iiber die Verwendung des geistigen Eigentums, welcher das Recht des unter dem Besitz
von der SHORINJI KEMPO UNITY (nachstehend ,UNITY"“ genannt) sowie der WORLD SHORIN]JI
KEMPO ORGANIZATION (nachstehende ,WSKO“ genannt) geistigen Eigentums regelt.

§ 2 (Genehmigung fur die Verwendung des Markenzeichens)

(D Wenn das Gruppenmitglied die von der WSKO vorgegebenen Bedingungen
(Er muss von der WSKO anerkannter Zweigstellenleiter sein. Er muss an dem VALUE-LEVEL-UP Seminar
teilgenommen haben. Er muss den Vertrag {iber die Genehmigung fiir die Verwendung des geistigen
Eigentums abgeschlossen haben.) erfiillt, kann dieses Mitglied das unter dem Besitz der Unity stehende
Markenzeichen-Logo fiir die Verbreitungsaktion sowie andere Tétigeit des Shorinji Kempo verwenden.

(2 Wenn das Gruppenmitglied die o.g. Bedingungen nicht erfiillt, hat dieses Mitglied jedes Mal Antrag
auf die Verwendung des Markenzeichen-Logos an
das Sekretariat der WSKO zu stellen und die Genehmigung einzuholen, wenn dieses Mitglied das
Markenzeichen des Shorinjni Kempo verwenden mochte.

(3 Wenn ein Gruppenmitglied seine Website erstellen und verdffentlichen méchte, muss das Mitglied
nach Erhalt der Genehmigung vom Sekretariat der WSKO das Markenzeichen-Logo (3 zeiliges
Logo) des Shorinji Kempo an der effektivsten Stelle der Coverseite anbringen.

®Das von der Unity beauftragte ordentliche Mitglied (Landesverband) kann designierte Waren und
Andenken herstellen.

§ 3 (Verbotene Tatigkeiten)

Da die Unity das Urheberrecht von Lehrmaterial und Publikationen behilt, haben die Gruppen- und

Privatmitglieder wihrend der Eintragungsdauer sowie nach dem Verlassen folgende Punkte zu

beachten. (einschlieBlich bei der Beauftragung an die Dritte)

(D Lehrmaterial des Shorinji Kempo darf man nicht erstellen und verdffentlichen.

(2 Lehrmaterial des Shorinji Kempo darf man ohne Genehmigung vom Sekretariat der WSKO nicht in
eine Fremdsprache {ibersetzen.

(® Die Lehre, Technik und Predigt des Griinders darf man nicht in systematisch zusammengefasste
Form herausgeben sowie tiber DVD bzw. Internet an das unbestimmte Publikum verteilen,
verdffentlichen oder verkaufen.

®Ohne Genehmigung vom Sekretariat der WSKO darf man keine Offentlichkeitsarbeit iiber die
Medien wie landes- bzw. weltweit ibertragene Spielfilme, Fernsehn oder Zeitschriften durchfiihren.

(®Ohne Beauftragung oder Genehmigung darf man keine Ware, Andenken unter der Verwendung des
Markenzeichen-Logos des Shorinji Kempo zum kommerziellen Zweck herstellen, verkaufen und verteilen.

§ 4 (Strafbestimmungen)

Wenn ein WSKO Mitglied gegen die vorliegenden regeln verstobt, wird das Mitglied nach der
Vorschriften der WSKO Regeln betraft. Im gegebenen Fall wird ein rechtlicher Schritt eingeleitet.

§ 5 (Ausnahmeregel)

Fir den Fall, dass sich Zweifel aufgrund in den vorliegenden Regeln nicht aufgefiihrter Punkte oder
Klauseln ergeben, trifft der Prasident der WSKO die Entscheidung.
€ Ergéanzung

Die vorliegenden Regeln tritt ab dem b01.07.2015 in Kraft.
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