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SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES

Bedingungen fiir die Anwendung

I. Bedingungen fiir die Anwendung der SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES
Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo
Die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sind einmaliges geistiges Eigentum, das durch kreative Aktivitdten entstanden
ist. Die Bezeichnung, Symbolzeichen (nachstehend ,Symbolmark“ genannt) kennzeichnen die Dienstleistung und die Waren,
welche fiir die Durchflihrung der Aktivitdten verwendet werden. Sie gehoren ebenfalls zu dem geistigen Eigentum.
Aus diesen Griinden darf man die Lehre, Technik und das Erziehungssystem nicht ohne Erlaubnis anwenden.
Diese Guidelines (Richtlinien) sind nur fiir die Trainer des Shorinji Kempo bestimmt.
Diese Guidelines (Richtlinien) sind nur mit der Zustimmung folgender Bedingungen fiir die Anwendung erlaubt, Einsicht zu
nehmenb.
1. Alle Rechte des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo gehéren zur SHORINJI KEMPO UNITY (nachstehend ,Unity*
genannt). Daher sind sie nicht ohne Erlaubnis der Unity anzuwenden.
2. Der Zweigstellenleiter sowie ein von ihm beauftragter leitender Kenshi darf die Guidelines zur Einsichten nehmen und
zum alltaglichen Gebrauch ausdrucken. Jedoch darf er die Ausdriicke an die dritte Person weder aushandigen noch verteilen.
3. Das Design des Symbollogozeichens in der Guidelines darf nicht kopiert und verwendet werden. Bei der Verwendung
des Symbollogozeichens sind die in der ,Anzeigeregeln des Markenzeichendesign (Seite 29)“ veréffentlichten Daten des
Grunddesigns bzw. die von der Unity zur Verfligung gestellten Designdaten zu vewenden.

Il. Bedingungen fiir die Anwendung des Symbolzeichenlogos

(nachstehend ,Daten“ genannt)
1. Das Markenzeichenrecht und sonstige Recht zu den Daten gehort zu der

Unity. Nach der Vergewisserung der Rechtszugehorigkeit ist es mit den Daten sorgfaltig umzugehen.

2. Der Anwendungsbereich der zur Beantragung auf die Anwendung des
Markenzeichens nicht verpflichteten Daten ist nur auf die Briefkopf, Briefumschlag, Visitenkarte, Geschéaftspapiere, Poster
von Veranstaltungen, Anzeigeschild, Flyer und Broschire eingeschrankt, welche bei der Durchfiihrung der Aktivitaten von
Shorinji Kempo nicht zum kauflichen Zweck verwendet werden.
Falls die 0.g. Gegenstédnde bzw. Gegenstdnde zum Andenken zum ké&uflichen Zweck hergestellt werden, soll der Antrag auf
die Erlaubnis fiir die Anwendung des Markenzeichens an die Unity eingereicht und die Erlaubnis geholt werden.
Die Verfahren der diversen Antrége sind unter Einhaltung der Guidelines zu erfolgen.
3. Nach Erhalt der Erlaubnis ist das Recht zur Erteilung der Erlaubnis an die dritte Person vorbehalten.
4. Die Vervielfaltigung der Daten aufierhalb des unter dem Punkt 2. genannten Anwendungsbereiches ist untersagt. Die
Versendung und Verarbeitung der Daten sowie die Ubergabe und das Verleihen der Daten tberspielten Medien sind streng
verboten.
5. Die Verantwortung der Verwaltung der Daten Ubernimmt der Leiter der Organisation, die einer von der Unity mit der
Anwendung der Daten betrauten juristischen Personen bzw. Gruppe des Shorinji Kempo die Anwendung der Daten
beauftragt wurde. Der von dem Leiter genehmigte leitende Kenshi kann unter der Beaufsichtigung und Genehmigung mit
den Daten umgehen. Der Leiter hat mit allen méglichen Mafnahmen dafiir zu sorgen, dass die Person, die die Bedingungen
fiir die Datenanwendung nicht einhalten kann, keinen Zugang zu der Guidelines bekommt oder mit den Daten nicht umgeht.
6. Bei der Entdecklung einer unbefugten bzw. unzweckméafigen Datenbenutzung ist umgehend diesbeziiglich an die
verantwortliche Person fiir die Offentlichkeitsarbeit und Verwaltung des geistigen eigentums des Landesverbandes oder an
die WSKO mitzuteilen.
7. Im Fall des verstoBes gegen die eidesstaatlichen Erklarung bzw. Guidelines oder im Fall einer Aufforderung der Unity aus
sonstigen Griinden ist umgehend die Anweisung der Unity zu befolgen.
8. Falls die Daten vorséatzlich oder fahrlassig beschadigt werden, kann der Schadensersatz verlangt werden.
9. Wenn die mit dem R versehenen Daten auf die mit einem anderen
Warenzeichen versehenen Gegenstande angewendet wird, kann es sich dabei um einen Verstofl gegen das Warenzeichenge-
setz handeln. Die mit dem R versehenen Daten kénnen nur fir die auf Shorinji kempo bezogenen gegenstédnde angewendet
werden.
* Das Wa-Tsu Zeichen kann ohne Genehmigung der Unity verwendet werden.

Den 01. September 2016
SHORINJI KEMPO UNITY e.V.




¢ VORWORT

@ Was ist SHORINJI KEMPO?

~SHORINJI KEMPO* wurde im Jahre 1947 in Japan durch den ersten
Shike So Doshin (im Folgenenden ,Kaiso“ genannt ) als ein System
aus Lehre, Techniken und Erziehungssystem gegriindet mit dem Ziel,
Personlichkeiten zu entwickeln, die einen Beitrag fiir die Gesellschaft
leisten kdnnen. Dabei sind die Lehre, welche die Entwicklung von
Korper und Personlichkeit, gegenseitige Hilfe und das Streben
nach einem glicklichen Leben propagiert, die Techniken, durch die
man die Entwicklung seines Koérpers spliren und sich mit seinem
Trainingspartner am gemeinsamen Fortschritt erfreuen kann, sowie
das Erziehungssystem zur Kultivierung synergetischer menschlicher

Kompetenz, ohne dabei Lehre und Techniken voneinander zu isolieren,
% %é—\ als eine Einheit zu sehen.

Im Menschen liegen seit seiner Geburt Potentiale verborgen, durch
die er sich unbegrenzt entwickeln kann. Im Shorinji Kempo entwickeln wir Personlichkeiten, die an
diese Potentiale glauben und sich verbessern kénnen, und in Zusammenarbeit mit den Menschen
ihrer Umgebung eine materiell und geistig wohlhabende Gesellschaft aufbauen.

@ Was ist die Absicht des Kaiso?

Der Ausgangspunkt zur Griindung des Shorinji Kempo liegt im Willen des Kaiso, sich der
Personlichkeitsentwicklung zu widmen, um eine friedliche und wohlhabende Gesellschaft aufzubauen.
Kaiso hat die Gesellschaft in der Zeit vor, wahrend und nach dem Krieg mit seinen eigenen Sinnen
ergriindet und am eigenen Leibe erfahren und ist dabei zu der Erkenntnis gelangt, dass gerade die
Erziehung des Menschen die Basis zur Verwirklichung einer friedvollen und materiell wie geistig
wohlhabenden Gesellschaft ist. Daraufhin hat er das Shorinji Kempo begriindet, als ein ureigenes
System zur Erziehung des Menschen auf Basis der Kampfkunst.

@ Was ist die gegenwartige Aufgabe von uns Lehrern?

Das SHORINJI KEMPO ist eine Erziehungskultur, der Potentiale innewohnen, die flir den Aufbau
einer friedvollen und wohlhabenden Gesellschaft der gesamten Menschheit von Nutzen sind, und das
grofie Vermachtnis des Kaiso.

Die Lehrer, welche den Willen des Kaisos fortfiihren, sind die Ubermittler, die auf der Basis des
Glaubens daran, dass die korrekte Vererbung und Entwicklung dieses Verméachtnisses einen Beitrag
flr die Gesellschaft und die Menscheit leisten, dessen Werte weitervermitteln.

Unsere gegenwartige Aufgabe ist es, nicht das SHORINJI KEMPO beriihmt zu machen, und einen
kurzzeitigen Boom zur Steigerung der Mitgliederzahl anzustreben, sondern mit dem Schwerpunkt auf
die Weiterverbreitung als einer Bewegung zum Streben nach Gliick das Shorinji Kempo vor zu Werte-
verlust fihrenden Verdrehung, Nachahmung und Verfolgung zu beschutzen.

Fihren wir gemeinsam die Bewegung ,Wertsteigerung” fort, um die Vertrauenswiirdigkeit und die
Werte des Shorinji Kempo, welches eine ureigene, die Menschen faszinierende Kultur ist, zu beschiit-
zen, zu mehren und der Zukunft weiter zu vererben.

Kouma So

Shorinji Kempo Shike der 3. Generation
Vorstandsvorsitzende der SHORINJI KEMPO UNITY e.V.
Prasidentin der World Shorinji Kempo Organization
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Symbolzeichen des Shorinji Kempo

Die Graphik in der Mitte besteht aus 2 lbereinander liegenden stilisierten Ringen
(Soen) und bedeutet die Harmonie der Kraft und Liebe. Die Schilder um den Kreis be-
deuten die Einhaltung der Wahrheit, Dharma und Gerechtigkeit.Die 4 Punkte auf den ‘

Schildern symbolisieren Himmel, Erde, Schatten und Sonne, welche wichtige Kom-

-y

ponente der asiatischen Philosophie darstellen. Mit dem Zeichen in der Form eines ” ®
Rings ist die ultimative Gestalt vom Manji-Zeichen zum Ausdruck gebracht. Das Manji- SHDRIN]]KEMPU
Zeichen symbolisiert gliickverheiflendes Zeichen, Ursprung des Lebens sowie bewe- PHIRE
gendes Universum. Das Manji-Zeichen wird urspriinglich als ein Paar bestehend aus Vorderseite und Riickseite
verwendet, was Symbol der Harmonie darstellt. Vorder-Manji druckt Warmherzigkeit und Liebe aus. Riick-Man-
ji hingegen druckt Vernunft und Kraft aus. In dem Shorinji Kempo steht der Zustand, in dem alle Elemente in-
einander vereint und harmonisiert sind, im Mittelpunkt des Handelns und Denkens im alltaglichen Leben, was
genau der geistigen Einstellung von ,Rikiai Funi“ (Kraft und Liebe in Harmonie) entspricht. Aus diesem Grund
haben wir seit der Griindungszeit das Manji-Zeichen auf Doi getragen. Das Manji-Zeichen wird in Japan als
ein Ubliches zeichen verwendet. In einigen Landern jedoch wird die Verwendung des Manji-Zeichens aufgrund
der Ahnlichkeit mit dem hakenkreuz gesetzlich eingeschrankt. Daher kann das Manji-Zeichen als ein eigenes
Zeichen nicht registriert werden. Um das geistige Eigentum und die Bezeichnung des Shorinji Kempo, flr des-
sen Beherrschung die Kenshis tagtaglich mit grofer Hingabe trainieren, wurde das weltweit einheitliche Sym-

bol-Zeichen im April 2004 erstellt. Somit trainieren Heute die Kenshis auf der ganzen Welt nach der gleichen

Lehre, Technik sowie Erziehungssystem auf dem Trainingskleid dasselbe Logozeichen tragend Shorinji Kempo.

Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo
Die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sind einmaliges geistiges Eigentum, das durch kreative
Aktivitdten entstanden ist. Die Bezeichnung, Symbolzeichen (nachstehend ,Symbolmark“ genannt) kenn-

zeichnen die Dienstleistung und die Waren, welche fur die Durchfiihrung der Aktivitaten verwendet werden.




Teil 1 Die Bedeutung der VALUE-LEVEL-UP

Shorinji Kempo ist unser geistiges Eigentum

Unter der VALUE-LEVEL-UP ist eine Aktion zu verstehen, die zur Erhaltung des Wertes von Shorinji
kempo und des vertrauens zu dem Shorinji Kempo fihrt.

Lassen wir uns gemeinsam VALUE-LEVEL-UP umsetzen.

1. Willen des Kaisos

Das Shorinji Kempo ist aus dem Willen des Kaisos heraus entstanden, sich der Personlich-
keitsentwicklung zu widmen mit dem Wunsch, einen Beitrag fiir eine friedliche und wohlhabende
Gesellschaft zu leisten. Was Kaiso durch den Krieg und die Wirren nach der Niederlage erlangt hat,
ist der unerschitterliche Glaube daran, dass gerade die Erziehung des Menschen die Basis zur
Verwirklichung einer friedlichen und wohlhabenden Gesellschaft ist.

Kaiso war liber den psychischen Zustand der Japaner nach der Niederlage im zweiten
Weltkrieg 1945 tief besorgt, widmete sich der ,Entwicklung des Landes (der Gesellschaft) durch
Personlichkeitsentwicklung und griindete das Shorinji Kempo als Ubungsweg.

Wer Shorinji Kempo aufrichtig betreibt, fiir den kann es durch die Etablierung seines Selbst zu mehr
Selbstvertrauen und Mut, zu einem mitfiihlenden Herzen und einer Handlungsfahigkeit fiihren, dieses
auch in die Tat umzusetzen.

Dariiber hinaus lernt man mit der Harmonie von Kraft und Herz als Handlungsprinzip so zu handeln,
nicht nur sein eigenes Glick, sondern auch das Glick Anderer anzustreben.

Diese Personlichkeitsentwicklung nach Kaiso beschrankt sich nicht nur auf den japanischen
Kontext, sondern ist in jedem Land und in jeder Gesellschaft universell anwendbar.

Das Shorinji Kempo wurde durch zahlreiche Lehrer, die der Absicht des Kaiso zustimmen und von
seinen Werten Uberzeugt sind, in der Welt verbreitet. Und zahlreiche Schiiler kommen durch die Lehrer
mit der Absicht des Kaisos in Berlihrung, lernen und erfreuen sich am Shorinji Kempo.

2. Das wahre Wesen des Shorinji Kempo

Shorinji Kempo ist eine Ubung zur Personlichkeitsentwicklung. Die Techniken des Shorinji Kempo
sind duBerst kdmpferisch. Jedoch unterliegt den Techniken die Philosophie, dass nicht der Gedanke zu
.siegen” dahinter steht, sondern ,nicht zu verlieren®. ,Nicht zu verlieren* erstreckt sich nicht nur auf
reine Gewalt zur Selbstverteidigung. Es bezieht auch ein, gegen die verschiedenen Schwierigkeiten
des Lebens nicht zu verlieren.

Kaiso hat gelehrt, dass man dieses eine Leben mit den Begegnungen und gemeinsamen Freuden, die
man mit guten Menschen hat, erflllt und mit Hoffnung leben soll. Deshalb ist Shorinji Kempo eine urei-
gene Methode, bei der nicht auf Kosten anderer nur das eigene Gliick gesucht, sondern sich auch beim
Uben die Techniken gegenseitig beibringt, zusammenarbeitet und sich gemeinsam weiterentwickelt.

Dass beim Shorinji Kempo am bei Olympia représentiertem Wettstreit der Nationen teilgenommen wird,
liegt ebenfalls daran, dass man das wahre Wesen des Shorinjio Kempo als Ubung der Persénlichkeitsent-
wicklung nicht aus den Augen verlieren soll.

Auf diese Weise besteht Shorinji Kempo aus Lehre, Techniken sowie das diese zur Einheit bringen-
de Erziehungssystem, und man kann nicht behaupten, Shorinji Kempo zu praktizieren, wenn man sich
blof® ausschlielich mit den Techniken befasst.

3. Was ist fiir den Lehrer von Wichtigkeit?
Fir den Lehrer, der die Lehre des Shorinji Kempo lehrt, ist die Zustimmung zum Willen des Kaisos



wichtig. Darliber hinaus muss er den Zweck zur Griindung des Shorinji Kempo verstanden haben und
das Shorinji Kempo auf korrekte Weise vermitteln. Fiir den Lehrer ist dies grundlegend.

Selbstverstandlich muss sich ein Lehrer bemihen, selbst das Shorinji Kempo auf korrekte Weise
zu trainieren und seine menschliche Entwicklung anzustreben, sowie ein niitzliches Mitglied der
Gesellschaft zu werden. Daraufhin muss er, wie es der Kaiso getan hat, mit dieser Lebensweise den
nachfolgenden Generationen die Richtung zeigen und die Menschen zu einem Verhalten anleiten, das
zu einer friedlichen und wohlhabenden Gesellschaft beitragt.

Es ist keine Ubertreibung zu sagen, dass die Aktivitat und Verbreitung des Shorinji Kempo durch das
Selbstbewusstsein und die Leidenschaft der Lehrer in der Welt, die den Willen des Kaisos fortsetzen,
unterstltzt wurde.

Allerdings kann man sich nicht Lehrer des Shorinji Kempo nennen, wenn man den Willen des Kaisos
nicht zustimmen kann. Ferner kann man sich auch nicht Lehrer des Shorinji Kempo nennen, wenn man von
den Zielen der Griindung des Shorinji Kempo abweicht und deshalb nicht auf korrekte Weise lehren kann.

Da der Lehrer des Shorinji Kempo sich dafiir entschlossen hat, aufgrund der Zustimmung mit dem Willen
des Kaisos sich als Lehrender des Shorinji Kempo zu betatigen, kann er sich mit Kenshis sowie Menschen
vor Ort am Shorinji Kempo erfreuen. Da man sich erfreuen kann, kann man alle mégliche Schwierigkeiten
und Probleme verkraften und die Lehrtatigkeit fortsetzen. Allein mit dem Lehrer kann das Shorinji
Kempo nicht bestehen bleiben. Wir méchten uns herzlich bei den zahlreichen Unterstiitzern bedanken.

4. Wissen Sie, warum es innerhalb des Shorinji Kempo keine Stilrichtungen gibt?

Shorinji Kempo kann man Gberall auf der Welt mit derselben Lehre, denselben Techniken und
demselben Erziehungssystem erlernen.

Das Shorinji Kempo ist eine Bewegung mit dem Ziel zur Entwicklung des Landes (der Gesellschaft).

Shorinji Kempo ist eine Erziehungsorganisation, in der flir dieses Ziel Menschen so erzogen werden,
dass sie Lehre und Techniken lernen, ihre eigenen Potentiale entdecken, ihre Lebensenergie pflegen
und bei ihren Handlungen Andere gewissenhaft berticksichtigen.

Deshalb bezieht sich der Name Shorinji Kempo nicht einfach auf eine einzelne Stilrichtung innerhalb
der Kampfkiinste, sondern ist eine Definition, die unmittelbar mit den Zielen und praktischen
Aktivitaten wie ,Personlichkeitsentwicklung® verbunden ist.

Um zur Verfolgung dieser Ziele Aktivitaten durchfiihren zu kénnen, gibt es den Grundsatz ,auf der
Welt nur ein einziges Shorinji Kempo“, und das ist der Grund weshalb es innerhalb des Shorinji Kempo
keine Stilrichtungen gibt.

5. Shorinji Kempo Group Verbandskommitee

Zwar gibt es nur ein Shorinji Kempo auf der Welt, aber da seit seiner Griindung das Shorinji
Kempo verbreitet wurde, wurden zahlreiche Organisationen gebildet. Das ,,Shorinji Kempo Group
Verbandskommitee“ umfasst alle Organisationen des Shorinji Kempo, und wird allgemein ,Shorinji
Kempo Group* genannt.

Zum Préasidenten der Shorinji Kempo Group, wurde der Shike des Shorinji Kempo der 3. Generation,
Kouma So, benannt. Die Shorinji Kempo Group besteht aus der Shorinji Kempo Unity e.V., dem Tempel
Kongozen Sohonzan Shorinji, dem Schulverein Shorin Gakuen, und der WSKO.

6. Warum wurde die Shorinji Kempo Unity e.V. gegriindet?

Als Nachfolgerin der Lehre von Kaiso, So Doshin (der erste Shike) wurde die zweite Shike So Yuuki
im Jahre 1980 zur Prasidentin von dem Tempel Kongozen Sohonzan Shorinji, von der Shorinji Kempo
Unity e.V., von dem Schulverein Shorin Gakuen und der WSKO benannt.



Seitdem hat der Tempel Kongozen Sohonzan Shorinji das geistige Eigentum in Japan verwaltet. Fir
das geistige Eigentum im Ausland hingegen war die Shorinji Kempo Unity e.V. zustandig. Aufgrung
der ,Erklarung zur Staatsgriindung mit dem geistigen Eigentum*® von der japanischen Regierung im
2002 wurde das Verwaltungssystem fiirs geistige Eigentum des Shorinji Kempo erneut Gberprift. So
hat sich ergeben, dass das geistige Eigentum aus einer Hand verwaltet werden soll. Als Folge dessen
wurde im 2003 die juristische Person zum Schutz des geistigen Eigentums des Shorinji Kempo GmbH
(Heute Shorinji Kempo Unity e.V) gegriindet.

Da das geistige Eigetum gleich der Ausdruck des Willens von Kaiso ist, ist es ein bedeutendes Un-
ternehmen, die Lehre von Kaiso sachgerecht aufrechtzuerhalten und auch in der Zeit von Globalisie-
rung hoch qualitativ zum Ausdruck zu bringen. Das Verwaltungssystem hat im 2005 mit dem weltweit
einheitlichen Symbol Logozeichen seine Hohepunkt erreicht.

Aus dem Grundgedanken, dass der Nachfolger des Kaisos das geistige Eigentum verantwortungs-
voll schutzen soll, welches den Wille des Kaisos prasentiert, wird der Shike zum Prasidenten der Unity
beannt.

Die Aufgabe der Shorinji Kempo Unity ist es, das weltweit einmalige Shorinji Kempo aufrechtzu-
erhalten, zu verbreiten, weiterzuentwickeln sowie diverse Aktivitaten zur Verwirklichung des Willens
des Kaisos durchzufihren.

Um diese Aufgabe zu erfiillen, bietet die Unity unter der Leitung der Shike folgende Aktivitaten.

D Interpretation, Verleitung und Aberkennung der Qualifikationen des Shorinji Kempo

(@Forschung lber das zeitgemaRe Erziehungssystem und Weiterbildung der Lehrkréfte und Kenshis

(3@ Durchfithrung der Seminare und Bereitstellung der Lehrmaterialien zur Steigerung des Wertes

und Bekanntheitsgrades des Shorinji Kempo

@ Offentlichkeitsarbeiten zur sachgerechten Anerkennung des Shorinji Kempo sowie Verwaltung

des geistigen Eigentums

(® Projekte zur Verwirklichung des Willens des Kaisos

® Aufwertung und Unterstiitzung der auf Shorinji Kempo bezogenen Organisationen

(@ Lizenzunternehmen zum Erwerb der Spenden fiir die Offentlichkeitsarbeiten sowie Verwaltung

des geistigen Eigentums

Die Aktivitdten der Unity sind durch Mitgliederbeitrage der Vertragspartner, Gebihren fir die
Qualifikationspriifungen sowie die Tantiemen von den Dienstleistungsanbietern flr die Lehrer und
Kenshis finanziert.

7. Warum ist die Verwaltung des geistigen Eigentums von Bedeutung?

Ein Shorinji Kempo auf der Welt heilt, dass auch, wenn es je nach Land und den Umstanden, unter
denen die Verbreitung stattfindet, Unterschiede gibt, so sind Lehre, Techniken, Erziehungssystem und
auch das Qualifikationssystem in jedem Land grundsatzlich gleich.

Die Schiiler des Shorinji Kempo auf der ganzen Welt teilen die selben Ideale und die gleiche
Weltanschauung, teilen das gleiche System und bindeln ihre Krafte, um dasselbe Ziel zu verfolgen,
und kdnnen sich gemeinsam an ihren erbrachten Leistungen erfreuen. Gleichzeitig konnen sie
zusammenarbeiten, um bei Sorgen, Problemen, Widrigkeiten und Hindernissen Lésungen zu finden.

Dies ist das Ergebnis dessen, das Shorinji Kempo als eine Organisation, sozusagen als eine grofie
Familie zusammen zu fassen, und fihrt zur Verwirklichung unserer ldeale.

Um das Prinzip, auf der Welt nur ein Shorinji Kempo zu haben, zu beschiitzen, ist es notwendig,
den Willen des Kaisos, die Lehre, die Techniken und das Erziehungssystem auf die richtige Weise zu
bewahren und zu verbreiten. Wo heutzutage der Schutz des geistigen Eigentums globaler Standard ist,
kénnen wir dieses kostbare Eigentum ohne juristische Grundlage nicht schitzen.



8. Aufgaben der Shorinji Kempo Shike

Das Shorinji Kempo mit seinen inneren und auReren Ubungen, aktivem und passivem Training und
Uber 600 Techniken, bestehend aus den drei Methoden hart, weich und integrierend sowie den 25 Be-
reichen fasziniert die Menschen auf der ganzen Welt.

Wenn aber die Lehrer die Lehre, die Techniken und das Erziehungssystem in einem falschen Ver-
stédndnis interpretieren und betreiben, und den Schiilern eine falsche Interpretationen und Durchfiih-
rung beibringen, besteht die Gefahr, dass sie vom Willen des Kaisos, welcher der Zweck zur Griindung
des Shorinji Kempo ist, abweichen und das Shorinji Kempo verdorben wird.

Und hier ist die Shorinji Kempo Shike (im Folgenden Shike genannt) fiir das Shorinji Kempo die zen-
trale Figur. Der Shike ist ein blutsverwandter Nachfolger, der den Willen des Kaisos sachgerecht wei-
terfiihrt. Der Shike des Shorinji Kempo wird zum Zeitpunkt seines Amtsantritts gleichzeitig zum Gene-
raldirektor des Verbandskomitees der Shorinji Kempo Group, zum Vorstandsvorsitzenden der Shorinji
Kempo Unity sowie zum

Prasidenten der World Shorinji Kempo Organization ernannt. Die Stellung und Rolle des Shike inner-
halb der Organisation ist im Shorinji Kempo einzigartig.

Die Lehrer des Shorinji Kempo praktizieren als Stellvertreter des Shike dessen ldeale unter unter-
schiedlichen Bedingungen wie Zeit, Land, Region, Umwelt etc. Aber auch, wenn die Praxis, die in dem
Willen und Ideal des Kaisos wurzelt, gleich ist, kommen zu deren Prozessen und Ausdrucksweisen
individuelle Gefiihle und Erfahrungen des Lehrers hinzu, und seine Individualitat spiegelt sich darin
wider.

Falls der Lehrer aus seiner eigensinnigen Auslegung handelt, besteht eine Gefahr, das eigentliche
Ziel falsch zu verstehen und sich nur um den Siege auf Tournee zu bemihen, sodass seine Tatigkeit
weit von der Lehre des Shorinji Kmpo entfernt ist.

Um ein in der Welt einheitliches Shorinji Kempo zu haben, kénnen Richtung und Methode der tagli-
chen Aktivitaten nicht verschiedenen Individualitdten und eigenméchtigen Interpretationen liberlassen
werden. In einer Organisation wie dem Shorinji Kempo, die ihre Aktivitdten unter einem bestimmten
Ideal durchfiihrt, ist die Existenz einer geistigen Saule notwendig, welche die Richtung und Methoden
der taglichen Aktivitaten vorgibt. Diese Existenz, welche den Willen des Kaisos auf unverfalschte Art
Ubertragen bekommen hat, und die Mission hat, auf dieser Basis Zielsetzung und Richtung der Organi-

sation préazise vorzugeben, ist von groer Wichtigkeit.

9. Drei Vollmachten der Shike

Die Shike hat auf Grundlage dieser Stellung folgende drei Vollmachten inne.

(D Das Recht zur endgiiltigen Auslegung des Shorinji Kempo

Es kommt vor, dass Aktivitdten und Wertanschauungen, die fiir eine Gesellschaft als notwendig erach-
tet werden, sich mit der Zeit verandern.

Damit das Shorinji Kempo als fiir die Gesellschaft notwendig erachtet wird und eine Werte erhaltende
Institution ist, muss es als eine Organisation weitergefiihrt werden, die entsprechend den Zeitumstan-
den zur angemessenen Zeit die Erneuerung ihrer organisatorischen Techniken beschliefien und sich ver-
andern und anpassen kann.

Dieser Beschluss muss auf der endgiltigen Auslegungen dariiber, was das Shorinji Kempo ist, griin-
den. Die Shike, die die einzigartige Kultur des Shorinji Kempo auf korrekte Weise fortsetzt und die Ausle-
gung seiner einzigartigen Wertanschauung und Denkweise bestimmt, ist wie der Kapitén eines Schiffes
mit dem Namen ,Shorinji Kempo*, der den Kurs dieser Bewegung vorgibt.



(@Recht am geistigen Eigentum des Shorinji Kempo

Das geistige Eigentum des Shorinji Kempo besteht aus der Bezeichnung 4 #k3F£5% /SHORINJI KEM-
PO, dem speziellen Markenzeichen ,Symbolmarke/Logo“, der Lehre, den Techniken, dem Erzie- hungs-
system sowie diese zum Ausdruck bringenden Veroffentlichungen.

Da diese geistigen Eigentlimer allesamt Vergegenstdndlichungen auf Basis der ,endgiltigen Aus-
legung des Shorinji Kempo* sind, befinden sich die Rechte, die im Zusammenhang mit dem geistigen
Eigentum des Shorinji Kempo stehen, im Besitz des Shike.

Da diese sich im Besitz der Shike befinden, die die geistige Sdule des Shike darstellt, ist eine Umge-
bung geschaffen worden, welche die Willkiir durch nicht spezifizierte Personen unterbindet.

(® Recht zur Verleihung und Aberkennung von Qualifikationen des Shorinji Kempo

Die Bukai und Hokai genannten Qualifikationen des Shorinji Kempo bewerten und verleihen die Meis-
terschaft in der Lehre und Technik des Shorinji Kempo sowie die Personlichkeitsfortschritte.

Damit diese Bukai und Hokai genannten Qualifikationen im Lichte der einzigartigen Wertanschauung
und Denkweise das Shorinji Kempo verliehen werden, ist die Verleihung und Aberkennung der Shorinji
Kempo Qualifikation eines der Rechte, die
nur der Shike zustehen.

Zur Verleihung von Shorinji Kempo
Qualifikationen fiihrt die Shike solche Ge-
legenheiten, an denen die Ergebnisse des
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Trainings einzelner Personen bewertet
werden, als ,Beférder- ungsprifungen®
durch. Darliber hinaus beauftragt sie zur
Beur- teilung Prifungsdelegierte.

Teil 2 Offentlichkeitsarbeit
Kapitel I : Aktive Offentlichkeitsarbeit (Visionen)

Das Symbol Logozeichen (identifizierendes Warenzeichen bzw. Markenzeichen), welches das geisti-
ge Eigentum présentiert, assoziiert ein bestimmtes Image und Gefiihl.

Mit einem anderen Wort haben wir die Verantwortung dafiir zu tragen, was man sich mit dem Logo-
zeichen vorstellt. Der Schlissel der Verwaltung des geistigen Eigentums besteht in der Verbesserung
des Images und Gefiihls. Der Leiter der Zweigstelle und Doin sollen sich stets darum bemuhen.

Darliber hinaus ist es entscheidend, wie das Image und Gefiihl in der Offentlichkeitsarbeit prasen-
tiert wird. Jenach der Art und Qualitat der Offentlichkeitsarbeit wird der Wert des geistigen Eigentums
auf- und abgestuft.

Wie sollen wir in unserer Zeit die Offentlichkeitsarbeit gestalten?
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Appellieren durch Mundpropaganda
Mundpropaganda: Ein wirkungsvolles Werbemittel

Eine Mundpropaganda an einer direkten Unterhaltung findet iberwiegend unter vertrautem
Freundeskreis statt, sodass der Inhalt zu ihren Familienangehérigen auch lber das Internet an die
Dritten weitergeleitet wird. Diejenigen, die durch die Mundpropaganda zur Aktion bewegt wurden,
haben es gemeinsam, dass sie alle von der Geschichte begeistert sind.

Wenn man von einer vertrauensvollen Person eine Geschichte erzahlt bekommt, von der diese
Person begeistert war, bekommt Interesse an der Dienstleistung bzw. dem Produkt, sodass er das
Produkt tatsachlich kauft oder Mitglied wird. Wir sollen die Mundpropaganda so weit wie moglich
ausnutzen und die Vorziige des Shorinji Kempo appellieren.

Appellieren durch Werbung und Public Relations
Mit Werbung kann beliebige Botschaft erteilt werden
Mittels der Werbungen in den Medien kann man alle moglich beabsichtigten Botschaften

unmittelbar an die Zielgruppe Ubermitteln. Die Kosten sind aber nicht zu unterschatzen. Auch wenn
die Kosten grof} sind, ist die Effektivitat nicht garantiert.

Unter Public Relations ist zu verstehen, dass die Pressemedien wie Zeitung, Zeitschrift, Radio
sowie Fernsehen als eine Pressemeldung bzw. eine Reportage bekanntgibt. Die Art und Weise der
Berichterstattung entscheiden sich die Medien. Da ein Pressebericht in der Regel kostenfrei stattfindet
und die Objektivitat gewahrleistet ist, wird er positiv und vertrauensvoll entgegen genommen. Daher
ist ein Pressebericht sehr vorteilhaft. Man weiss aber nie, wann ein Bericht erstattet wird.

4 Faktoren, die die Zuschauerreaktion bestimmen
Je nach Art und Weise der Werbungen reagiert man sehr unterschiedlich.
Mit folgenden 4 Faktoren gestaltet sich eine Werbung wirkungsvoller.
®ob die Werbung mit dem auffallenden Werbemittel ausgestattet ist.
@ob die Werbung der Zielgruppe inhaltlich attraktiv erscheint
(®ob die Werbung ein ansprechendes Design und einen durchschlagenden Ausdruck besitzt.
®ob die Werbung rechtzeitig erscheint, damit die Zielgruppe einfach darauf reagieren kann.

Appellieren durch Press Release
Zeitung, Zeitschrift und Fernsehen anlocken

Press Release ist eine praktische Methode zum Anlocken der Public Relations (Zeitung, Zeitschrift,
Fernsehen und Radio). Press Release heisst Informationen an die Presse freizugeben. Da der
Korrespondent, der den Press Release im Empfang genommen hat, sich entscheidet, ob er einen
Bericht darliber schreibt oder nicht, muss der Pressebericht taktvoll formuliert und verteilt werden.

% letzte Uberpriifung vor dem Absenden
ob es eine falschliche oder lbertriebene Eintragung gibt, oder nur Infos zugunsten des Absenders
Aus einer Werbung mit tGbertriebener Beschreibung ergibt sich der Eindruck, ob es sich um eine
reine Werbung handelt. Somit erreicht man das Gegenteiliges. Diese Art von der Werbung kann unter
Umstanden zum Wert- und Vertrauensverlust von Shorinji Kempo flihren.

Ob der Pressebericht rechtzeitig verteilt wird

Der Pressebericht soll spatestens 1 bis 2 Wochen voraus verteilt werden.
Fir die Rickfragen soll man sich bereitstellen.
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Pressebericht ist schon ein Werbemittel

Da der Pressebericht als ein Werbemittel gilt, sollte man nicht ziellos unendlich viel verteilen.
Berichte mit uninteressanten Themen (Themen, die nur den an dem Shorinji Kempo direkt Beteiligten
zu verstehen sind.) erweckt

den Journalisten einen negativen Eindruck, sodass man nur das Gegenteilige erreichen kann. Die auf
die kommune bezogenen Infos von So Doshin oder die Aktivitaten, die ein Kenshi mit Besonderheiten
durchfiihrt, sind die geeigneten Themen fiir den Pressebericht.

@ Umgang mit Journalisten

Gute Beziehung aufbauen

Da es schwierig ist, einen Artikel Gber unsere Tatigkeit nur zu unseren Gunsten erscheinen lasst,
sollen wir regelméafig kleine Werbung aufsetzen, wodurch wir einen Kontakt mit den Journalisten
pflegen. Somit kdnnen wir in

dem entscheidenden Moment mit einer Unterstltzung rechnen.

Hoflich um die Veroffentlichung bitten

Bei der Verteilung des Presseberichts sollen wir die Station bzw.

Redaktion besuchen, wo der Journalist tatig ist, und den Bericht personlich aushandigen. Vorher
sollen wir uns Gedanken (iber die moglichen Fragen machen. Die Verteilung an die Presseagenturen
wie DPA oder UPI per Mail ist auch sinnvoll. Nach dem Mailen bzw. Faxen sollte man kurz anrufen und
ein Gespréach fihren.

Wenn die Beantwortung keinen Eindruck von der Schnelligkeit, Leichtverstandlichkeit und
Aufrichtigkeit vermittelt, wird der Eindruck von uns negativ beeinflusst.

Falls man gleichzeitig an mehrere Pressestellen einen Pressebericht geschickt hat, muss man
berlicksichtigen, dass kein Empféanger gegeniiber einem anderen Nachteil oder Unannehmlichkeit
erfahrt.

Nachbearbeitung
Nach der Veroffentlichung des Berichtes sollen wir uns bei dem Korrespondenten bedanken, damit
der gute Kontakt erhalten bleibt.

Kontakt mit der Presse ausbauen

Nach der Entgegennahme der Bitte um ein Interview

Wenn wir von einer Pressestelle eine Anfrage fiir ein Pressegesprach bekommen haben, ist es zu
verstehen, dass sich eine gute Chance fiir die Veroffentlichung anbietet. Je nach dem Umgang wird
eine dauerhafte Kontaktaufnahme ermoglicht. Jedoch besteht auch Gefahr, dass ein falsches Bild
von uns Ubermittelt wird, wenn wir die Art der Medien, den Zweck, die Absicht der Veroffentlichung
nicht unter Kontrolle haben. Aus dem Standpunkt, wie wir durch ein Interview Vertrauen und Wert des
Shorinji Kempo steigern kénnen, sollen wir wie folgt mit der Presse umgehen.

Veréffentlichungschance fiir die Steigerung des Vertrauens und Wertes des Shorinji Kempo
1. Uberblick iiber das Interview verschaffen

!

2. Selbst entscheiden

|

3. Koordinieren, soweit wie notig
|

4. Berichten und nacharbeiten
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1. Uberblick iiber das Interview verschaffen

In der folgenden 8-Schritte Reihenfolge muss man sich den Uberblick tiber das Interview verschaf-
fen.

@D Zweck und Absicht des Interviews

@ Art der Medien (Zeitschrift, Zeitung, TV, Internet. usw.)

®Inhalt des Interviews (wann, wo, wen und wie)

®Name des Presseunternehmens

(® Kontaktanschrift (wenn méglich auch Faxnummer und Mailadresse)

(®Tag der Verdffentlichung bzw. Ausstrahlung

(@D Gebiet der Verdffentlichung bzw. Ausstrahlung

Gewdlinschter Termin fiir die Beantwortung

Sehr selten kommt es vor, dass das Interview eine boswillige Kritik des Shorinji Kempo bezweckt.
Daher ist der ausgiebige Infoaustausch mit dem Pressevertreter tiber @ Zweck und Absicht des Inter-
views sowie Historie vorher durchzufihren.

2. Selbst entscheiden
Nach der Verschaffung des Uberblicks ist zu beraten, ob das Interview folgende Punkte betreffen.
@ ob es sich aus dem Interview ergibt, dass wir eine Organisation ist, die die Persénlichkeitsbil
dung zum Ziel hat.
ob das Interview das Image von der Personlichkeitsbildung beeintrachtigt
(@ ob das Interview das Image vermittelt, dass wir uns auf die Kampfsportart konzentrieren
(®ob der Inhalt dem von VALUE-LEVEL-UP entspricht
@ ob ein Ausdruck verwendet ist, der die Verwechslung mit der chinesischen Kampfsportart
verursacht
®ob ein Ausdruck verwendet ist, der andere Organisation bzw. Person verleumdet
®ob die Absicht und der Zweck des Interviews zu der negativen
Bewerbung fiihren. Hinsichtlich der o.g. Punkten miissen wir das Interview je nach dem Inhalt
héflich absagen.

3. Koordinieren, soweit wie notig
Um den Synergieeffekt durch wirkungsvolle Werbetatigkeit zu
erreichen sollte man mit dem Landesverband (Zweigstelle in einem Land
ohne Landesverband unmittelbar mit der WSKO) beraten und mit der
Presse entsprechend umgehen.

4. Berichten und Nacharbeiten

Um das Ergebnis des Berichtes zu analysieren und die Werbetatigkeit fortzusetzen sollen die
ausgestrahlten bzw. verteilten Berichte aufgezeichnet bzw. kopiert und an den Landesverband
(Zweigstelle in einem Land ohne Landesverband unmittelbar an die WSKO) geschickt werden.

Wenn wir auf die Bitte um ein Interview korrekt reagiert haben, wird ein positiver Eindruck hinter-
lassen, abgesehen davon, ob das Interview tatsachlich stattfindet oder nicht. Wenn wir dem Interview
entgegenkommen und dessen Inhalt flir beide Seiten zufriedenstellend ist, konnen wir davon ausge-
hen, dass wir eine gute Beziehung zu der Presse gewonnen haben.

Nicht zu vergessen ist eine Nachpflege wie ein Dankesschreiben an die Pressestelle. Wie im alltag-
lichen zwischenmenschlichen Verhaltnis gilt eine Nachpflege als Schmierdl fur reibungslose Beziehung.
Aufgrund derartigen Bemiihungen konnen wir einen festen Partner gewinnen, an den wir uns langfristig
mit unseren Presseberichten wenden kénnen. Gleichzeitig schenkt uns der Partner sein Vertrauen, sodass
wir ab und zu eine unerwartete Chance fiir unsre Berichterstattung bekommen kdnnen.
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@ Appellieren mit Druckmedien ‘ Um exemplo de livros publicados‘
Publikationen zur Verbreitung sinnvoll einsetzen
Zur Verbreitung des Shorinji Kempo ans breite Publikum sowie als

Lehrwerke im Trainingslager haben wir verschiedene Publikationen zur
Verfligung gestellt.

Setzen Sie diese Werke zur Verbreitung unserer Tatigkeit und
Veranstaltungen sowie als Geschenke ein.
@ Appellieren durch Website

Offentlichkeitsarbeit auf der globalen Ebene ermédglicht Von dem Shorinji
Kempo anerkannte Website
1. Annehmlichkeit der Website

Es ist Giblich, dass man durch Mundpropaganda, Poster, Zeitschrift, usw.

das Shorinji Kempo kennenlernt. Wenn man sich dadurch flir Shorinji Kempo Interessiert, sucht man
im Internet den Begriff Sorinji Kempo.

Viele davon sucht sich die Website des Landesverbandes, einer Zweigstelle oder der Shorinji Kempo
Group heraus, wodurch sie in der Nahe ein Trainingslager (Dojo) finden. Die Website kann wie bisher
beschrieben als ein nitzliches Werkzeug funktionieren, mit dem man den Inhalt der Tatigkeit ganz
einfach und sachgerecht vermitteln kann. Daher sollen wir sie soweit wie moglich ausnutzen.

- Bedeutung der offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo

Die offiziell anerkannte Website des Shoprinji Kempo ist flir die unverkennbare Unterscheidung von
der Website, in der die Bezeichnung ,Shorinji Kempo* unbefugt verwendet wird.

Fur die Anerkennung der Website setzt sich voraus, dass eine Website die in der ,SHORINJI KEM-
PO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES* vorgegebenen Bedingungen erfiillt und sich einer Uberpriifung
unterziehen lasst.

- Erstellen einer offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo

@OGemaR der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES* wird die Website erstellt.

Anhand der ,Checkliste bezliglich der Verwendung des Markendesigns und die
Offentlichkeitsarbeit (Siehe Seite 37) tiberpriift man selbst.

@ Antragstellung und Genehmigung

1. Antragsteller soll Leiter einer Shorinji Kempo Group sein, der eine anerkannte Qualifikation besitzt.

2. Der Leiter stellt den Antrag auf die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens an die WSKO.

> Solange die Website nicht veréffentlicht wird, hat man sich vorab zur Beratung zu melden.

3. WSKO erteilt die Genehmigung fir die Verwendung des Markenzeichens. Somit kann die Website

verdffentlicht werden.

(@ Erstellungsverfahren der Website
- Selbst erstellen 'E‘ @
Mittels des Softwares (kostenlos/
kostenpflichtig) erstellt man selbst
- Durch Erteilung des Auftrags an ein Unter-
nehmen erstellen

Das Image einer Zweigstelle wird nicht nur @@ IT
durch den Inhalt, sondern auch durch die Quali- '
tat des Designs bestimmt
X Bei der Verwendung eines kostenlosen _

PHEBELIE  FITEAE AU MOEME SESRARE
Softwares kann eine Werbung erscheinen, die | What? Where?  Who?  When? Why?
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dem Image des Shorinji kempo nicht passt. In dem Fall sollte man angesichts des Imageverlustes an
den Zuschauern eine Option mit aufnehmen, die die Werbung nicht erscheinen I&sst.
®Vertrag mit dem Netzanbieter und Domainname
Mit dem Netzanbieter schliefst man den Vertrag.
X Bei der Verdffentlichung der Website soll der Server und Domain ,,shorinjikempo.orjp“ bekannt gegeben werden.

@ Appellieren durch Events
Begeisterung hervorrufen
In der heutigen Zeit, in der man durch Fernsehen und Internet immense Informationen gleichzeitig

an unzahlig viele Menschen tGbermitteln kann, finden weltweit enorm viele Veranstaltungen statt.

Ticket flir eine sehr gefragte Veranstaltung verkauft sich blitzschnell aus.

Gegenlber den einseitigen Medien wie Fernsehen, Publikation und Radio gilt eine Veranstaltung als
ein direktes, bilaterales und persénliches Medium.

Wenn man nach einer bestimmten Information sucht, bekommt man durch Teilnahme an einer
Veranstaltung viel mehr Befriedigung. Es liegt daran, dass eine planmafig kreierte nicht-alltégliche
Umwelt viel gréfRere psychische Auswirkung hervorruft. Damit immer mehr Menschen von dem Prinzip
des Shorinji Kempo verstehen, lassen wir uns mehr Events anbieten.

o Art und Beispiele der Veranstaltungen

(D Aktion am Tag des So Doshin, Vortrage, Symposium, Predigt, Vorfithrungen
(@ Enbu-Vorfiihrungen, Seminar der Techniken, Erlebnisecke der Techniken
(®Film-Ecke, Photo-Ecke, Verkaufsstande




Kapitel I Website

I. Vorschriften fiir die offiziell anerkannten Website des Shorinji Kempo
1. Genehmigung und Verwaltung
(D Antragsteller muss Leiter einer Zweigstelle sein, die ein Mitglied der WSKO ist.
@ Die Website ist unter strenger Einhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES*
zu erstellen und von der WSKO die Genehmigung fir die Anwendung des Markenzeichens zu holen.
(®Unter strenger Einhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES “ ist das
4-farbige Verbundmarkenzeichen in 3 Zeilen zur Identifizierung der von der Shorinji Kempo Group

anerkannten offiziellen Website in dem obersten Teil auf der Coverseite anzubringen.
@ Die einmal verdffentlichte Website ist regelméaRig zu erneuern.
Sollte sie nicht mehr weiterzufiihren, dann ist sie zu schliefen und diesbeziiglich an die WSKO

mitzuteilen.

2. Die zu beachtenden Punkte
@D Die Kommentare iiber die Shorinji Kempo Group, juristische Personen, Organisation sowie die auf

Shorinji Kempo bezogenen Begriffe sich nach der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP

GUIDELINES* (Teil 2 : Offentlichkeitsarbeit, Kapitel 3: die zu veréffentlichenden Mustersatze fiir die

Website und Flyer (Seite 22 — 25) sowie nach der offiziellen Website der Shorinji Kempo Group richten.

(@ Systematische Unterweisung und Erkldrung der Techniken und der Lehre sowie konkrete

Beschreibung dieser Inhalte sind untersagt.

(®Fotos und Videoaufzeichnungen

- Portrat von Kaiso, Shike, sowie Prasident ist stets das aktuellste zu verwenden.

Gruppenfoto bei Veranstaltungen sind verwendbar. Die Schnappschiisse bei einer
Zusammenkunft sind nur mit der Zustimmung der aufgenommenen Person zu veréffentlichen. (Beim
Genehmigungsverfahren kénnen einige Fotos nicht freigegeben werden.)

- Fur die Anwendung der Fotos von Kenshis mit Doi, Schild des dojos und Fahnen sind die Fotos
nach dem Inkrafttreten des neuen Symbolzeichens (nach dem 01.April 2005) soweit wie
moglich zu verwenden.

- Sollten die Fotos vor dem Inkrafttreten des neuen Symbolzeichens (01.April 2005) verwendet
werden, ist der Aufnahmedatum mit anzugeben.

@ Urheberrecht und Bildnisrecht

- Die Fotos und Videos soll der Websitehersteller selber aufnehmen oder die Genehmigung holen,
falls ein Foto von einer anderen Person verwendet wird.

- Die Fotos und Videos, die dritte Person aufgenommen hat, dirfen ohne Genehmigung nicht
verwendet werden.

- Falls ein Aufnahmeobjekt im Foto oder Videos in der Website verdffentlicht wird, ist die
Zustimmung der betroffenen Person zu holen.

(® Datenschutz

- Die eine konkrete Person zu identifizierenden Informationen (Name, Lebensalter, Geburtsort,
Wohnort, Kontaktanschrift, Arbeitsplatz, Schule. Usw.) sind nicht zu verdffentlichen.

- Flr die Veroffentlichung einer Person zu identifizierenden Information ist die Einwilligung der

betroffenen Person zu holen.
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(®Sonstiges
- Inhalt, der Offentliches und Privates vermengt oder eine bestimmte Organisation bzw.
Privatperson verleumdet, ist untersagt.
- Eine wiirdevolle Website ist unser Ziel. Wir sollen die Website fiir die Koordination mit den
Unterstiitzern sowie unter den Mitgliedern ausnutzen. Empfehlenswert ist es, einen Platz fir
die Werbung und Unterstiitzung bereitzustellen.
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(Beispiel einer Website) Website des US-amerikanischen Verbandes

Il. Sinn und Bedeutung
Sinn und Bedeutung der Anwendung der Heutzutage als ein lbliches Medienwerkzeug geltende

Website an den Aktionen fiir die Verbreitung des Shorinji Kempo mdéchten wir wie folgt kommentieren.

1. Niitztliche Anwendung von Website der Shorinji Kempo Group
Mit dem sinnvollen Einsatz der Website kann man ans breite Publikum ansprechen und mehr

Mitglieder gewinnen. Wir sollen aktiv davon einen Gebrauch machen.

2. Risiko und Verwaltung der Website

Jedoch besteht Gefahr in der Website, weil man eben viele Informationen austauscht. Information
kann unbefugt durch eine Person gehackt oder zweckfremd verwendet werden. Wenn eine Information
veroffentlicht, kann sie unkontrolliert von sich allein weiterlaufen, wodurch ein Missverstédndnis
entstehen kann. Es kann unter Umstanden sogar nach Einhaltung des Gesetztes gefragt werden.

In dem Sinne besteht schon eine Informationsgesellschaft auch in der Welt des Internets. Wahrend
man die Annehmlichkeit sinnvoll einsetzt, muss man die Informationsibertragung stets unter
Kontrolle haltren. Gemafl dem Sollzustand des Shorinji Kempo sowie den Vorschriften der Shorinji
Kempo Group sind die Informationen abzusenden. Wenn der Administrator der Website fehlt, bleiben
alte Informationen auf der Website einfach so stehen, was zu einem Verstof gegen die aktuelle
Regelungen und Vorschriften flihrt.

Der Webadministrator soll die Website aktuellem Zustand entsprechend erneuern.
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3. Gesetzeinhaltung und korrektes Benehmen

@ Datenschutz, Verletzung des Urheberrechts, Verleumdung, usw

Nicht nur im Internet ist die Verletzung des geistigen Eigentums wie Urheber- und Bildnisrech-
tes untersagt. Die Veroffentlichung der Personaldaten erfordert dufierst Vorsicht. Flr die Verof-
fentlichung des Geburtsdatums, Wohnorts und Mailadresse wird duferst Vorsicht geboten. Fiir die
Veroffentlichung muss vorher Einwilligung der betroffenen Person zu holen. Fiir die Veroffentlichung
der Fotos von Veranstaltungen, an denen auch viele normalen Biirger teilnehmen, ist die Einwilligung
der Teilnehmer zu holen oder ihre Figur nur von hinten zu zeigen.

@ Regeln und Umgangsformen fiir die Veroffentlichung an die vielen unbekannten Personen

Falls sich jemand wegen einer Veroffentlichung zu Wort meldet, missen wir bereit sein,
dieses zuzuhoren. Es ist durchaus méglich, mit Gbler Nachrede bzw. boshafter Bemerkung ein
Verleumdungskampf eingeleitet zu werden. Manche senden mit Absicht ganz lible Bemerkungen.
Wenn man emotionell darauf reagiert, kann sich die Lage zuspitzen. Daher muss man den kiihlen Kopf
bewahren und sich tiber die Notwenigkeit der Beantwortung genug lberlegen.Falls die Beantwortung
notig ist, ist der Grund klar darzustellen und die Wiirde bewahrend zu beant-worten. Auf die Kritik
gegen eine bestimmte Organisation bzw. Person ist zu verzichten, weil sie den Ein-druck erweckt,
dass wir unsere Wert-vorstellung sonst aufzwingen. Auch mit Links sollen wir vorsichtig umgehen.

4. Verwendung des Marken-zeichens im SNS

Die Verwendung des Markenzeichens im SNS wie Facebook ist nur auf die Organisation
eingeschrankt, welche offiziell Genehmigung erhalten haben.

Die Verwendung von einer Privat-person einschlielich des Organisationsleiters ist daher ausgesch-
lossen.

[ Verlauf von Erstellung der Website |

Erstellung einer Musterwebsite

[ Erstellungsprozess |

- Auftrag ans Designbiro erteilen

- Benutzung des erhéltlichen Software
- Benutzung von Blogservice

y

Selbst iiberpriifen

- Anhand der Checkliste fiir die Verwendung des
Markenzeichens und die Offentlichkeitsarbeit

y
Beantragung an die WSKO

l - Antrag auf die Vlerwendung des Markenzeichens

VertragsschlieBung mit dem
Netzanbieter

l

Veroffentlichung
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(Referenz) Richtlinie fiir die Benutzung der Sozialen Medien (SNS)

1. Zur Benutzung der SNS

Soziale Medien wie Facebook, Twitter, Line oder Blogs, wo die Benutzer Informationen und Kenntnisse teilen kénnen,
gewinnen heutzutage als geeignetes Mittel fiir Kommunikation und Public Relations zunehmend an der Bedeutung. Mit-
tels der sozialen Medien kann jede Privatperson aus jedem beliebigen Ort an die ganze Welt Ereignisse live Ubertragen.
Da jeder aus seiner eigenen Sicht alles behaupten kann, kénnen die Themen und Behauptungen sehr weit verstreut
werden, wodurch die Gefahr besteht, dass allzu viele Behauptungen ohne Schlussfolgerung unkontrolliert hineinflieen.

Hinsichtlich dieser Umgebung ist es unvermeidbar, dass das Shorinji Kempo ans Licht kommt. Es ist ja sogar zu
begriifRen, dass das Shorinji Kempo so einen hohen Bekanntheitsgrad besitzt. Das durch So Doshin unter dem Mot-
to der ,Staatsgriindung durch Persdnlichkeitsbildung® gegriindete Shorinji Kempo besitzen die Lehre, Technik und
das Erziehungssystem die Starke als gut organisierte Marke. Daher ist es in der heutigen Gesellschaft, dass die Ver-
treter des Shorinji Kempo durch die sozialen Medien geistiges Eigentum des Shorinji Kempo sachgerecht vermitteln.

Aus dem Standpunkt, dass die sachgerechte Vermittlung und entsprechend korrekte Bewertung des Shorini Kem-
po sowohl fir die

Lehrkrafte als auch fir die Schiller, Kenshis und Unterstltzer von groer Bedeutung sind, haben wir die Richt-
linien fir Benutzung der sozialen Medien zusammengefasst. Fir die sachgerechte Vermittlung des Shorinji Kempo in

der Zukunft méchte wir alle um ihre Unterstiitzung und ihr Versténdnis bitten, die sich mit Shorinji Kempo befassen.

2. Grundlage der Benutzung der sozialen Medien
Fir die Benutzung der sozialen Medien hat man im Allgemeinen folgende grundliegende Hinweise zur Kenntnis zu
nehmen.

(@ Verantwortung fiir die Benutzung

Als Privatperson auch wenn unter einem Pseudonym tragt man die Verantwortung fiir den gesendeten Inhalt.
Die einmal verdffentlichte Aussage wird blitzschnell auf die ganze Welt Gbertragen. Wenn eine Aussage nur
personlich gemacht wird, kann sie als eine Aussage eines Vertreters des Shorinji Kempo verstanden werden. Eine
unbedachtsame Aussage kann Schéaden bei seinen Familienmitgliedern oder seinem Freundeskreis verursachen.
Daher muss man die allgemeinen Sozialregeln einhaltend und dufierst vorsichtig eine Aussage auf SNS schicken.
(@ Datenschutz achten

Auf den individuellen Charakter des Benutzers beriicksichtigend hat man den Grundsatz des Datenschutzes

einzuhalten. Von der Verdffentlichung der zur Identifikation einer Person fiihrenden Informationen wie Wohnort
sollte man sich zuriickhalten. Die Verleumdung kann zur Verletzung des menschlichen Grundrechts fihren.

Daher hat man in seiner Aussage auf einen diskriminierenden Ausdruck sowie eine an eine Person bzw. Grup-
pe gerichtete Auerung zu verzichten.

(® Rechte der anderen Personen respektieren

Urheberrecht, Markenzeichenrecht sowie Bildnisrecht von anderen Personen sind zu respektieren. Da Erzeug-
nis durch kreative Tatigkeit von der Dritten auch geistiges Eigentum ist, hat man darauf zu achten, dieses nicht
zu verletzen. Mit der Veroffentlichung der Fotos und Informationen von der Dritten hat man vorsichtig umzuge-
hen.

® Unparteilichkeit aufbewahren

Da die sozialen Medien auf unbestimmte Zielgruppen gerichtet sind, spielt die Einhaltung der Unparteilichkeit
neben der Meinungsfreiheit eine sehr wichtige Rolle. Wahrend man die Meinung der anderen Personen respek-
tiert, hat man darauf zu achten, Diskussionen aus seiner eigen Standpunkt weder unter Kontrolle zu halten noch
in eine Richtung abzuleiten. Auf eine negative Bemerkung sollte man nicht aus eigener Ansicht reagieren, im

Zweifelsfall an der Diskussion nicht teilnehmen.
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® Hinweis fiir die Internetbenutzung

Da im Internet jeder Kurznachrichten absenden kann, besteht die Gefahr, zu den dubiésen Links hergeleitet zu
werden (Click Spamming, Phishing). AuBerdem gibt es bdsartige Website wie Malware und Adware im Internet.
Es ist daher sehr wichtig, unter Beriicksichtigung der Zuverlassigkeit des Absenders Kurznachrichten zu senden.

(Anm.) Adware sind kostenlose Software, mit denen eine Werbung zwangsldufig erschienen wird. Malware

sind bosartige illegale Software wie Computerviren, Warms und Spyware.

3. Hinweis fiir die Benutzung der sozialen Medien
Fiur die positive Bewertung durch sachgerechte Vermittlung des Shorinji Kempo sollen wir als ein Beteiligter am
Shorinji Kempo bei der Benutzung der sozialen Medien auf folgende Punkte aufpassen.
@ Einhaltung der ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES* sowie anderen Vorschriften
Aus der Sicht der Offentlichkeitsarbeit und der Verwaltung des geistigen Eigentums hat man bei der Benutzung
der sozialen Medien die ,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES*, ,Vorschrift fiir die Verwaltung des

geistigen Eigentums sowie Offentlichkeitsarbeit* sowie diversen Regeln der WSKO einzuhalten.

(@ Das Wesen des Shorinji Kempo sachgerecht vermitteln

Bei der Absendung der Informationen ist das Shorinji Kempo sachgerecht zu vermitteln welches tber die
Lehre, Techniken sowie Erziehungssystem fir die Persénlichkeitsbildung verfligt. Tendenziell setzt sich die Ge-
wichtung der Gesprachsthemen auf die Techniken. Das Ideale und Wesen des Shorinji Kempo besteht aber in der
Persdnlichkeitsbildung. Daher muss man sich méglichst daran halten.

(®Grundidee und geistiges Eigentum des Shorinji Kempo beschiitzen

Um das weltweit ein einziges Shorinji Kempo zu beschiitzen hat man sich um den Schutz des geistigen Eigen-
tums zu bemiihen. Da das geistige Eigentum (Lehre, Techniken, Erziehungssystem, Symbolzeichen, Logozeichen
und Bezeichnung von Shorinji Kempo) ohne Genehmigung nicht zu verwenden ist, muss man bei der Absendung
von Kurznachrichten besonders darauf achten. Hinsichtlich der Beschiitzung des geistigen Eigentums sollte man
keine systematische Erklarungen und Kommentare zu der Lehre, Technik sowie dem Erziehungssystem abschi-
cken. Fir die Erlauterung der Tatigkeiten und Unternehmungen des Shorinji Kempo muss man aufierst darauf
achten, kein Missverstandnis zu verursachen.

®Fir die Benutzung Verantwortung tragen und Acht geben

Firr die Benutzung der sozialen Medien hat man als ein Beteiligter an dem Shorinji Kempo entsprechende Ver-
antwortung zu tragen und unter der Berlicksichtigung, dass man trotz des Status einer Privatperson die ganze
Organisation vertritt, Kurznachricht anstandig zu formulieren.

Bei der Internetbenutzung hat man die Person identifizierenden Informationen zu beschiitzen und andere Per-
sonen sowie Organisationen zu respektieren. Bei der Aussage hat man auf die Unparteilichkeit zu achten und mit
bosartigen Links und Software ganz vorsichtig umzugehen.

(®Sonstiges
- Ricksicht auf die Organisation und Kenshis
Bei der Absendung der Nachrichten hat man an die Shorinji Kempo Group und die Kenshis zu denken, auf
die sich die Shorinji Kempo Group stitzt.Unnotige Verleumdung ist zu meiden und auf eine Verleumdung nicht
lbermafRig zu reagieren, damit man in eine fruchtlose Diskussion nicht hineingezogen wird.
- Zielgruppe und Informationen verwalten
Da sich Informationen in den sozialen Medien sehr rasch auf die Welt verbreitet, muss die Zielgruppe
(Reichweite) eingeschrankt werden. Bei der Absendung der Informationen an mehrere Personen muss man
denjenigen mitteilen, die die Shorinji Kempo Group verlassen haben, dass die Zusendung der Informationen
eingestellt wird. Man hat die Informationen unter Kontrolle zu halten und auch daflir zu sorgen, dass die

Abgénger von der Shorinji Kempo Group aus Leichtigkeit keine Informationen mehr absenden.
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4. Checkliste fiir die Benutzung der sozialen Medien

Einhaltung der ,,SHORINJI KEMPO VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES*

Entspricht der abgesendete Inhalt den Vorschriften der ,SHORINJI KEMPO
VALUE-LEVEL-UP GUIDELINES*?

Beschiitzung des geistigen Eigentums des Shorinjni Kempo

Senden Sie die Kurznachrichten aus dem Standpunkt ab, dass die Aktionen des
Shorinji Kempo Personlichkeitsbildung zum Ziel haben. Haben Sie den Eindruck, dass
ihre Kurznachrichten das Image von der Personlichkeitsbildung beeintrachtigen oder
das Image von der extremen Kampfsportart erwecken?

Werden die Lehre, Technik und das Erziehungssystem sachgerecht vermittelt?
Benutzen Sie den Ausdruck, anhand dessen das SK mit einer chinesischen
Kampfsportart verwechselt wird?

Veroffentlichen Sie die Techniken ausflhrlich oder eigene personliche Meinung und Behauptung zu
der Lehre? ¢ Zu den Techniken ist es erlaubt, Angriff und Gegenangriff je nach der Kategorie
einfach zu erlautern.

Bei den Kommentaren und Erlauterungen der Unternehmung und Aktion des Shoriniji
Kempo wird der Ausdruck verwendet, woraus sich ein Missverstandnis fir die
zukUlnftige Zielsetzung ergibt?

Einhaltung der Compliance

Aus dem Standpunkt als ein Zugehdriger zu einer juristischen Person bzw. Shorinji
Kempo Group sind Ihre Aussagen folgerichtig?

Werden die einschlagigen Gesetze sowie die offentliche Ordnung und Sitten
eingehalten? Werden die auf das Internet speziell (Benutzer teilen Informationen und
Kenntnisse) anzuwendenden Regeln und Umgangsformen eingehalten?

Werden die Gesetze zum Schutz des Menschenrechts, der Meinungsfreiheit und der
Privatdaten sowie das geistige Eigentum (Markenrecht, Urheberrecht, Bildnisrecht,
Geschmacksmusterrecht) nicht verletzt?

Reagieren Sie UbermaRig auf eine Verleumdung gegen eine Person bzw. SK oder
mischen Sie sich in eine unnoétige und fruchtlose Diskussion ein?

Haben Sie Spur hinterlassen, dass Sie auf eine dubidse Link zugegriffen hatten oder
sich an einer bdsartigen Software beteiligt hatten?

Verwaltung der Informationen

Verleumden Sie andere Organisation oder Person? Senden Sie unkontrolliert interne
Informationen, die zu Schaden der anderen Kenshis oder der SK zugehorigen
Organisation fihren?

Ist die Zielgruppe sachgemald kontrolliert gehalten, so dass bei der Versendung der
Informationen an mehrere Personen und Gruppen denjenigen die Mitteilung der
Einstellung gewahrleistet wird, die die Shorinji Kempo Group verlassen haben?

Sind die Informationen richtig kontrolliert gehalten, sodass die Mitglieder auch nach
dem Verlassen der SK Group mit den Informationen Uber das Shorinji Kempo gerecht
umgehen?
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Kapitel IIT Texte fiir die Verotfentlichung in der Website und Flyer

© Was ist Shorinji Kempo

(Kurze Fassung) Shorinji Kempo ist eine im Jahre 1947 durch So Doshin in Japan gegriindete
Schule zur Personlichkeitsbildung, in der Menschen mittels Philosophie, Erlernen von Kampftechniken
und einem eigenen Ausbildungssystem Selbstvertrauen, Mut, Tatkraft und Mitgefiihl erlangen, um zu
nitzlichen Mitgliedern der Gesellschaft zu werden. Die Lehre beschreibt einen Weg, auf dem zunéachst
jeder Einzelne Selbstvertrauen aufbaut, die Menschen einander beistehen und gemeinsam ein von
Glick erfilltes Leben fiihren.

(Lange Fassung) Shorinji Kempo ist eine im Jahre 1947 durch So Doshin in Japan gegriindete
Schule zur Personlichkeitsbhildung. In der Lehre desw Shorinji Kempo finden sich die ,Philosophie
“, dass man durch Trainierung des Kdrpers und Geistes mit anderen Menschen gegenseitig hilft und
glickliches Leben fiihrt, und die ,Kampftech iken”, mit denen man eigenen Fortschritt als Erfolg erlebt
und sich mit dem Partnern dariiber freut, sowie das ,Bildungssystem”, mit dem sich die Philosophie
und die Kampftechniken zusammengebunden zu einer Synergiespiral weiterentwickeln, harmonisch
zusammen. In jedem Menschen verbirgt sich von der Geburt an unbegrenzte Entwicklungsmoglichkeit.
Shorinji Kempo bildet die Menschen heran, die sich im Glauben seiner unbegrenzten Mdéglichkeit
unaufhort sich selbst trainieren und mit Menschen in seiner Umgebung koordinieren sowie zur
Realisierung einer gehaltsvollen Gesellschaft im sowohl materiellen als auch geistigen Sinne handeln.

© Motivation und Ziele der Begriindung des ,,.Shorinji Kempo“

Der Griinder des Shorinji Kempo, So Doshin, ist im Chaos der Nachkriegszeit anhand seiner eigenen
Erfahrungen zu der Erkenntnis gelangt, dass sich die Zielsetzung und der Charakter einer Gruppe bzw.
Gesellschaft je nach Qualitat des Fuhrers drastisch dndern. So hat er wie folgt definiert, dass das
Fihrungsvermogen auf Zuversichtlichkeit, Gerechtigkeit und Handlungsfahigkeit beruht.

Der Griinder, So Doshin, mit der Uberzeugung, dass er Menschen mit dem wahren
Fihrungsvermogen bilden soll, damit Menschen friedlich und glicklich leben kénnen, hat begonnen,
den Jugendlichen, die im Nachkriegschaos sich selbst zu verlieren schienen, einen Weg zu zeigen, der
zum gliicklichen Leben flihrt, sowie Kampftechniken beigebracht, mit denen die Jugendlichen durch
die korperliche Trainierung Selbstvertrauen wiedererlangen konnten. Im Laufe des Tainings hat So
Doshin den richtigen Weg gezeigt und dadurch Eigenstolz und Uberzeugung erweckt. Dariiber hinaus
hat er die Schiilern die Entwicklungsmoglichkeit, die von der Geburt an bei uns veranlagt ist, zu spiiren
gegeben, damit eine Persdnlichkeit, die Selbstvertrauen, Mut und Handlungsfahigkeit besitzt und
einen Beitrag in der Gesellschaft leisten mag, entwickelt.

© Was ist Kongozen?

Die Lehre des Shorinji Kempo ist nichts anders als die Lehre vom Griinder, So Doshin. Die Lehre
von So Doshin beruht auf der originalgetreue Lehre von Buddha und Dharma, der diese Lehre zu
seiner Lebzeit umgesetzt hat. Kongozen predigt weder Behaglichkeit nach dem Tod noch Gewinn
und Glick zu Lebzeiten. Stattdessen zeigt der Kongozen den Weg der Untrennbarkeit von Koérper
und Seelen sowie Teilung der Freude mit anderen Menschen. Durch Trainieren des Shorinji Kempo
bildet ein lebender Mensch seine Personlichkeit und Selbstvertrauen, damit er einen Beitrag in der
Gesellschaft leistet. In der Vorstellung vom Kosmos, Ewigkeit und Infinitat, welche durch zwei Devas
(Wé&chter-Gottheiten am Tempeleingang) das A und das O symbolisiert sind, hat So Doshin nach der
buddhistischen Schutzgottheit ,Kongozen“ benannt.
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© Sechs Charakteristika des Shorinji Kempo

(Ken Zen Ichinyo : Einheit von Kérper und Geist)

.Ken“ reprasentiert den Kérper und ,Zen* den Geist. Kérper und Geist sind nicht voneinander
getrennt, sondern bilden eine Einheit, in der sie sich gegenseitig beeinflussen. Im Shorinji Kempo
werden Korper und Geist nicht einseitig sondern stets ausgewogen tainiert.

(Riki Ai Funi : Karft und Liebe in Harmonie)

Auch wenn man voller Mitgefiihl ist und einen groflen Gerechtigkeitssinn besitzt, ohne Kraft kann
man niemandem helfen. Wie viel Kraft auch man hat, ohne Stolz und Uberzeugung kann man seine
Kraft nicht richtig einsetzen. Die Harmonie von Stéarke und Liebe sowie von Vernunft und Mitgefiihl ist
die Richtschnur flir unser Handeln.

(Shushu Koju : Verteidigung vor Angriff)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo sind daflr da, sich vor ungerechter Gewalt zu schitzen.
Daher ist es ein Techniksystem, b ei dem zuerst die Verteidigung kommt und danach der Gegenangriff
erfolgt. Durch das Einnehmen einer sicheren Verteidigungshaltung, kann der Zustand des Gegners in
Ruhe abgeschéatzt werden und ein effektiver gegenangriff vollzogen werden.

(Fusatsu Katsujin : Nicht zum Toten, sondern Menschen erwecken)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo sind dazu da, niemandem Verletzungen zuzufiigen, sondern um
sich und andere zu schiitzen und leben zu lassen. Man trainiert die ampftechniken des Shorinji Kempo, damit
man das Entwicklungspotenzial der Menschen entdeckt und Freude an seinen Fortschritten haben kann.

(Go Ju Ittai : Hart und Weich in einem)

Die Kampftechniken des Shorinji Kempo bestehen aus ,Goho (harte Methoden) ,wie Abwehr und
Ausweichen und dann Gegenattacke mit dem ganzen Korper gegen Stéle und 16:07ritte, sowie ,Juho
(sanfte Methoden)“ wie Ausweichen, Wiirfe und Verdrehen von Gelenken gegen einen Angreifer der ein
Handgelenk oder die Kleidung greift. Durch geschickte Kombination der harten und sanften Methoden,
bei der sich die Besonderheiten beider gegenseitig ergdnzen, lasst sich deren Effektivitat verdoppeln.

(Kumite Shutai : Schwerpunkt auf Partnerarbeit)

Im Shorinji Kempo ist das Training in Partnerarbeit die Regel. Das dient dazu, praxisnahe Techniken
zu trainieren, um passend und flexibel auf die Bewegungen des Partners zu reagieren und gleichzeitig
in Zusammenarbeit Fortschritte zu erzielen und gemeinsam die Freude daran zu teilen.

© Lebenslauf des Griinders des Shorinji Kempo, So Doshin

Der Griinder ist im Februar 1911 in der Gemeide Sakuto, Préfektur Okayama (heute Stadt
Mimasaka) geboren. Mit 17 hat er China intensiv bereist. Dabei ist er Schiiler von Wen Laoshi der
Songshan Shaolinsi geworden und diverse Kampftechniken gelernt.

Das Ende des Krieges hat er im Nordosten von China (Mandschurei) unter der sowjetischen
Besatzungsmacht miterlebt. Im Tumult der unmittelbaren Nachkriegszeit hat er mit eigenen Augen
auf krasseste Weise erlebt, zu was fiir Handlungen Menschen fahig sein kdnnen. Das hat ihn davon
Uberzeugt, dass Gesetze, Militdr und Politik von der ,menschlichen Qualitat* der diese fiihrenden
Personen abhangen. Er hat entschlossen, zum Erreichen von wahrem Frieden Menschen mit Giite,
Mut und starkem Gerechtigkeitssinn zu erziehen.

Nach seiner Riickkehr hat er in der Gemeinde Tadotsu, Prafektur Kagawa ein zur Entwicklung von
fir die Gesellschaft nitzlichen Persénlichkeiten ein Ausbildungssystem erdacht, das zum Einen die
LLehre“ des ,Riki Ai Funi (Kraft und Liebe in Harmonie)“ und zum Anderen die ,Technik, die das
Aufbauen von Selbstvertrauen und gemeinsame Freude zum Ziel hat zum Mittelpunkt hat, und im
Oktober 1947 hat er unter dem Prinzips des ,Ken Zen Ichinyo (Einheit von Kérper und Geist)* Shorinji
Kempo gegriindet. Im Mai 1980 ist er verstorben.
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OTitel des So Doshin (Kaiso)

Fir die Kenshis ist die Kenntnis ,,Kaiso gleich So Doshin“ selbstverstandlich. Jedoch ist sie nicht
allgemeingiiltig. Den Begriff ,Kaiso“ verwenden nicht wenige Kampfsportvereine sowie religiése
Gemeinschaften. Aus diesem Grund sollen wir in den Texten fiir die Offentlichkeitsarbeit grundsétzlich
nur den Titel ,Shorinji Kempo Soshisha (Griinder des Shorinji Kempo)*, damit solche, die nicht mit
Shorinji Kempo vertraut sind, nicht in Verwirrung kommen.

- Praktisches Beispiel 1: Shorini Kempo Soshisha — So Doshin

(Griinder des Shorinji Kempo — So Doshin)

Wenn man im Zusammenhang mit dem Text den Titel ,Kaiso* verwenden mdchte, empfiehlt sich die
Formulierung wie folgt ;

- Praktisches Beispiel 2 : Shorini Kempo Soshisha — So Doshin (Kaiso)

(Griinder des Shorinji Kempo — So Doshin (Kaiso))

O Historische Entwicklung des Shorinji Kempo

Im Oktober 1947 hat So Doshin im eigenen Haus in der Gemeinde Tadotsu, Prafektur Kagawa
mit dem Unterricht des Shorinji Kempo als ,Weg der Personlichkeitsbildung” mit Lehre, Technik
und Erziehungssystem als Basis begonnen. Im Jahre 1952 hat er gemafl des Gesetzes fiir religiose
Koérperschaften den ,Kongo Zen Sohonzan Shorinji“ Tempel gegriindet.

Im Jahre 1952 hat er die Fachschule ,Zenrin Gakuin® gegriindet. Nach Umbenennung wird sie als
eine Bildungskorperschaft ,Zenrin Gakuen® weitergefiihrt. Im Jahre 1963 wurde der eingetragene
Verein ,Nihon Shorinji Kempo Renmei“ von der Prafektur Kagawa zugelassen. Im Jahre 1991 wurde
der ,Nihon Shorinji Kempo Renmei e.V.“ aufgel6st und die Stiftung ,Nihon Shorinji Kempo Renmei
“ gegriindet, welche seit dem Jahr 2011 die Arbeitsgemeinschaften von Schulen und Unternehmen
betreut. Im Jahre 1972 wurde der ,Internationale Shorinji Kempo Renmei“ gegriindet. Im Jahre 1974
wurde der ,Internationale Shorinji Kempo Renmei* aufgeldst und die ,,Shorinji Kempo Sekai Rengo“
(WSKO: World Shorinji Kempo Organization) gegriindet.

Im Januar 2022 wird Shorinji Kempo in 39 Landern betrieben. Im Jahre 2003 wurde die intermediary
corporation ,Shorinji Kempo Chizai Hogohojin (Gesellschaft fiir den Schutz des geistigen Eigentums
des Shorinji Kempo)*“ gegriindet.

Im 2006 wurde sie zu intermediary corporation ,Shorinji Kempo Unity* umbenannt. Im 2008
wandelte sie sich aufgrund der Gesetzreformation in einen allgemeinen eingetragenen Verein ,Shorinji
Kempo Unity“ um. Sie befasst sich mit dem Schutz und die effektive Nutzung des geistigen Eigentums
des Shorinji Kempo und unterstitzt die Bewegung der Personlichkeitsbildung.

4 Organisation des Shorinji Kempo

Das auf Lehre, Technik und Erziehungssystem basierende, von So Doshin gegriindete Shorinji Kempo
wird Uber folgende drei Organisationen verbreitet: ,Shorinji Kempo Unity“, ,Kongozen Sohonzan Shorinji
Tempel®, ,Shorinji Kempo Sekai Rengou (WSKO)*“.

Die Shorinji Kempo Gruppe betreibt unter dem im April 2005 eingefiihrten Symbol- und Logozeichen

— sozialpddagogische Aktivitdten als weltweit einmaliges Shorinji
Kempo, wobei zum Einen Kooperation und Integration aller
zugehorigen Organisationen angestrebt wird und zum Anderen
wu gleichzeitig deren Originalitat zur Geltung gebracht wird.
4 SHORINJI KEMPO UNITY e.V.

Um das weltweit einmalige Shorinji kempo, das So Doshin
im Jahre 1947 mit der Zielsetzung der Personlichkeitsbildung
"B basierend auf Lehre, Technik und Erziehungssystem gegriindet

foto : A sede do Shorinji Kempo
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hat, auch zuklinftig originalgetreu aufrechterhalten sowie sachgemafiweiter verbreiten und entwickeln
zu kénnen, wurde der SHORINJI KEMPO UNITY e.V. im November 2003 gegriindet.

Der Verein befasst sich mit Unternehmung zum Schutz und zur effektiven Nutzung des geistigen
Eigentums des Shorinji Kempo sowie um mit der Unterstitzung von Organisationen, die zur
Verbreitung und Fortentwicklung des Shorinji Kempo beitragen.

4 Kongozen Sohonzan Shorinji Tempel

Der ,Kongozen Sohonzan Shorinji Tempel“ ist eine einmalige Religionsgemeinschaft, in der man

durch das auf dem Shorinji Kempo Prinzip des ,Shin Shin Ichinyo (Einheit von Kérper und Geist)“

“w

basierende Training das endgiiltige Ziel ,Jiko Kakuritsu (Sein Selbst entwickeln)“ und ,Jita Kyoraku
(Freude fiir sich selbst und andere)“ verfolgt und die daraus gewonnenen Erkenntnisse im alltédglichen
Leben anwendet.

Im Glauben, dass ein Mensch der ,Keim des Potentials” ist, die groflen Vorgadnge des gesamten
Universums beherbergt, predigt Kongozen, dass die Menschen dieses Potential zur Bliite bringen, sich
gegenseitig respektieren und Hand in Hand eine friedliche und wohlhabende Gesellschaft realisieren
sollen. In ca. 2000 Doin (Trainingslager) trainieren Kinder und Senioren gleichermaBen mit grofRer
Freude.

4 Shorinji Kempo Sekairengo

World Shorinji Kempo Organisation / WSKO

Das in Japan gegriindete Shorinji Kempo hat sich seit Ende der 1960er Jahren auch im Ausland
verbreitet und Heute wird es in 39 Ladndern (Stand Januar 2022) betrieben. Die Organisationen und
Zweigstellen, die der WSKO angehdren, setzen sich nicht nur fir das Training, sondern auch flr
diverse andere Tatigkeiten (soziales Engagement) im Einklang mit der Lehre des Shorinji Kempo ein.
Das von der Person namens So Doshin stammende Shorinji Kempo schlagt Briicken zwischen den
Menschen, sodass sie weltweit die Barrieren wie Ethnie, Kultur, Religion und Sprache lberwinden,
freundschaftliche Beziehungen ausbauen und regen internationalen Austausch betreiben kénnen.

O Einheitliche Schreibweise der Organisationsbezeichnung des ,,SHORINJI KEMIPO* in lateinischen Buchstaben

Um es zu verdeutlichen, dass die Bezeichnung ,Shorinji Kempo* ein Eigenname ist, sind Sie dazu
angehalten, die folgenden Richtlinien zu befolgen, wenn Sie ,,Shorinji Kempo* in lateinischer Schrift in
Medien mit unbestimmter Anzahl von Lesern (wie Flyer, Poster Website, usw.) darstellen.

o Wenn die Bezeichnung als Uberschrift oder Titel verwendet wird und wenn damit auf die
Organisation verwiesen wird, sind durchgehend GrofRbuchstaben zu verwenden mit einem
Leerzeichen zwischen SHORINJI und KEMPO, also SHORINJI KEMPO.

o Wenn die Bezeichnung in einem langeren Text verwendet wird, (iber dem die Uberschrift oder
Titel ,SHORINJI KEMPO* steht, kann die Bezeichnung mit Grof3- und Kleinbuchstaben verwendet
werden, also ,Shorinji Kempo®, auch wenn sie sich auf die Organisation bezieht.

o In Lehrbichern, Drucksachen oder Mitteilungen, die an die Mitglieder des Shorinji Kempo
bestimmt sind, muss die Bezeichnung nicht durchgehend in GroBbuchstaben geschrieben werden.
Sie kénnen sie ,Shorinji Kempo* schreiben.
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Teil 3 Verwaltung des geistigen Eigentums
Kapitel 1 Regeln fiir die Verwaltung des geistigen Eigentums

1. Unser geistiges Eigentum sachgerecht vermitteln

- Verbreitung von Informationen auf der Grundlage der vereinheitlichten Definition

Um eine akurate Definition von Shorinji Kempo in der Offentlichkeit zu verankern, ist es notwendig, auf
Grundlage der vereinheitlichten Definition bestandig Informationen tber das Shorinji Kempo zu verbreiten.

Wenn Sie in Printmedien, Websites oder anderen Medien erldutern, was Shorinji Kempo ist,
sind Sie angehalten, die entsprechenden Passagen in offiziellen Publikationen oder die dafir
vorgesehenen Beschreibungen in diesem Handbuch zu zitieren. Wenn die die Beschreibungen
wegen Platzbeschrankungen zusammengefasst werden missen, wenden Sie sich unbedingt vor der
Verdffentlichung an die Abteilung fiir die Offentlichkeitsarbeit und Verwaltung des geistigen Eigentums
der einschlagigen Organisationen. Individuelle Interpretationen eines Lehrers, die auf seinen personlichen
Erfahrungen beruhen, sowie Beschreibungen der Besonderheiten eines einzelnen Dojos sind, sofern
deren Inhalt gegeniiber den Ausfiihrungen des vorliegenden Handbuches nicht widersprechen und gegen
die Grundsatze des Shorinji Kempo nicht verstofien, mit der Anmerkung zu versehen, aus der deutlich
hervorgeht, dass seine Beschreibung individuelle Interpretation und Besonderheiten wiedergeben.

Von dem Moment der Ubermittlung an verldsst jede Information die Hande des Absenders. Der Absen-
der kann nicht kontrollieren, wie der Empfanger die Information interpretiert. Auf der Empféangerseite gibt
es auch immer solche, die Informationen absichtlich fehlinterpretieren oder diese in boshafter Absicht zu
missbrauchen suchen. Eine derartige Informationsmanipulation kann zum Zusammenbruch der ganzen Or-
ganisation fiihren. Bei der Informationsfreigabe soll der Absender den gesamten Hintergrund der Information
durchdrungen haben und unmissverstandliche Begriffe verwenden und ausreichende Erlauterung geben.

Ubrigens ist es untersagt, die Publikationen iiber die Philosophie und Kampftechniken des Shorinji
Kempo ohne Genehmigung zu vervielfaltigen, zu verkaufen, zu verteilen und zu veroffentlichen.

2. Regeln fir die Anwendung der Fotos
Jedes Foto und jedes Bild bringt gewisse Rechte desjenigen mit sich, der das Bild gemacht hat.
Insbesondere Fotos berlihmter Fotografen werden zu hochwertigem geistigen Eigentum und kdnnen
nicht ohne Genehmigung verwendet werden.Ferner bringt jedes Foto und jedes Bild auch gewisse
Rechte dessen mit sich, was fotografiert wurde. Handelt es sich dabei um eine Person, ist das Foto
ohne Zustimmung dieser Person nicht zu benutzen. Handelt es sich dabei aber um ein Gemalde oder
ein Gebdude, kann das Urheberrecht dem Besitzer dieses Objektes gehdren.Rechte von Fotografien,
die, entweder wegen des Fotografen oder wegen des fotografierten Objektes, einen hohen Wert
besitzen, sind oft urheberrechtlich geschiitzt und man kann bei Missbrauch gesetzlich verfolgt werden.
3 Zu den Fotos, die die Operationsabteilung der Stiftung Shorinji Kempo Bund verwaltet
Die Operationsabteilung der Stiftung Shorinji Kempo Bund verkauft Fotos des Kaiso, des
Prasidenten der WSKO sowie verschiedener Kampftechniken. Kauflich erworbene Fotos kdnnen fiir
die Offentlichkeitsarbeit des Shorinji Kempo verwendet werden.
- Wenn Sie Fotos vom Kaiso verwenden wollen, nehmen Sie bitte ein Foto, in dem er einen Anzug tragt.
- Die Fotos vom Griinder im Hoi bzw. Eagesa diirfen nicht verwendet werden. (Verwendung fir den
Kongozen ist davon ausgenommen)
- Ohne vorherige Genehmigung ist Herunterladen von Fotos aus Publikationen des Shorinji Kempo
sowie deren Reproduktion und Verdffentlichung nicht gestattet.
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3 Zu den anderen Fotos
-Um das Missverstandnis zu vermeiden, Shorinji Kempo sei in China entstanden,
verwenden Sie kein Foto von Kenshi (Kadmpfer) im Dofuku (Kampfanzug).
- Verwenden Sie keine Fotos von vor der Einfiihrung des Symbol-und Logozeichens (vor dem
01.April 2005)
Falls die Verwendung dieser Fotos als Dokument der Vergangenheit bendtigt wird, miissen sie mit
der Angabe des Aufnahmedatums (zumindest Jahresangabe) versehen sein.
X Umgangsart bei der Verwendung von Fotos
- Die Verwendung von Fotos, die vom Betrachter als anstofiig empfunden werden kdnnen, ist zu vermeiden.
- Private Fotos werden mit Vorsicht verwendet werden. Die Zustimmung der aufgenommenen
Person ist auch notig.
X Privataufnahmen (Fotos bzw. Videoaufzeichnungen) sind mit Vorsicht zu verwenden. Insbesondere
vom Hochladen ins Internet oder einer kommerziellen Verwendung sollte abgesehen werden.

3. Einhaltung des Urheberrechts
Im Allgemeinen braucht man sich beim Verfassen eigener Schriftstiicke keine Sorgen um die

Verletzung des Urheberrechts zu machen, solange man die einschlagigen Regeln des Zitierens einhalt

und die Quellen korrekt angibt. Wenn man aber mehrere Seiten eins zu eins tGbernimmt und den

Eindruck erweckt, als ob man es selbst verfasst hatte, verletzt man damit eindeutig das Urheberrecht.
Wenn Sie aus dem ,Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo)“ und ,Shorinji Kempo

Tokuhon (Handbuch des Shorinji Kempo)“ und sonstigen Lehrbiichern etwas zitieren (auch Kopien zum

Verteilen), brauchen Sie zwar keinen Antrag zu stellen, Sie miissen aber darauf hinweisen, was Sie zitieren.

X Wenn in der Quelle ,Shorinji“ fir ,Shorinji Kempo* steht, korregieren Sie das bitte beim Zitieren um
in ,Shorinji Kempo*.

X Wenn Sie das Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo)“ oder ,Shorinji Kempo
Tokuhon (Handbuch des Shorinji Kempo) oder andere Publikationen, deren Urheberrecht die
SHORINJI KEMPO UNITY besitzt, libersetzen mochten, wenden Sie sich bitte unbedingt vorher an
die SHORINJI KEMPO UNITY.

¥ Fur die Ubersetzung der Lehrbiicher, Publikationen und Videos, deren Urheberrecht zur Unity
zugehoren, ist die Genehmigung der Unity vorausgesetzt. Falls Sie es vorhaben, melden Sie sich vorab
zur Beratung beim Sekretariat der Unity.

4. Wenn Sie fragwirdige oder falsche Information bemerken
Die sich heutzutage in Umlauf befindlichen Informationen sind nicht immer korrekt. Wenn Sie das

Geflihl haben, fragwirdige oder falsche Informationen empfangen zu haben, tGberpriifen Sie zuerst

den Ursprung (durch Nachfragen den Wahrheitsgehalt bestatigen lassen) bevor Sie sie an die Andere

weiterleiten.

* Wenn illegale Benutzung des Namens sowie Markenzeichen des ,,Shorinji Kempo* entdeckt wird
Das Markenzeichen des Shorinji Kempo symbolisiert die Qualitat und Vertrauenswiirdigkeit, die auf
der langen Geschichte unserer Tatigkeiten und Errungenschaften beruhen. Daher ist Missbrauch,
auch in kleinem Mafistab, nicht zu tolerieren.

Wenn Sie Missbrauch, wie zum Beispiel die Ausfiihrung vollig anderer Tatigkeiten unter dem Namen
Shorinji Kempo, oder das Unterrichten der Philosophie oder der Techniken des Shorinji Kempo durch
ein Nichtmitglied, feststellen, melden Sie sich bei der UNITY.

Je langer der Missbrauch anhalt, desto gréfer die Auswirkungen.

Je grofier die Probleme werden, desto grofRer der Aufwand an Zeit, Geld und Mihe. Auch um die von
Ihnen erhaltenen Spenden nicht vergeuden, bitten wir Sie um Ihre Zusammenarbeit, solche Probleme
so frih wie moglich zu erkennen und zu l6sen.
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< Wenn Missbrauch des Namens entdeckt wird
Die Bezeichnung der Tatigkeit des Shorinji Kempo als ,Shorinji“ bzw. ,Shorinken® ist falsch. Anders
herum ist die Bezeichnung der Tatigkeit des ,Songshan Shaolinsi* bzw. ,Shaolin Wushu* als ,Shorinji
Kempo® ebenso falsch. Wenn Sie solche falsche Bezeichnung feststellen, melden Sie sich bei der WSKO.
World Shorinji Kempo Organization (WSKO)  Tel : +81(0)877-32-2577  wskohg@shorinjikempo.or.jp

o Geistiges Eigentum Anderer nicht zu verletzen

Wir missen aber gleichzeitig auch aufpassen, nicht das geistige Eigentum Anderer zu verletzen. Die
Bezeichnung ,Shorinji Kempo* und ,Shorinji“ mogen sehr dhnlich klingen. Jedoch handelt es sich dabei
um unterschiedliche Markenzeichen. Wenn z.B. Bezeichnung ,Shorinji“ liberall auf der Artikeln oder
Doi (Kampfbekleidung) stehen wiirde, wiirde dies eine Verletzung des Markenzeichens ,Shorinji“ durch
das Shorinji Kempo bedeuten.Unser Markenzeichen besteht aus den fiinf Schriftzeichen , 2> # & 25 7%
(Shorinji Kempo)*, also nicht aus den drei Schriftzeichen , 2% 3% (Shorinji)“. Ferner ist der Begriff , 25
% (Kempo)“ ist ein gewdhnlicher Name und unterscheidet sich dadurch von dem Eigennamen ,, 2 #h3F
#&3% (Shorinji Kempo)“ . Um sowohl unser geistiges eigentum zu schiitzen, als auch das von Anderen zu
respektieren, mochten wie Sie um die korrekte Verwendung unseres Namens und Markenzeichens bitten.

5. Zum Erstellen der Informationsmateriale fir die Offentlichkeitsarbeit
o Selbstdiagnose vor der Freigabe von Informationen zur Offentlichkeitsarbeit (Die zu priifenden Inhalte)
[0 Kommt unser Griindungszweck, dass wir uns fiir die Personlichkeitsbildung einsetzen, zum Ausdruck?
[JVerwenden wir Fotos bzw. Beschreibungen,wodurch das Image fiir die Persdnlichkeitsbildung
beeintrachtigt wiirde?
[JVerwenden wir Ausdriicke, welche den Wert des Shorinji Kempo verletzen?
O Verwenden wir Ausdriicke, welche eine Verwechselung mit einer chinesischen Kampfkunst
hervorrufen kénnten?
O Haben wir die Genehmigung flr die Verwendung des Warenzeichens erhalten?
[JVerwenden wir Ausdriicke, welche geistiges Eigentum Anderer (Warenzeichen-, Urheber und
Musterrechte) verletzen?
[JVerwenden wir Ausdriicke, welche andere Organisation bzw. Privatperson verleumden?
[lst beziiglich des Inhalts eindeutig geklart, was tGbermittelt werden soll?
[JVerwenden wir Ausdriicke, welche Unbehagen verursachen kénnten?
O lst die Werbung eventuell Gbertrieben?
[JEndsprechen die Ausdriicke der Zielgruppe?
[JSind die Zahlenangaben (Anzahl der Kadmpfer, Zweigstellen) korrekt?
o Nachdruck von Abbildungen und Figuren
Wenn Sie Abbildungen bzw. Figuren (Illustrationen) aus Lehrbiichern und offiziellen Publikationen
des Shorinji Kempo auf lhrer Website oder auf Artikeln wiedergeben méchten, miissen Sie beim
Verleger des Schriftstiicks die Genehmigung dazu einholen. Die Verwendung der von professionellen
Grafikern und Zeichnern angebotenen Abbildungen und Figuren ist nur auf den bestimmten Zweck
eingeschrankt. Sie sind ohne Genehmigung nicht zu einem anderen Zweck zu verwenden.

6. Sonstiges
Das Manji Zeichen rt darf bei der WSKO nicht verwendet werden.
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Kapitel 2 Regeln fiirs Anbringen des Markenzeichens

1. Genehmigungspflicht

Das Symbollogozeichen des Shorinji Kempo (hachstehend Symbolzeichen-Logo genannt) verwaltet
die Unity und ist nur mit der Genehmigung von der Unity zu verwenden.

Derjenige, der an dem VALUE-LEVEL-UP Seminar teilgenommen haben und somit die Berechtigung
fur das geistige Eigentum sowie die Verwendung des Markenzeichens erhalten hat, darf innerhalb
seiner Befugnis das Markenzeichen verwenden.

Bei der Verwendung des Symbolzeichen-Logos fiir Andenken, Waren, Bekleidungen, Website sowie
Publikationen ist der Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens ans Sekretariat der WSKO zu
stellen und die Genehmigungs einzuholen. (Siehe ,Ablauf der Antragstellung auf die Genehmigung fir
die Verwendung des Markenzeichens* )

2. Markenzeichen des Shorinji Kempo

Um die Bestrebung des Griinders bei der Personlichkeitsbhildung fortzufiihren und das geistige
Eigentum des Shorinji Kempo mit der Lehre, Technik und dem Erziehungssystem nicht verletzt,
nachgeahmt sowie verfolgt zu werden, ist das Symbolzeichen-Logo, das auf unsere Tatigkeiten
schlieen lasst, als Markenzeichen eingetragen. Die Verwendung dieses Markenzeichens ist auch
rechtlich geschutzt.

®

SHORINJIKEMPO
D

3. Grunddesign des Symbolzeichen-Logos und Hinweis auf dessen Verwendung

Das Grunddesign, Kriterien und Richtlinien fiir dessen Verwendung sind beharrlich festgelegt. Die zu ver-
wendenden Design sind aus den bereitgestellten Designdaten auszuwéhlen.

[Art des Verbundmarkenzeichens]

Das Verbundmarkenzeichen besteht aus 5 verschiedenen Verbundmuster von Symbolzeichen mit
Logozeichen wie in den Seiten 30 und 32 aufgefiihrt sind. Es gibt 4 farbiges Muster und 2 Muster mit
unterschiedlicher Farbe im Hintergrund. Damit sich die gelben und roten Teile des Logozeichens nicht
mit der Farbe im Hintergrund vereinen, gibt es Verbundzeichen mit der Konturlinie. (Siehe Seite 35)

Hinsichtlich der dunklen (schwarzen) und hellen (weiften) Farben im Hintergrund sollte man
grundsatzlich 3 zeiliges 4-Farbenverbundmarkenzeichen verwenden.

Falls es fiir die Ausgewogenheit des Designs noétig ist, kann man auch Rundtyp, Vertikaltyp A, B und
Horizontaltyp verwenden. Falls der 4 farbigen Typ nicht zu wahlen ist, kann man 3 farbigen, 2 farbigen
sowie einfarbigen Typ verwenden.

Bei der Verwendung des Verbundmarkenzeichens ist unbedingt die von der Unity erstellten
offiziellen Designdaten zu verwenden. Man darf nicht beliebig Symbolzeichen mit Logozeichen
kombinieren oder die Proportion und Farben &ndern. Beim einfarbigen Typ kann man beliebige Farbe
auswahlen soweit die Erkennungsfahigkeit zu der Farbe im Hintergrund gewéhrleistet ist.
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Verbundmarkenzeichen 3 zeilig

4-color
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Verbundmarkenzeichen Vertikaltyp A

4-color

3-color
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Verbundmarkenzeichen Vertikaltyp B
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Verbundmarkenzeichen Horizontaltyp
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©Zu der Verwendung des Symbolzeichens, Logozeichens in japanischen und lateinischen
Schriftzeichen in der getrennten Form

Das Symbolzeichen und Logozeichen in japanischen und lateinischen Schriftzeichen ist grundsatzlich
in getrennter Form nicht zu verwenden.Wenn ein Verbundmarkenzeichen auf einem Medium bereits
angebracht ist, ist das Symbolzeichen-Logo unter der Berlcksichtigung der gesamten Balance in
getrennter Form verwendbar. Das Design und die Farben des Logozeichens in japanischen und lateinischen
Schriftzeichen sind festgelegt, sodass das Schriftbild nicht zu verdndern ist. Nur beim einfarbigen Typ
ist die Farbe beliebig auszuwaéhlen, solange die Erkennungsfahigkeit zu der Farbe im Hintergrund nicht
beeintrachtigt wird. Wie beim Verbundmarkenzeichen verwenden Sie bitte die von der Unity erstellten
offiziellen Designdaten. Beim Sticken bzw. Drucken auf dem T-Shirt oder der Windjacke sollte man mit dem
Hersteller sorgféltig beraten, damit die Gestaltung, die Proportion und die Farbe die Vorschriften erfillen.

[Art des alleinstehenden Markenzeichens (2 verschiedene Markenzeichen)]
| . Symbolzeichen (4 verschiedene Symbolzeichen)

4 farbigesVerbundmuster 3 farbigesVerbundmuster

2y

2 farbigesVerbundmuster 1 farbigesVerbundmuster

.

;

| . Logozeichen in lateinischen Schriftzeichen

(g1om)

SHORINJIKEMPO. SHORINJIKEMPO. SHORINJIKEMPO.

(zemyds)
punJgIeIUIH Wi aqied  punisisjulH wi ogeq

SHORINJIKEMPO. SHORINJIKEMPO. SHORINJIKEMPO.
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lll. Logozeichen in japanischen Schriftzeichen
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4. Isolation (angemessener weifler Zwischenraum um das Markenzeichen)

Wenn das Symbolzeichen-Logo auf anderen Buchstaben, Fotos, Abbildungen oder Farbmuster
platziert oder davon umgeben ist, sollte ein angemessener weifler Zwischenraum um das
Symbolzeichen-Logo hinzugefligt werden.

Die Breite des weif’en Zwischenraums soll mehr als 10% der Lange zwischen dem obersten und dem
untersten Rand des Symbolzeichen-Logos ausmachen. Wenn die Farbe des Hintergrunds monoton
ist wie blauer Himmel oder weifie Wolken und die Identifizierungsfahigkeit des Symbolzeichen-Logos
nicht beeintrachtigt wird, ist die Isolation nicht nétig. Dies gilt auch fiir die Gradation.

4 XBeispiele der Isolation

Schlechtes Beispiel X Gutes Beispiel O Himmel, Wolken O

Bt - HER=

S - NEF=

Abstufung O

= '“1_
@ SHORINJIKEMRG @q

«~r
S -

SHORINJIKEMPO
DIRFEE
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Weiler Zwischen-
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®

Markenzeichens

SHO KEMPO

5. Absicherung der Identifizierungsfahigkeit

Die Lange zwischen dem obersten und dem unters-
ten Rand ist als 100% festgelegt.

X Die Breite des weiflen Zwischenraums soll
10% der Lange zwischen dem obersten und dem
untersten Rand des Marken-zeichens ausmachen.

¥ WeiRer Zwischenraum Der weife Rand (Isolation)
ist um das Symbolzeichen-Logo herum plaziert.In
diesem Raum darf es weder Schriftzeichen noch Ab-

bildung geben.

© Das Symbolzeichen-Logo in die Farbe bzw. Muster im Hintergrund verschmolzen

Wenn das Symbolzeichen-Logo in die Farbe bzw. das Muster im Hintergrund verschmolzen wird

oder angleicht, dann wird die Identifizierungsfahigkeit des Symbolzeichen-Logos duferst beeintrachtigt.

In solchen Fallen kehrt man die helle und dunkle Farbe um oder verwendet man das Symbolzeichen-

Logo fiir die gelbe und rote Farben im Hintergrund oder lasst man geniigend weilen Rand zur Farb-

trennung, wodurch sich die ldentifizierungsfahigkeit erhoht.

10

OBeispiel fiir den einfarbigen Typ

Q.
< o
SHORINJIKEMPO
IR

SHORINJIKEMPO
P

Da der einfarbige Typ hinzugefligt wurde, wird die Verwendung wie A akzeptiert. Je nach Farbe des

zu verwendenden Papiers ist die Farbe des Symbolzeichen-Logos auszuwahlen.

1 farbigesVerbundmusterr (Farbe ist frei)

2 farbigesVerbundmuster
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e
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4 Die akzeptable Mindestgrofle des Symbolzeichen-Logos

Die Hohe des 3-zeiligen runden Verbundmarkenzeichens muss grundsatzlich mindestens 20mm
und des Vertikaltyps A und B 15mm betragen.Wenn das Symbolzeichen-Logo alleine angebracht
wird, muss die Hohe mehr als 7mm betragen.Falls das Symbolzeichen-Logo in der StandardgréRe auf
den zu herstellenden Gegenstand nicht anzubringen ist, ist die Verwendung akzeptiert, solange die

Hoéhe 15mm

Erkennungsfahigkeit durch die Augenscheinnahme de hrleistet ist.
_Ht'jhe 20mm @‘

L ° &
-2 £ MIKEMPD | =
SHi%EiO S ¢@‘I<E Héhe':::”“‘”m {-J} ;SF # % }E , | Hohe 7mm
DR L HORIN]I MPO S
HORINIIKEMPO. |
6. Zu der Verwendung des Wa-Tsu Zeichens

Das Wa-Tsu Zeichen ist basierend auf die Augen konzipiert, die stets tiber den Willen des Griinders

und das Ideale des Shorinji Kempo wachen. Die Augen erinnern uns an die grofie Brille, die der Grin-

der immer auf hatte, sowie an das So-en Zeichen, welches die Harmonie von der Liebe und der Kraft

zum Ausdruck bringt. Zu dem Wa-Tsu Zeichen kann man beliebig mit anderen Elementen wie Kérperteil

und Konturlinie kombinieren. Man kann auch die Proportion, Mundgestaltung und Farben beliebig &n-

dern. AuBerdem braucht man zu der Verwendung des Wa-Tsu Zeichens keine Genehmigung einzuholen.
[Beispiele des Wa-Tsu Zeichen Verwendung]

0 W) @ @
s ®E

(oben : mit dem Plan des Statteils

Setagaya. unten : Dharma) kombiniert mit dem Kérperteil

(An dem Bild in der Mitte hat sich die Proportion der Augen und des
Mundes geéndert)

Proportions-, Mundgestaltungs- und Farbenanderung
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@ Priifliste fir die Verwendung des Markenzeichendesigns
Die folgenden Punkte sind zu Uberprufen

Inhalt

1. Sicherstellung der Priifgrundlage

Grundlagensicherstellung: Sicherstellung der Material, mit dem der Verwendungszustand
Uberprift werden kann.

Bei der Auftragserteilung an die verantwortlichen der Shorinji Kempo Group oder
] | auBen stehenden Hersteller stellen Sie Prufgrundlagen sicher, mit denen man den
Verwendungszustand des Symbolzeichen-Logos feststellen kann.

- Designmuster und Druckvorlage sind in der Endphase zu (berpriifen

- Prifgrundlagen fiir folgende Punkte sicherzustellen

2. Uberpriifen, ob das Markenzeichen korrekt verwendet wird

(D Komposition

0 Ist das Verbundmarkenzeichen verwendet? Da die alleinige Verwendung untersagt
ist, ist die Verwendung des Verbundmarkenzeichens sorgfaltig zu Uberprifen.

L1 | Sind die Schriftzeichen im englischen korrekt?

@ Gestalt und Farbe

Gestaltanderung: Ist das Symbolzeichen-Logo nicht geteilt oder deformiert? Ist die
Gestalt nicht geéndert?

Proportion: Ist das Verhaltnis von Symbolmarkenzeichen und Logo sowie das
Verhaltnis von der Hohe und Breite korrekt?

Farbton: Ist der Farbton von Symbolzeichen-Logo korrekt?

Schattierung: Ist das Symbolzeichen-Logo nicht schattiert?

([ | I

Ist das Markenzeichen im Englischen korrekt angezeigt?
,SHORINJI KEMPO* ,Shorinji Kempo*

(@ Hintergrund, Balance

n Durch den Hintergrund wird das Markenzeichen nicht leicht zu erkennen oder schwer
zu sehen?

0 Ist das Symbolzeichen-Logo durch die Kombination mit den anderen
Designgegenstanden vernachlassigt?

@ lIsolation

L] | Ist der genugend weiller Zwischenraum abgesichert?

1 | Ist der Abstand zu dem anderen Designgegenstand bzw. Schriftzeichen sachgemafi?

3. Priifen Sie nach, ob die verwendeten Begriffe angebraucht sind und gegen das
Urheberrecht des anderen nicht verstoRt?

#¢ Prufen Sie nach, ob der Inhalt der ,VALUE LEVEL-UP GUIDELINE* und ,Regeln fir die
Verwaltung des geistigen Eigentums® entspricht sowie die Tippfehlern, Verstol? gegen
das geistigen Eigentum, Bildnisrecht und Urheberrecht des Anderen vorliegen.

[1 | Tippfehler oder fehlende Schriftzeichen

0 Ob die Begriffe mit den Kanji-Schriftzeichen korrekt verwendet werden, welche die
Besonderheit zum Ausdruck bringen?

Ob der Inhalt der Beschreibung das geistige Eigentum, Bildnisrecht und Urheberrecht
[J | des anderen verstdRt oder dies verletzt
- Auch wenn der Stoff von Shorinji Kempo ist, besitzt er diese Rechte.

4. Charakter und soziale Akzeptanz
# Prufen Sie nach, ob die Beschreibung das Image des Griinders
(Kaiso) oder Prasidenten (Shike) eindeutig beeintrachtigt

0 An welche Zielgruppe richten sich die Satze und Design?
Wer sendet die Satze und Design? Sind Ausdriicke vornehmlich genug?

Liegen die gesellschaftsfeindlichen Ausdriicke vor, flpr die man keine Verantwortung

tragen kann?

[J | - Halten Sie die Beschreibung bz. Edauterung fiir unangebracht oder sehr wahrscheinlich,
ein Missverstandnis zu verursachen?

z.B. Ubertriebene Werbeparole wie 100%-ig am Kdrpergewicht  abnehmen

0 Ob der Grinder, Prasident und Vertreter des Shorinji Kempo nicht vernachlassigt,
sondern wirdevoll behandelt ?
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Teil 4 Lizenz

©Zu dem Lizenzunternehmen

Unity betreibt Lizenzunternehmen, in dem das Recht fiir die Herstellung und den Verkauf von mit
dem Symbolzeichen-Logo versehenen Produkten erteilt wird. Die dadurch erworbenen Tantiemen tragt
zur Beschitzung des geistigen Eigentums inklusiv der Bezeichnung des Shorinji Kempo sowie zur fi-
nanziellen Unterstitzung der Offentlichkeitsarbeit bei.

Kapitel 1 Durchfiihrung des Unternehmens mit
der Verwendung des Markenzeichens

Zu den Produkten mit dem Markenzeichen zéhlen Bekleidungen wie offizielle Dogi (Kampf- und
Ubungskleid), Giirtel und Hoi sowie anderen Bekleidungsstiicken.
1. Offizielle Dogi, Girtel und Hoi
Beim Trainieren des Shorinji Kempo hat man die von der Unity anerkannten Dogi, Girtel und Hoi zu
tragen. Die Dogi, Girtel und Hoi sind mit der Genehmigungsetikette versehen, um zu zeigen, dass sie
offiziell anerkannte Waren sind. Die offizielle anerkannten Dogi, Girtel und Hoi sind bei den von der
Unity designierten Herstellern erhéltlich.
o Ozaki AG. Tel. +81-877-33-3567 Fax.+81-877-30-5860
http://www.ozaki-sk.co.jp
Offiziell anerkannte
Dogi, Girtel und Hoi

- T . .-

Bt Sronmuaro Sowsaxian
Goldplus Schwarzplus Weisplus Silver

(Anmerkung 1) Sticken des Namens auf Dogi
Auf der Jacke kann man an den 2 Stellen (Kragenriickseite und untersten Rand) und auf der Hose
an einer Stell (oberste Stelle des Vorderteils) Personennamen anbringen.
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Ansonsten kann man kein Schriftzeichen per Sticken anbringen.

X Per Sticken wird grundsétzlich der Familienname angebracht. Man kann aber auch sowohl den
Familiennamen als auch den Vornamen anbringen.

(Anmerkung 2) Die auf dem Giirtel anbringbaren Schriftzeichen per Sticken

Damit das Vertrauen und der Wert des Shorinji Kempo nicht beeintrachtigt werden, kann man nur

folgende Schriftzeichen auf den Girtel anbringen.

(Anbringbare Schriftzeichen) 3 Personennamen in Kanji,Alphabeten und Katakana-Schrift ist akzeptabel

(O Name der Organisation, Dojo (Trainingslagers) und Personen
Shorinji Kempo, Landesverband, Filiale,usw.

(@Begriffe, die sich auf das Training des Shorinji Kempo beziehen ¥ nur Kanji-Schriftzeichen
moglich Z2#—N,. NBARZ, FERRE. TREA. BIEZ—%. BFEHAH. B2, BITERRE.
WAEF, EERT. BHEE. BEEE. TERE. Xk, =@EH. —H—=. —E£ 8o,
DE—N, BE— HBAO—5 O5EBE. O K- A0 FEO. £EEEBT. —E—8,. REOEE,
FEEK, RITED. BREM. TEET. —FL4 BUBHEE. BBOZE, FEF A, KIFEH.
B8, RT4iE8. BIRiK, FHEE. 821, Bd, usw.

3% Zum Pkt. @ Der Giirtel mit dem Sticken eines Wortes, welches ausserhalb der 0.g. 42 Wérter liegt,
kann nur bei der Ubung getragen werden. Derartiger Giirtel darf jedoch nicht auf der Tournee
getragen werden.

% Das Wort, welches nicht klar ist, ob der Hersteller sticken kann, entscheidet die Unity bzw.
die fir die Verwaltung des geistigen Eigentums zustandige Abteilung.

2. Zu der Genehmigungsmarke

Aufgrund des Vertrags mit der Unity hat man an alle Gegenstdnde mit dem Markenzeichen eine
Genehmigungsmarke als Nachweis des offiziell genehmigtes Produkt anzubringen.

(D Textilstoffetikett: fir die Gegenstande aus Textilstoff wie Doi, Giirtel und Hoi

(2 Seitenlangliches Eikett: fiir den Hut und die Kappen

(3 transparenter Aufkleber: fiir die Kartons und Boxen

(Anmerkung) Die Gegenstdnde ohne Genehmigungsmarke kénnen von der Unity nicht genehmigt
worden sein. Wenn Sie solche gefunden haben, teilen Sie bitte diesbeziiglich an das Sekretariat der
WSKO mit.

3. Zu der Warenherstellung
Andenken mit dem Markenzeichen (T-Shirt, Badge) sowie Geschenkartikel (Tasse, Handtuch, Mas-
kottchen) sind niitzliche Gegenstande fiir die Steigerung der Zuneigung an Shorinji Kempo sowie fiir
die Bekanntgabe unserer Tatigkeiten an das breite Publikum. Daher ist es sehr empfehlenswert, Mar-
kenzeichen aktiv verwendend Andenken, Geschenkartikeln und sonstige Gegenstande herzustellen.
Folgende Gegenstande sind nicht genehmigungspflichtig, sofern sie nicht zum kommerziellen Zweck
hergestellt werden. Fiir den Verkauf jedoch miissen sie beantragt werden.

- Briefbogen, Briefumschlag, Newsletter des Dojos - Poster, Flyer und Broschiire der Veranstal-
tungen bzw. Taikai - Fahne, Gruppenfahne (inkl. Abteilungsfahne) - Namenstafel (3¢ Vermo-
gensgegenstand) - Visitenkarte (fiir Privatperson)

o Beispiele der Waren mit Markenzeichen

Bei der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck ist die Genehmigung von der Unity sowie der
Vertrag mit dem Hersteller unabdingbare Voraussetzung.

- Medaille, Schild, Pokale - T-Shirt, Polohemd, Strickware, Blouson - Taschen, handtuch, Hut

- Tassen, Banner

Die Waren, die ausserhalb der o.g. Beispiele ligen, diirfen nicht mit dem Markenzeichen herge-
stellt werden, unabhéangig davon, ob sie zu verkaufen oder verteilen sind.
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4. Art des Vertrags
(D Vertrag tiber die Vergabe der Markenzeichen Designdaten
Der mit dem Hersteller abzuschliefiende Vertrag bei der Herstellung der Waren zum nicht-kommerziellen Zweck.
X Zwischen der Unity bzw. Leiter einer Organisation und dem Hersteller
@ Vertrag iiber die Genehmigung fiir die kommerzielle verwendung
Bei der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck wird er zwischen der Unity und dem Hersteller
abgeschlossen.

5. Designierte Hersteller und normale Hersteller

Unter den designierten Hersteller sind Hersteller zu verstehen, welche den Vertrag liber die
Verwendung des Markenzeichens mit der Unity abgeschlossen haben und im Rahmen des Vertrags
die Waren (Waren, die im Herstellungsplan aufgelistet sind) herstellen diirfen. Normale Hersteller sind
diejenigen, die von der Unity nicht designiert sind.

Die Verfahren und die Vertrage fiir die Warenherstellung lassen sich wie folgt zusammenfassen.

Verfahren

Verfahren

Antrag auf die Verwendung
des Markenzeichens

Vertrag Gber die Vergabe der
Markenzeichen Designdaten

Vertrag lber die Geneh-
migung fur die Warenher-
stellung zum kommerziellen
Zweck

Zum nicht-kommerziellen
Zweck

Nur mit WSKO
Antragstellung an die Unity
ist nicht notig

Zwischen denjenigen, die
die Genehmigung fiur die
Verwendung des Marken-
zeichens erhalten habe
(Leiter einer Orgnisation)
und dem Warenhersteller
abgeschlossen

Diejenigen, die keine Ge-
nehmigung fiir die Verwen-
dung des Markenzeichens
erhalten haben, haben uber
WSKO einen Antrag an die
Unity zu stellen.

Zwischen der Unity und
dem Warenhersteller abge-
schlossen

Zum kommerziellen Zweck

Warenhersteller hat Gber
WSKO einen Antrag
an die Unity zu stellen.

Zwischen der Unity und
dem Warenhersteller ab-
geschlossen

% Bei den designierten Herstellern hat der Auftraggeber (Antragsteller) keinen Antrag auf die
Verwendung des Markenzeichens zu stellen.

* Normale Warenhersteller haben jedes Mal Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens zu
stellen sowie Vertrag abzuschliefien.

X Vor der Herstellung des Warenmusters hat man mit dem Warenhersteller einen Vertrag lber die
Vergabe der Warenzeichendesigndaten abzuschliessen.

(Verfahrensablauf)

(D Antragsteller auf die Verwendung des Markenzeichens bittet den Warenhersteller um ein Designmuster.

X Der Antragsteller hat den Vertrag iber die Verwendung der Markenzeichen Designdaten
abzuschliessen.

@ Der Antragsteller (bzw. Warenhersteller) hat den Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens
und das Designmuster an den Landesverband oder an die WSKO, einzureichen, falls es in dem Staat
keinen Landesverband gibt.

> Falls der Landesverband nicht beauftragt ist, die Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens
zu erteilen, ist der Antrag liber den Landesverband an das Sekretariat der WSKO einzureichen.
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X Far den Fall von de Warenherstellung zum kommerziellen Zweck ist der Antrag tber die
Shorinji Kempo Organisation an die Unity einzureichen.

(® Der Landesverband bzw. das Sekretariat der WSKO, das den Antrag empfangen hat, tGiberprift
den Inhalt. Wenn der Antrag den Regeln entspricht, wird dem Antragsteller (bzw. Warenhersteller)
die Genehmigung flr die Verwendung des Markenzeichens erteilt.

X Far den fall der Warenherstellung zum kommerziellen Zweck wird die Genehmigung fir die
Verwendung des Markenzeichens von der Unity erteilt.

(3% Fir die Warenherstellung zum kommerziellen Zweck sind folgende Verfahren nach 3 auszufithren.)

@ Unity und Warenhersteller schlieBen den Vertrag iiber die Genehmigung fiir die Warenherstellung
zum kommerziellen Zweck ab.

(®Warenhersteller hat den Antrag auf die Warenherstellung zum kommerziellen Zweck an die Unity einzureichen.

(®Warenhersteller beantragt bei der Unity mittels des Formulars fiir die Ausstellung der Geneh-
migungsmarken auf Hologram-mauf-kleber.

(@ Warenhersteller hat beim Abschluf der Warenherstellung bzw. des Warenverkaufs einen Verkaufsbericht an die

Unity einzureichen.

(® Unity stellt anhand des ein-gereichten Verkaufsberichts eine Rechnung fiir die Tantiemen an den Hersteller.

(@ Nach Erhalt der Rechnung hat der Hersteller binnen von 15 Tagen Tantiemen an die Unity zu zahlen.

(Anmerkung 1) Die Tantiemen betragen 8% vom Verkaufspreis der Waren zum kommerziellen Zweck.

Von den Waren zum nicht-kommerziellen Zweck sind die Tantiemen befreit.
(Anmerkung 2) Wenn man im Auftrag an den designierten Hersteller Waren anfertigt, hat der Hersteller

den Antrag auf die Verwendung des Markenzeichens zu stellen.

(Ordentliches Mighed) Ablad der Antragstelung auf die Veswendung des Markenssichens (zum kommenzislen Zweck)

Warenharsteller Zweigstellenieiter Landesverband WSKD

(DBitte un Designmuster

\artrag Ober die Vergabe der
Markanzaichen-Designdaten
[Formutar T-1]

Desigrrnusier D Antragstallung auf de )
anfertigen. niielem Il Verwendung des Markerzeichens I

*Antragsiormular auf die Versendung
des Markenzeichens  [Formular L-1]
+Designmusler

BErhalt des Bescheides * Zwesgsteleniater * Gafmrnq. ung

:ia'ﬁmu‘ _Warernersiglier
shrragsomuarad * Vorirag (e e
e Hiarstedung der Genehmigung flr de
e Vet
kerepelen Zweck W
*Anrageiomrar sl de

Caan '

‘Warenhersielung
\ oA

Warsmrkaulsherich
- - Anfordenng
1 . » dir Tantiprnen
* Rechaung
Tansesmenzahiung
: . : Berich
Snmmmanars ™ i s e Bilanzbericht ok hestitgen
* jibrlich J
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((Ordentliches Mitglied) Ablauf der Antragstellung auf die Verwendung des Markenzeichens (zum nicht-kommerziellen Zweck)

Warenhersteller Zweigstellenleiter Landesverband WSKO

(DBitte um Designmuster

oVertrag Uber die Vergabe der
Markenzeichen-Designdaten
(Formular T-1)

¢ (a)

: , Dokumenten q 8okurr?enten {iberpriifen
DeS|g.nmuster. @ Antragstellung auf die . uberprifen enel mlgur:g
anfertigen, anliefern Verwendung des Markenzeichens ~(”

Dolumenten iberprifen
o Antragsformular auf die Verwendung des S
Markenzeichens(zum nicht-kommerziellen :
Zweck) (Formular T-2)
o Designmuster |
v
©Bestellung oo Mitteilung an den | L

Zweigstellenleiter

Warenherstellung | (@Warenempfang

Warenanlieferung

% (a) Falls der Verband die Berechtigung fiir die Verwendung des Markenzeichens besitzt.
% (b) Falls der Verband kein Berechtigung fiir die Verwendung des Markenzeichens besitzt.

(AuBerordentliches Mitglied) Ablauf der Antragstellung auf die Verwendung desMarkenzeichens (zum nicht-kommerziellen Zweck)

Warenhersteller Zweigstellenleiter WSKO

(DBitte um Designmuster

oVertrag (iber die Vergabe der Markenzeichen-
Designdaten (Formular T-1)

@ Antragstellung auf die Verwendung des Dokumenten Uberpriifen

Designmuster et ;
Genehmigung

—_) .
anfertigen, anliefern Markenzeichens
o Antragsformular auf die Verwendung des
Markenzeichens
(zum nicht-kommerziellen Zweck)(Formular T-2)
o Designmuster

v

A

(®Bestellung

Warenherstellung

Warenanlieferung @Warenempfang
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Kapitel 2 Verwendungsart des Markenzeichens

1. Sonderverarbeitung

Einprdgung auf Lederwaren, dreidimensionale Verarbeitungen z.B. auf einer Medaille oder einem
Knopf sowie Verarbeitung von Kristallglasprodukte, bei denen die genehmigten Farben nicht verwen-
det werden konnen, kann eine3 Verarbeitung unter der Bedingung genehmigt werden, dass die Be-
deutung und unbedingte Notwendigkeit dieser Verarbeitungsweise fliir den Verwendungszweck des
Artikels nachgewiesen werden kann.

2. Ausnahmebedingung

Bei einem besonders wichtigen und anstéandigen Verwendungszwecke wie Ausstellung der Urkunde
oder Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo) , die der Vorstandsvorsitzende der Unity
genehmigt hat, kann eine ausnahmsweise ungewoéhnliche Verwendung des Symbolzeichen-Logos ge-

nehmigt werden.

3. Verwendung des R-Zeichens (Registered Trademark)
Um die Tatsache bekannt zu machen, dass das Symbolzeichen-Logo als Wahrzeichen rechtlich ge-
schitzt ist, muss das R-Zeichen wie folgt angezeigt werden.

S SHorRINJIKEMPO: "\ J
o LHEEE B
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4. Bespiele: wie das Symbolzeichen-Logo angezeigt wird

@ Die Fahnen
Jede gruppe und Organisation der Shorinji Kempo Group legt die Fahnen fest (Siehe unten).

AuBer dieser Fahne gibt es keine Fahnen, die die Shoreinji Kempo Group festgelegt haben.Wenn
die Notwendigkeit flir die Herstellung einer anderen Fahne aufgrund besonderer Umstande be-
steht, muss diesbeziiglich vorzeitig ein Antrag beim Sekretariat der WSKO gestellt werden und
erst dann darf nach Erhalt von Anweisungen und Ratschldgen eine Fahne hergestellt werden.

@

SHORINJIKEMPO
PHFEL

SHORINJI KEMPO OOO0Q BRANCH

WSKO Zweigstellen XXXX Fahne

@ Zum Banner und dem Rollbild
Beim Training kann jede gruppe des Shorinji Kempo an der Stirnseite des Dojos ein Banner oder

Rollbild aufhangen.

3 Zum Aufkleber und zum Carbadge
Eingeschriinkt auf das Verbundmuster in 3 Stufen und das verbundmuster in runder Form darf ein

Aufkleber allein mit dem Markenzeichen hergestellt werden.
Auf dem Aufkleber mit dem catchcopie zur Einladung bzw. Kontaktadresse der Filiale darf das
Verbunszeichen A(Vertikal) und B(Horizontal) angebracht werden.
o Die Herstellung des Aufklebers, auf dem das Symbolmarken-Logo mit dem Spruch von
6 Eigenschaften des Shorinji Kempo erscheint, ist erlaubt.
o Die Herstellung des Carbadges in Japan ist erlaubt. Jedoch ist die alleinige Verwendung bzw.
Formenédnderung des Soen-Zeichens bzw. Logos ist nicht gestattet. Das Design muss mit dem

Verbundzeichen versehen sein.

o Das Design des Aufklebers und Carbadges darf nie zu der Degradierung der Lehre und Wiirde des
Shorinji Kempo fiihren. Fir die Herstellung der beiden Gegenstande setzt sich die Antragstellung
auf die Verwendung des Markenzeichens voraus.
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@ Visitenkarte

o Das Sekretariat der WSKO legt das Design der Visitenkarte fest. Innerhalb
des vorgegebenen Designs kann man Visitenkarte drucken lassen.

o Wenn aufgrund besonderer Umsténde ( z.B. Anzeigen eines bestimmten

o Zeichens von der Obrigkeit eines Landes bzw. Staates vorgeschrieben wird.) eine Visitenkarte mit
einem anderen Design gewiinscht wird, bitte stellen Sie diesbeziliglichen vorzeitig einen Antrag
beim Sekretariat der WSKO und stellen Sie die Visitenkarten bitte erst nach Erhalt der
Genehmigung her.

o Wenn Sie Visitenkarte ohne Anwendung des Symbolzeichen-Logos brauchen Sie keinen Antrag zu
stellen. Jedoch folgen Sie bitte der Klassifizierung der Gruppen bzw., Organisationsrichtlinien.

> Die Bestellung der Visitenkarte nimmt die Unity Gber das Sekretariat der
WSKO entgegen. Man kann aber auch von den durch die Unity designierten Hersteller oder einen
anderen Hersteller anfertigen lassen.
Die Entgegennahme der Visitenkartebestellung beschrankt sich nur auf die Zweigstellenleiter und
die bei uns registrierten leitenden Kenshis.

3 Als Symbolzeichen-Logo wird das 3 zeilige Verbundmarkenzeichen verwendet.

> Falls Sie Fragen haben, kénnen Sie sich direkt an das Sekretariat der WSKO wenden.

SO

SHORINJIKEMPD |

CMYK Pantone DIC
C27 Y30 264C 905
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Teil 5 Umsetzung der VALUE-LEVEL-UP

Wie in dem 1. Teil Die Bedeutung der VALUE-LEVEL-UP erwahnt, verstehen wir unter der VALUE-
LEVEL-UP Tatigkeiten, wodurch wir das Vertrauen und den Wert des Shorinji Kempo aufrechterhalten,
steigern sowie in die Zukunft weiterfiihren.Shorinji Kempo ist aufgrund des Willens von dem Kaiso, So
Doshin gegriindet worden, der sich in der Hoffnung der Umsetzung einer friedlichen und wohlergebe-
nen Welt fiir die Personlichkeitsbildung entschlossen hatte. Das in diesem Willen des Kaisos gegriindete
Shorinji Kempo hat sich inzwischen auf 39 Lander der Welt verbreitet. Den Willen des Grlinders, sich in
der Hoffnung der Umsetzung einer friedlichen und wohlhabenden Welt fir die Persdnlichkeitsbildung
entschieden zu haben, teilt die ganze Welt. Das Trainieren der Kampftechniken ist auch selbstverstand-
lich wichtig. Wir denken, dass die Verbreitung und die Umsetzung des Willens des Griinders, So Doshin
durch Appelle an die Gesellschaft genauso wichtig sind. Der Personlichkeits- bildung darf die Gruppen-
bildung nicht fehlen. Unter dem Begriff ,Kumite Shutai“ versteht man, dass man nicht nur mit einem
Partner, sondern auch mit mehreren Mitgliedern gemeinsam trainieren und dadurch sich gegenseitig an-
spornen. Gemeinsam mit den Mitgliedern stets im Bedacht an den Griin- der, So Doshin, setzen wir sei-
nen Willen in der Gesellschaft um. Lassen wir uns die Bedeutung der VALUE-LEVEL-UP verstehen und
die Personlichkeits- und Gruppenbildung in der ganzen Welt fér- dern und an den Tatigkeit beteiligen,
welche der Gesellschaft Nutzen bringen.

A Siuberungsarbeit an einem Krankenhaus (Tanzania) A Obon-Festival (USA)
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A Vorstellung der japanischen Kultur (USA) A
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Teil 6 Sonstiges

@ Die zu achtenden Punkten beziiglich der Verwaltung des geistigen Eigentums
1.Verwaltung des Markenzeichens

Um das weltweit einmalige Shorinji Kempo zu beschiitzen verwaltet die Unity auf der Grundlage des
Gesetzes das geistige Eigentum in allen Lander der Welt. Lassen wir uns das Gesetz streng einhalten,
damit wir alle Rechte durch unbefugte Verwendung nicht verletzen.

2. Datenschutz

Wir haben 2 Sorten der Informationen, die zu beschiitzen sind. Zum einen sind die auf eine
Privatperson bezogenen fundamentalen Informationen wie Name und Geburtsdatum (einschliesslich
die Informationen, die zur identifizierung einer Person fithren), zum anderen sind die Informationen
mit Kennzeichnung einer Person. Die Informationen wie Wohnort, Beruf, Geburtsdatum,
Lebensalter, Telefonnummer, Foto, Mailadresse, DNA, Fingerabdruck sowie Reisepassnummer
sind alle Informationen, die zur ldentifizierung einer Person fiihren. Daher muss man mit all diesen
Informationen adufierst vorsichtig umgehen. Man darf die Information einer anderen ohne Zustimmung
der betroffenen Person nicht benutzen. Auch wenn die Zustimmung vorliegt, muss man sehr sorgféaltig
mit solchen Informationen umgehen.

3. Internet-Auktion

Manchmal sind ,Shorinji Kempo Kyohan (Lehrbuch des Shorinji Kempo* sowie Referenzwerke iiber
Appo und Seiho auf der Internet-Auktion angeboten. Da die Privateigentum sind, kann man sie nicht
beaufsichtigen.

Jedoch sollten sie nicht in der Offentlichkeit gezeigt werden. Die leitenden Personen haben im Alltag
sorgfaltig zu Gberwachen.

4. Falsche Berichterstattung

@D Wenn Sie eine falsche Berichterstattung gefunden habe, melden Sie sich umgehend beim
Sekretariat der WSKO.

@Vor der Informationsweiterleitung an das Sekretariat der WSKO sammeln Sie
Grundinformationen (bei einem TV-Programm (Sender und Titel des Programms, besser mit der
Videoaufzeichnung, bei Biichern Coverseite, Seitenangabe und Verlag). Im gegebenen Fall
wendet sich die Unity tGiber die WSKO mit der Bitte um die Korrektur.

5. Verletzung der Bezeichnung

Durchfihrung einer Aktion durch eine fremde Organisation unter der Bezeichnung ,Shorinji Kempo*
ist eindeutig Verletzung des Markenzeichenrechts. Die Verwendung der Bezeichnung und des Marken-
zeichens ist nur flr den begrenzten Personenkreis wie die anerkannten Lehrkrafte des Shorinji kempo
und die von der Unity designierten Warenhersteller erlaubt. Wenn wir einen solchen Fall entdecken,
gehen wir nach der Uberpriifung des Sachverhalts im gegebenen Fall mit einem rechtlichen Schritt
sehr streng dagegen vor.
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@ Die bei der Offentlichkeitsarbeit zu achtenden Punkte

(D Bei der Werbung und Offentlichkeitsarbeit machen Sie sich Gedanken iiber die Kosteneffektivitat.

(@ Der Pressebericht (Press Release) ist ein wichtiges Mittel, anhand dessen die Journalisten Ent
scheidung treffen, ob sie dariiber einen Artikel schreiben oder nicht. Wie man den Pressebericht
schreibt und wann man ihn verteilt, dariiber muss man sich viel Gedanken machen.

(3®Beim Interview muss man Absicht, Zweck, Medkium, Inhalt, Sendername, Kontaktanschrift,
Ausgabedatum- (Ausstrahlungsdatum-) und gebiet und Abgabetermin schnell begreifen und
prompt reagieren.

Selten gibt es auch Interview, das eine kritische Darstellung des Shorinji Kempo von Anfang an
bezweckt. Daher ist es sehr wichtig, die Absicht des Interviews vorher zu kléren. (Im gegebenen
Fall lehnen wir das Interview ab.)

®Eine Appelle im Internet ist einfach und schnell durchdringlich. Jedoch besteht Gefahr,
missverstanden oder missbraucht zu werden. Daher gehen Sie bitte duf3erst vorsichtig damit um.
(Siehe Teil 2 Website)

®Wenn man die von der Unity erstellten und verwendeten Illust-daten im SNS verwenden méchte,
muss man sich vorher mit der Unity in Verbindung setzen. Nach Erhalt der Genehmigung verwenden
Sie stets mit der Kennzeichnung vom Logo ,CSHORINJI KEMPO UNITY*,

® Die Verwendung des Markenzeichens im SNS wie Facebook ist nicht méglich, weil die
Verwendung des Markenzeichens fiir eine Privatperson bzw. zum privaten Zweck nicht gestattet ist.
Diese regel gilt auch fir den Zweigstellenleiter.

(D Die Biicher und Filme von der Lehre, Technik und des Erziehungssystems des Shorinji Kempo
darf man ohne Genehmigung vervielfaltigen, verteilen, verkaufen und veréffentlichen.
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Anhang
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(Format T-1)

Vertrag uber die Vergabe der Markenzeichen-Designdaten

(X) SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH
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Vertrag uber die Vergabe der Markenzeichen-Designdaten

SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH (nachstehend “X”
genannt) schliel3t mit dem Warenhersteller (nachstehend “Y” genannt) vor der
Verwendung der vom X an den Y Ubergebenen Designdaten mit dem Y
folgenden Vertrag ab.

§1 (Definition)

(1) In dem vorliegenden Vertrag sind unter “Designdaten” Reinabzuge des
am Ende des Vertrags aufgefuhrten Markenzeichens, Digitaldaten und
das Markenzeichen, das in sonstigen Medien gedruckt, aufgezeichnet
oder gespeichert ist, zu verstehen.

(2) Unter dem Y, usw.” in dem vorliegenden Vertrag sind Y, Subunternehmen
sowie Mitarbeiter des Subunternehmen zu verstehen.

§ 2 (Verwendungszweck und Verwendungsart der Markenzeichen-Designdaten )

(1) Y darf das Markenzeichen nicht fir andere Zwecke verwenden als zu dem
Zweck, fur den der X beim Y einen Antrag auf die Vergabe der Lizenz fur
die Ware mit dem am Ende des Vertrags aufgefuhrten Design stellt.

(2) X und Y stellen erneut fest, dass der vorliegende Vertrag keinerlei
Verwendungsrecht fur das Markenzeichen und die Designdaten an den Y
Ubertragt.

(3) Fur die Anwendung des Markenzeichens sind Vorschriften in der
SHORINJI KENPO VALUE-UP GUIDELINE sowie die schriftliche
Instruktionen des X streng einzuhalten.

§ 3 (Erhaltung der Markenzeichen-Designdaten)

(1) Sofern keine schriftliche Zustimmung des X vorliegt, darf der Y die
Designdaten einer dritten Person weder bekanntgeben noch Ubergeben.
AuBerdem muss der Y durch angemessene Verwaltung und

Geheimhaltungsverfahren dafur sorgen, dass die
Markenzeichen-Designdaten niemals einer dritten Person bekannt
werden.

(2) Der Y darf die Designdaten Uber den Rahmen des vorliegenden Vertrages
hinaus weder kopieren noch uUberarbeiten. Davon ausgenommen ist die
Anpassung der Farbtone, falls die Farbintensitdt je nach Farbe des
Papiers bzw. Stoffs von der Designdaten abweicht.

(3) Unabhangig von den Abs. 1 und 2 darf der Y den fur den Herstellungsprozess
bendtigten Y, Subunternehmen und deren Mitarbeitern die Designdaten
eingeschrankt bekanntgeben, soweit diese fur die Herstellung der Waren
bendtigt werden, flr die das X die Lizenz erteilt hat.
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§ 4 (Ruckgabe und Vernichtung der Designdaten)
(1) Der Y hat alle vom X vergebenen Designdaten nach der Verwendung
unverzuglich zurickzugeben oder komplett zu vernichten.
(2) Falls in dem vorangegangenen Absatz X eine Anweisung erteilt, hat Y die
Daten in dem Zustand komplett zu vernichten, in dem X erkennen kann.
Falls X die Vorlage des Beweises flur die Datenvernichtung anfordert, hat Y
umgehend den Beweis an X voezulegen.

§ 5 (Schadenersatzpflicht)
Falls Y den vorliegenden Vertrag verletzt, hat der Y samtliche Schaden bzw.
Teilschaden zu ersetzen, die sich beim X ergeben.

§ 6 (Vertragsdauer)
Der Gultigkeit des vorliegenden Vertrags ist einmalig.

§ 7 (Gerichtsstand)

(1) Der vorliegende Vertrag basiert auf dem Recht des X und die Auslegung
richtet sich ebenfalls nach dem Landesrecht vom X.

(2) Sollte sich eine Streitigkeit Uber den vorliegenden Vertrag ergeben, ware das
fur den Standort des Buros des X zustandige Amtsgericht das fur die
Verhandlung in erster Instanz ausschlie3lich zustandige Gericht.

§ 8 (Unterredung)
Sollten sich Meinungsverschiedenheiten Uber in dem vorliegenden Vertrag
nicht festgelegte Angelegenheiten oder Uber einzelne Angaben ergeben,
bemuhen sich das X und der Y aufrichtig um eine Losung durch Unterredung.

X und Y verfassen 2 Exemplare dieses Vertrags und nach der Unterzeichnung
behalt jede Partei je ein Exemplar.

Ort, Datum
(X) SHORINJI KEMPO FEDERATION/BRANCH
PRESIDENT/BRANCH MASTER
(Y)

[die betr. Markenzeichen] m Verbundmarkenzeichen :
mFarben :
mHintergrund:

[die betr. Waren] n
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(Formular T-2)
Antrag auf Verwendung des Markenzeichens (nicht-kommerziell)

Datum
An die WSKO,”Member
Verband Name des Zweigstellenleiters
Anschrift
Tel Fax E-mail
Zutreffendes bitte ankreuzen
Art der Ware [ Broschure [ Briefkopf [ Briefumschlag oNewsletter
(nur einmal ankreuzen) | [0 Andenken, Ware [0 Sonstiges ( )
O zum Verteilen O zum Anschlag [0 Newsletter
Verwendungszweck i
O Sonstiges ( )
Zielarinpe O intern (Kenshi, Angehorige)
grupp O alle O Sonstige ( )
Ei H Il
Herstellungsart ) Eigene erste. tng
[] Auftragsanfertigung
Nur bei Hersteller Name des Posi-
Auftragsa Vertreters tion
nfertigung Anschrift Tel
Fax
E-mail
Herstellungstermin vom bis zum
Vorgesehener Verwendungstag : (Tag des Tumiers) vom bis zum
Verwendungskreis . )
O Zweigstelle [d Landesverband O Sonstiges ( )
Einheitliche Marke
, Marke Logo
Markenzeichen 0 mehrfarbig [0 mehrfarbig 0 mehrfarbig
[J zweifarbig [ zweifarbig [] zweifarbig
[J monochrom [J monochrom [J monochrom
Verwendungsimage des Markenzeichens [1 siehe untere Eintragung
(Designmuster) [ beigefiigtes Muster  ( st.)

Ich méchte die Verwendung des 0.g. Markenzeichens beantragen. Ich versichere, dass ich das o.g.

Markenzeichen flr die Verbreitungs- und Offentlichkeitsarbeit auRerhalb kommerzieller Zwecke und

Verkaufszwecke verwende.

Aulerdem versichere jch, dass ich mich nach Erhalt der Genehmlgung an den o Zweck halte d das

Markenzelchen nlemals fir einen anderen Zweck oder G gnenstan verwende. Salite ich e(g

LEJr Il%l(m% verts olten, werde ich alle moglichen StrafmalSnahmen durch die WSKO bzw. S E
akzeptieren.

Unterschrift des Antragstellers

[ Verwendungsimage des Markenzeichens]

Designmuster
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(Formular U-1)
Antrag auf Verwendung des Markenzeichens (kommerziell)

Datum
An die WSKO
Verband Name des Zweigstellenleiters
Anschrift
Tel Fax E-mail
Zutreffendes bitte ankreuzen
Art der Ware [IBroschure [ Briefkopf LI Briefumschlag [ Newsletter
(nur einmal ankreuzen) | ] Andenken, Ware [ Sonstiges ( )
Zielgruppe [ intern (Kenshl,Angehorlge)
O alle O Sonstige ( )
Herstellungsart ] Eigene Herste.llung
[0 Auftragsanfertigung
Hersteller Name des Posi-
Vertreters tion
Nur bei -
Anschrift Tel
Auftragsa-
nfertigung Fax
E-mail
Herstellungstermin vom bis zum
Vorgesehener Verwendungstag : )
(Tag des Tumniers) vom bis zum
Verwendungskreis | [0 Zweigstelle O Landesverband O Sonstiges ( )
Einheitliche Mark
inheitlic e. arke Marke Logo
Verwendetes und Logozeichen
Markenzeichen 0 mehrfarbig [0 mehrfarbig [0 mehrfarbig
[1 zweifarbig [1 zweifarbig [] zweifarbig
] monochrom (1 monochrom (1 monochrom
Verwendungsimage des Markenzeichens [] siehe untere Eintragung
(Designmuster) [J beigefiigtes Muster ( st.)

Ich méchte die Verwendung des o.g. Markenzeichens beantragen. AuRerdem versichere ich, dass ich
mich nach Erhalt der Genehmigung an den 0.g. Zweck halte und das Markenzeichen niemals fir einen
anderen Zweck oder Gegenstand verwende. Sollte ich gegen diese Erklarung verstol3en, werde ich
alle moglichen Strafmaflnahmen durch die WSKO bzw. SHORINJI KEMPO UNITY akzeptieren.

Unterschrift des Antragstellers

[Verwendungsimage des Markenzeichens]
Designmuster
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WORLD SHORINJI KEMPO ORGANIZATION

Regeln fiir die Verwaltung des geistigen Eigentums und die Offentlichkeitsarbeit

§ 1 (Zweck)

Zur Steigerung des Markenwertes des Shorinji Kempo verordnen die vorliegenden Regeln die
sachgerechte Verwaltung des geistigen Eigentums und die Offentlichkeitsarbeit der WSKO anhand des
Vertrags Uber die Verwendung des geistigen Eigentums, welcher das Recht des unter dem Besitz von
der SHORINJI KEMPO UNITY (nachstehend ,UNITY“ genannt) sowie der WORLD SHORINJI KEMPO
ORGANIZATION (nachstehende ,WSKO“ genannt) geistigen Eigentums regelt.

§ 2 (Genehmigung fiir die Verwendung des Markenzeichens)

@D Wenn das Gruppenmitglied die von der WSKO vorgegebenen Bedingungen
(Er muss von der WSKO anerkannter Zweigstellenleiter sein. Er muss an dem VALUE-LEVEL-UP Seminar
teilgenommen haben. Er muss den Vertrag iber die Genehmigung fir die Verwendung des geistigen
Eigentums abgeschlossen haben.) erfiillt, kann dieses Mitglied das unter dem Besitz der Unity stehende
Markenzeichen-Logo fiir die Verbreitungsaktion sowie andere Tatigeit des Shorinji Kempo verwenden.

@Wenn das Gruppenmitglied die o.g. Bedingungen nicht erfiillt, hat dieses Mitglied jedes Mal Antrag
auf die Verwendung des Markenzeichen-Logos an
das Sekretariat der WSKO zu stellen und die Genehmigung einzuholen, wenn dieses Mitglied das
Markenzeichen des Shorinjni Kempo verwenden méchte.

®Wenn ein Gruppenmitglied seine Website erstellen und veréffentlichen méchte, muss das Mitglied
nach Erhalt der Genehmigung vom Sekretariat der WSKO das Markenzeichen-Logo (3 zeiliges Logo)
des Shorinji Kempo an der effektivsten Stelle der Coverseite anbringen.

®Das von der Unity beauftragte ordentliche Mitglied (Landesverband) kann designierte Waren und
Andenken herstellen.

§ 3 (Verbotene Tatigkeiten)

Da die Unity das Urheberrecht von Lehrmaterial und Publikationen behélt, haben die Gruppen-

und Privatmitglieder wahrend der Eintragungsdauer sowie nach dem Verlassen folgende Punkte zu

beachten. (einschlietlich bei der Beauftragung an die Dritte)

(D Lehrmaterial des Shorinji Kempo darf man nicht erstellen und veréffentlichen.

(@ Lehrmaterial des Shorinji Kempo darf man ohne Genehmigung vom Sekretariat der WSKO nicht in
eine Fremdsprache Ubersetzen.

(®Die Lehre, Technik und Predigt des Griinders darf man nicht in systematisch zusammengefasste
Form herausgeben sowie liber DVD bzw. Internet an das unbestimmte Publikum verteilen,
veroffentlichen oder verkaufen.

@ Ohne Genehmigung vom Sekretariat der WSKO darf man keine Offentlichkeitsarbeit iiber die
Medien wie landes- bzw. weltweit Gbertragene Spielfilme, Fernsehn oder Zeitschriften durchfiihren.

(® Ohne Beauftragung oder Genehmigung darf man keine Ware, Andenken unter der Verwendung des
Markenzeichen-Logos des Shorinji Kempo zum kommerziellen Zweck herstellen, verkaufen und verteilen.

§ 4 (Strafbestimmungen)

Wenn ein WSKO Mitglied gegen die vorliegenden regeln verstéfit, wird das Mitglied nach der
Vorschriften der WSKO Regeln betraft. Im gegebenen Fall wird ein rechtlicher Schritt eingeleitet.

§ 5 (Ausnahmeregel)

Fir den Fall, dass sich Zweifel aufgrund in den vorliegenden Regeln nicht aufgefiihrter Punkte oder
Klauseln ergeben, trifft der Prasident der WSKO die Entscheidung.
¢ Ergénzung

Die vorliegenden Regeln tritt ab dem b01.07.2015 in Kraft.
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